PLAN UPRAVLJANJA ODRZIVOM
TURISITCKOM DESTINACIJOM

Turisti¢ka zajednica Grada Cakovca
TuristiCka zajednica Grada Preloga — Dravsko blago
Turisti¢ka zajednica Opéine Strigova
TuristiCka zajednica Opc¢ine Sveti Martin na Muri
TuristiCka zajednica Podrucja Mura i gorice

Turisti¢ka zajednica Podrucja Srce Medimurja



SADRZAJ

181V o T I TPt 5

P o o) 1 [ R D =TS (g = [l [ PR U PR PPPRPRINY 8

R A\ o - 11.2- K] £ o - I PP PP PPPN 9
2.1. Uskladivanje sa strateSKim doKUMENtIMa ......couiiniiiiiiiieeeeee e e e e e e e 9
2.2. ANAliZa tUIiSTICKOE PrOMEBTA. . vt iiiiiiie et ie et et e e et et ete et et eaneeeansenanssnssnsansansansans 11
2.3. Popis turistiCkih proizvoda i USIUSa ...c..iuiniiiiii ettt ee e e e e e e e e ean s 14
2.4, R ][I £ PPN 16
2.5. UBOSTITL STVO . ettt et ettt e e et et et e et e e e e e e et et a e e eas 19
2.6. RIS Ao I LU = L o] | [T RN 20
2.7. TUIISTICKE USIUBE euneeeiiiiieeie ettt et ettt et et e et e e e et e et eaneeaa e et eaneaneanneansannsanneanns 27
2.8. ANALIZA FESUISNE OSNOVE «..ueuiiiiniiei ettt ettt ettt et et eaeaen et et et eeaeanennenenaenaeneenaennn 28
2.9. Analiza javne turistiCke iNFrastrUKIUIE .....iieiiii e e s e s e e e eaeans 29
2.10.  Analiza komunalne iNfraStrUKTUIE ... c..eeeeinii ettt e e e e e e e ena s 32
2.11.  Analiza prometne iNfraStrUKLIUIE .. o..iuiiii i e et e e e e e easene e e e saneaneanees 33
2.12.  Analiza stanja digitalizacCije ......c.oeiuiiiiiiiiiiiiiii e 34
2.13.  Analiza stanja pristupacnosti destinacije osobama s posebnim potrebama........cc...cc...ce....e. 35
2.14.  Analiza organiziranosti i dostupnosti usluga u destinaciji (javne usluge i servisi) .......c..ccueenne. 36
2.15.  Analiza stanja i potreba ljudskih potencijala.....c...ccceueiiviiiiiiiiiiiiiiiiii e 37
2.16.  Analiza komunikacijskih aktivNoSti .....cueeeiiiiiiiiii e e 38
2.17.  ANAliZA KONKUIBNCIIE ..iuiiiiiiiiiieiieie it iie et eeee e e eeee e et et eaeneneanaansensansansensnssnsrnsrnsensenees 39
2.18. IzvieS¢e 0 provedenoj analizi STANjA....ccuiiuiiiii it e e e e a e eaa s 42

3. Potencijal za razvoj i podizanje kvalitete turistiCkih proizvoda......cc.ceeeiuiiiiiiiiiiiiir e, 46

4. Pokazatelji odrzivosti Na razini deStiNACI B ......veuuriiniiiiiiiiiiii ittt eeaeae 48
4.1. Obvezni poKazatelji OO rZIVOST «..euuuieiuiiiiiieiie ittt et eee e et e et e eena e 49
4.1.1. Obvezni pokazatelji odrzivosti koji mjere utjecaj turizma na druStvene aspekte odrzivosti ..50
4.1.1.1. Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva tUNZMOM . ..c.ieii i e e e e eans 50
4.1.1.1.1. Broj turistickih no¢enja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turisticke sezone .............. 50
4.1.1.1.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva tUNZMOM ... e e aeans 51
4.1.1.2. Zadovoljstvo turista i jednodnevnih posjetitelja destinacijom........cccceeeeiiiiiiiiiiiiiiiiieennnnns 51
4.1.1.2.1. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji .....c.eeeveeviiiiriienriniiiiiriiririeeeeeeeenns 51
4.1.1.3. PristuUpPaCnoSt AESTINACIE ciuuiiuiiiiiiiiie ittt et ea e et e esea e et eeneeaneeenaanaannan 52
4.1.1.3.1. Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s invaliditetom...........ccceeeeueieennrennnnee. 52
4.1.1.4. SIGUINOST AESTINACITE ceueeniiiiiiie ittt e e et et eeenene e e e eensaneanennensensansansensans 53
4.1.1.4.1. Broj organiziranih turistiCkih ambulanti ...........ooooiiiiiii e 53
4.1.2. Obvezni pokazatelji odrzivosti koji mjere utjecaj turizma na okoliSne aspekte odrzivosti ....54
4.1.2.1. Upravljanje VOO Nim FESUISIMA . cuuiuiiiiiiieieiieie e ee e et et et eteeteeternerneasaaseasessnernsensensenees 54
4.1.2.1.1. Omjer potro$nje vode po turistiCkom nocéenju u odnosu na prosjeé¢nu potro$nju vode po
stalnom stanovniku destinacije (izraZeno po 0S0bi i PO NOCENJU) .euuiveiiiiiiiiiiiiii et eeeeaeaen 54
4.1.2.2. (€Tek] oToTo 1T el (=X 014 1= (o [o] 1 s FOUU N PP PTPTPROY 55
4.1.2.2.1. Omijer koli¢ine komunalnog otpada nastale po noc¢enju turista i koli¢ine otpada koje
generira stanovNiStvo U destinaciji (TONE) ..cuuiuiuiiniiiiiiii et e e e e e e e e e e e eaaans 55
4.1.2.3. ZaStita DIOraZNOLIKOSTI «ueunieniiieeieie ettt et et et et e et et et eeeeneeeneenaeeneenns 56
4.1.2.3.1. Udio zaSti¢enih podrucja u destinaciji u ukupnoj povrsini destinacije (ukupnoi
pojedinaCno PO KateGOriji ZASTITE) ..uveuuieueiieiie ettt ettt et et et et e ea et eeneenneeneeneenneenneanns 56
4.1.2.4. OdrZivo Upravjanje ENerZijOmM ... i ittt eiee et etee e eee et e eeeeeete et eeneeansaaneaneaanesaneens 57
4.1.2.4.1. Omjer potro$nje elektri¢ne energije po turistickom nocéenju u odnosu na potro$nju
elektricne energije stalnog stanovNiStva deStiNACIE ....viuuiiuiiiiiiii e e e e 57
4.1.2.5. Ublazavanje i prilagodba klimatskim promjenama ..........ccoeveiiiiiiiiiiiiiiiieiieeiree e 58
4.1.2.5.1. Uspostavljen sustav za prilagodbu klimatskim promjenama i procjenurizika................ 58
4.1.3. Obvezni pokazatelji odrzivosti koji mjere utjecaj turizma na ekonomske aspekte odrzivosti 59
4.1.3.1. LU g o] Sl ] o] 1 41 S PRS 59
4.1.3.1.1. Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najve¢im brojem ostvarenih turisti¢kih no¢enja

59

4.1.3.1.2. Prosje€na duljina boravka turista U destinaciji ......cceeveveuiiiieiiiiiiniiie e 60



4.1.3.2. Poslovanje gospodarskih subjekata U tUrizmu ......ovoiiiiiiiniinininie e e e eaaes 61

4.1.3.2.1. Broj zaposlenih u djelatnostima pruzanja smjesStaja te pripreme i usluzivanja hrane...... 61
4.1.3.2.2. Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na dobit) u djelatnostima
pruzanja smjestaja te pripreme i USlUZIVanja Nran@.......c.euiiiiiiiiiii et aeea e e 62
4.1.4. Obvezni pokazatelji odrzivosti koji mjere utjecaj turizma na prostorne aspekte odrzivosti
destinacije i 0rganizaciju tUFIZIMA ......eeen e ettt e et et e e en e e e e e e e eenens 63
4.1.4.1. TUriSTICKA INTraStrUKTUIA ...oeeieeeeee ettt et e et et e e e e ennnes 63
4.1.4.1.1. Identifikacija i klasifikacija turistiCkih atrakCija.......ccceeiueiiiiiiiiiiiir e 63
4.1.4.2. Odrzivo upravljanje destinaCijOom ... ittt r e ee e ens e s e s e eanaans 66
4.1.4.2.1. Status implementacije aktivnosti iz plana upravljanja destinacijom ........cc.coevveiveinnnns 66
4.1.4.3. OdrZivo Upravljanje ProSTOIOM ... e ee et ee et et et eteeteeneeneteaeeaeenaenesnasneaaenaenns 68
4.1.4.3.1. Broj ostvarenih no¢enja u smjeStajnim objektima destinacije po hektaru izradenog
EradeVvinSKOg POAIUCA LS .....ee ittt et et et e et e e eea e et eaueaneaseeensanessneanaesneanneens 68
5. lzra¢un obveznih pokazatelja prihvatnog kapaciteta destinacije Sv. Marinna Muri .......c...cccoeueeenneenn. 70
5.1. Institucionalni i STrateSKi OKVIT ..c..ieeiee ittt e e e e e e enaees 71
5.1.1. Stav o turizmu kao faktoru povecéanja blagostanja stanovnika .........cccceveeiiiiiiiniiniiiiiieeeennee. 71
5.2. S I =Y [T ] o= [e]] = { PPN 72
5.2.1. Omijer broja kreveta u komercijalnom smjestaju te ku¢ama i stanovima za odmor u odnosu na
TOO SEANOVNIKA «eeeeneiiieieie ettt et et ettt te e et et et eaea e e e e e eensaeeanennannantnsansansnnrnnennsneensensensnnnnns 72
5.2.2. Omijer broja kreveta u nekomercijalnom smjestaju u odnosu na 100 stanovnika.................... 74
5.2.3. Omijer broja smjeStajnih objekata u domacdinstvu te ku¢ama i stanovima za odmor u odnosu na
broj stanova za StalNo STANOVANJE ....cuiiniiniiiiii e et e e et et et ete et e e eaneaneanensenesnesnsrnsansenns 75
5.2.4. Broj kreveta u komercijalnom smjesStaju te ku¢éama i stanovima za odmor na 100 m2
[t Lo [NV g 151 oY= o ToTo g U loI F- W g F- 11 | - RPNt 76
5.2.5. Struktura smjesStajnih kapaciteta izrazena u postotnim udjelima ......ccoeveviiiiiiiniiniiiiiineenne, 77
5.3. TUFISTICKA POTIAZNJA «.eeeeeiiieii ettt et e e e e et e et e eta e eene e eeneseeneeennenees 78
5.3.1. Intenzitet stacionarnog, komercijalnog i nekomercijalnog, turizma kao omjer prosje¢nog broja
turista po stanovniku u vrSnim danima turistiCke SEZONE .........ceuiiiiiiiiiiiiiiiiii e 78
5.3.2. Nezadovoljstvo radi guzve na ulicama, trgovima, atrakcijama.......ccceevviiiiiiiiiininiineiiiieeeennes 79
5.4. ReSUrsN0 atrakCijSKa OSNOVA .....cuiuiiiiii et et et e e e e e e e e e easanenaneaneanaanannns 80
5.4.1. Koncentracija materijalnih atrakcija na odabranim podru¢jima destinacije/definiranim zonama
80
5.4.2. Koncentracija ugostiteljskih sadrzaja na odabranim podruc¢jima destinacije/definiranim
zonama 82
5.4.3. Kakvoca voda za kupanje na mjernim stanicama na podrucju destinacije tijekom razdoblja
lipanj —rujan u odnosu na ostatak godine (za destinacije za koje je pokazatelj relevantan ....................... 83
5.4.4. Raspoloziva povrSina plaze po kupacu u danima vr$ne turistiCke sezone, (za destinacije za koje
J& POKAZATEL] FELEVANTAN) ...ttt ittt et e et et et et e et et eteeneansanesasasnesnernesnssnssnssnsnsensrnsensensensenns 83
5.4.5. Kakvoc¢a zraka na mjernim stanicama na podrucju destinacije tijekom razdoblja lipanj —rujan u
0dNOSU NA OSTAtAK GOAINE....iniiiiiiiiii ittt et e st ea st s e s ea s e eanss 83
5.4.6. Utjecaj turizma naizgled deStiNACI ... uu ettt et et et eae e e e s e e e ennens 84
5.4.7. Utjecaj turizma na KoriStenje javnog ProStOra ...c.. i eeriue i eiieiie e ete et eee e eeieeaneeneeneeanes 85
5.4.8. Zadovoljstvo ljepotom i uredenoséu mjesta (kulturni i prirodni aspekti) kao i glavnih atrakcija 87
5.4.9. Razina buke u danima vrSne turistiCke sezone u odnosu na ostatak godine u zonama mjeSovite
aFTaal =] aT=T o Yo Te F-1 a0 M1 o Vo Yo IR PPN 89
5.4.10. Iritacija razinom buke u vrijeme turiStiCKE SEZONE .....cuvuiiniiniiiiiiieee e eaees 90
5.4.11. Utjecaj buke na kvalitetu Doravka ........cu it e e e e e e e eae e enes 91
5.5. L (o F1 (o] S TP P PP PPRRN 92
5.5.1. Udio stambenih jedinica turisticke namjene (komercijalni i nekomercijalni kapaciteti) u
ukupnom broju stambenin JEAINICA ....ieiin ittt ee e et e e s e eaeanenensaneansansansannn 92
5.5.2. Maksimalni potencijal izgradnje na neizgradenim i izgradenim dijelovima gradevinskog
podrudja naselja MJESOVITE NAMJENE ...cuiiniiiiiii et et et et e et ete et eete s et sanssesaenesnasnasnasnsenns 94
5.5.3. Mogucnosti nove stambene izgradnje na neizgradenim povr§inama mjeSovite namjene
gradevinSKog POAIUC A NASELA . ..uuuieuiieii ettt ettt et ettt et et et et et eneeeneaneenneenesnssnnsenaennnes 96
5.5.4. Utjecaj pretvaranja stanova u turistiCke apartmane na kvalitetu Zivota u destinaciji................ 98

5.6. KOmMUNAlNa INfrasStrUKEUI c.vneeeeii ettt ea e e e et s et eae s et eaesenesesnsnennsnsnns 99



5.6.1. Vr$no opterecéenje i udio objekata u lancu turizma (hoteli, komercijalni i nekomercijalni

smjestaj, ugostiteljski objektii sl. u vrSnom optere€enju) —voda ......coeeveiieiiiiiiniiiiiiiie e 99
5.6.2. Vr$no opterecenje i udio objekata u lancu turizma (hoteli, komercijalni i nekomercijalni
smjestaj, ugostiteljski objekti i sl. u vriSnom optereéenju) - elektriCna energija ......ccoceevevveiieenrinneinnennn.. 100
5.6.3. Broj djelatnika na odrZzavanju javnih povrsina u odnosu na m2 javnih povrsina koje se odrzavaju
102
5.6.4. Kapaciteti (ljudski i tehnoloSki) za 0dvoz otpada......ccviiiiiiiiiiirieiere e e 103
5.6.5. Iritacija neprimjereno odloZzenim otpadom tijekom turistiCke sezone ........ccccvevvinviiiiennnnnn. 104
5.7. Prometna iNfrastrUKTUIA «...c. ettt e et et en e e et en e e eenns 105
5.7.1. Procjena (ekspertna) kapaciteta prometne infrastrukture u odnosu na volumen prometa na
odabranim pravcima/to¢kama u danima vrSne turistiCke SEZONE ......ccceveiiiiiiiiiiiiiiiieeee e eeeeaeans 105
5.7.2. Procjena kapaciteta i iskoriStenosti parkiraliSta u razdoblju vr$ne turisti¢ke sezone (8.2.) ....107
5.7.3. Iritacija guzvom u prometu tijekom turiStiCKe SEZONE c...cuuivuiiiniiiiiiiiiie et eeeeeaaes 108
5.7.4. ZadovoljSTVO PromMeEtOM U MESTU cuiuuiiiiiiiiiiiiiieeiete e eee e eete et eae e et ea e eneaeeneneentasnennsesnsnnses 109
5.8. StanovNIStvo i Kvaliteta ZIVOTa ... .cuueeuieeiiei ettt e e e e eaa s 111
5.8.1. Kretanje broja stanovnika u (posljednjem) desetogodiSnjem razdoblju .........cc.cceeveniininnnnn.n. 111
5.8.2. Iritacija guzvom i specificno guzvama na ulicama/javnim povrSinama .......cc.cceeevevvenieneennnnnn. 112
5.8.3. Indeks priustivosti stana (na razini destinacije)........cuueveuueriiuiriiiiiieiiieeee e 113
5.9. Zaposlenost, gospodarstvo i VAZNOST TUMNZIMA ..ccuueiieuiiiiiiiiieie et et eeie et e e eena e eenns 114
5.9.1. Raspolozivost dodatne radne snage (stopa nezaposlenosti; broj izdanih radnih dozvola po
00 (ST Ted 1 o= PP 114
5.10. Procjena dostignute razine prihvatnog kapaciteta analiza scenarija........cccceeeeeeieiniiiiiiiienennnnns 115
LT I O N o F= |12 I o -] £ - PRt 116
5.12.  ZaKUCAK i PrEPOTUKE ...viiiiiiiieieiite et eie et et et et ete et e et eaneaesaesaneneenesnernsansensensessnssnsrnsensnnsens 116
6. Razvojni smjer s mjerama i aktivnostima potrebnim za njegovo ostvarenje .......ccceeuvevveniiieeenrennns 118
6.1. SWVOT GNALZA . eneeieiiei ettt ettt et et ettt et et e e et eaeanea e e e eaneanenaneanetnseneanrananns 118
6.2. Identificiranje opcih nacela i Ciljeva turizma .....c..ceeeiieiiiiiiiiie e e 119
6.3. Oblikovanje strateSkog pravea i Prioriteta.....cc.eieuiiiiiiiiiiieiiie ettt 121
6.4. IdENTIfICITANJE CIlJEVA. . euiinii i et et e e et et e e et e e s e eaneaneanenenesnaansaneensenns 123
6.5. TSI IR= 1 Y Lo 1= o P PRRN 125
7. Prijedlog smjernica i preporuka za razvoj ili unaprjedenje destinacije.....ccccoveeviiiiiiiiiiiiiiiiiiiieenenns 135
7.1. Smjernice i preporuke za jedinice lokalne i podrucne (regionalne) samouprave ...........cccceeeneen. 135
7.2. Smijernice i preporuke za turistiCke zajedniCe .. .c..iuuiiiiiii it ee e 135
7.3. Smijernice i preporuke za druge dionike u turizmu i upravljanju turizmom u destinaciji ............. 136
8. POPIS PrOJEKATA euuiiiiiiiiii ettt e a st e e e st et eaa e 137
8.1. Popis projekata koji pridonose provedbi mjera potrebnih za doprinos ostvarenju pokazatelja
(o Te LA\ o Ty dl g F- W = FA T a1l e (=TS 4] o = o | [T RPNt 137
8.2. Popis projekata od posebnog znacaja za razvoj destinacije ......ccoveviiiiiiiiiiiiiiieieieireeeeeeeanes 137
€1 To = 0 RPN 138
Popis projekata koji pridonose provedbi mjera potrebnih za doprinos ostvarenju pokazatelja odrzZivosti na
FAZINT AESTINACITE ceutetiiiiiii ettt ettt e e et e et e e ea st eaneeaasenesanennsenasnnns 138
L 41 Te = PP R PP PPPPRN 138
Popis projekata od posebnog znacaja za razvo] deStiNaCijE ......cuuviuiiiriiiiiiiiiieiie ettt ee e e eens 138
o €1 o = TR RPRS 139
Indeksi turistiCKe razvijenNOSti PO JLS .. . i e et et e e et e e et et et et easaeeaaanaaneanaanns 139
[ 4o - PP PP PRI 143
Popis javne turistiCke INFrasStrUKIUIE .....c.oeniiiii e e et e e et et et e e e e e e e eaneanas 143
o o] =] o] of- FOuu PP PR PP RPPPRN 149
o T o] ] 11 TR R PP URPPPPRRN 151

oo N1 £=1113(e ] 1 - IR R PR PPPRS 151



Uvod

Plan upravljanja destinacijom udruZenih lokanih turisti¢kih zajednica na podrué¢ju medimurske Zupanije (u
nastavku dokumenta: Destinacija) klju¢ni je strate$ki dokument koji definira smjernice za sustavan, odrziv
i dugoro¢no usmjeren razvoj turizma na podrucju Destinacije.

U okviru ovog plana, destinacija obuhvaé¢a sva podruc¢ja djelovanja lokalnih turistickih zajednica na
podrucju Medimurske zupanije. To su:

e Turisti¢ka zajednica Grada Cakovca

e Turisti¢ka zajednica Grada Preloga — Dravsko blago
e Turisti¢ka zajednica Opéine Strigova

e TuristiCka zajednica Opcine Sveti Martin na Muri

e Turisti¢ka zajednica Podrucja Mura i gorice

e TuristiCka zajednica Podruc¢ja Srce Medimurja

Uvodno je potrebno istaknuti kako se radi o podrucju 13 JLS-a jer se unutar destinacije nalaze dvije
TuristiCke zajednice podrucja:
e TuristiCka zajednica Podru¢ja Mura i gorice:
o Grad Mursko SrediSce
o Opé¢ina Selnica
o Opéina VratiSinec
o Opé¢ina Podturen
e Turisti¢ka zajednica Podrucja Srce Medimurja:
o Opc¢ina Nedelis¢e
Opc¢ine Sveti Juraj na Bregu
Opc¢ina Gornji Mihaljevec
Opéina Senkovec
Opc¢ina Strahoninec

o O O O

U svom obuhvatu za potrebe izrade ovog Plana destinacija je definirana na regionalnoj koordinaciji
turisti¢kih zajednica Medimurske Zupanije. Plan upravljanja, izraduje se za opisani obuhvat te ¢e sadrzavati
i prihvatni kapacitet za Op¢inu Sveti Martin na Muri koja se nalazi u razredu Il. Indeksa turisticke razvijenosti.

Slika 1.Indeks turisti¢ke razvijenosti za 2023. godinu

Indeks turisticke razvijenosti za 2023. godinu po JLS Godina
Medimurske Zupanija 2003 Vv
Kategorija Broj JLS
I 1
[ 2
v 10
Ukupno 13

Legenda
W eteoris [ V. kategore
s o

. Kategor . kategore )
[ . xategorija ] Nema pojave @ Informacije @ Pomot

Izvor: Institut za turizam, Zagreb, 2020.-2024.

Glavna svrha ovog plana je usmjeravanje turistiCkog razvoja u skladu s nacelima odrzivosti, pri ¢emu se:
e uvazavaju potrebe i o¢ekivanja lokalnog stanovnistva,



e osigurava kvalitetno i autenti¢no iskustvo za posjetitelje,
e te se Stite i valoriziraju prirodni krajolik, kulturna bastina i okolis.
Plan se temelji na:

e vazeCim strateSkim, prostornim i razvojnim dokumentima Republike Hrvatske, Medimurske
Zupanije, istim dokumentima lokalnih turistickih zajednica na podrucju Medimurske Zupanije te
jedinicama lokalne samouprave koje se nalaze u obuhvatu destinacije,

e kaoinaodredbama Zakona o turizmu (NN 156/23) i pratecih podzakonskih akata, koji naglasavaju
potrebu koordiniranog djelovanja izmedu klju¢nih dionika na podrucju destinacije.

Upravljanje destinacijom podrazumijeva zajedni¢ku viziju, medusektorsku suradnju te uklju¢ivanje svih
relevantnih dionika u proces planiranja, provedbe i pra¢enja ucinaka turisti¢kih aktivnosti.
Plan upravljanja destinacijom predstavlja strateski alat kojim se usmjerava razvoj turizma na nacelima
dugoro¢ne odrzivosti, ravnoteZze izmedu gospodarskih interesa, o€uvanja resursa i kvalitete Zivota lokalnog
stanovniStva. Njegova svrha je stvaranje jasno definiranih smjernica koje omogucuju u€inkovito upravljanje
turistickim potencijalima, jacanje suradnje medu razli¢itim dionicima i osiguranje podloge za stratesSko
odlucivanje.
Kroz sustavan pristup, plan omogucéuje nadzor nad turistickim razvojem destinacije, prilagodbu planova
promjenama u okruzenju te evaluaciju ucinkovitosti poduzetih mjera. U srediStu dokumenta nalazi se
analiza postojeceg stanja, identifikacija razvojnih potencijala i ograni¢enja, te vrednovanje snaga, slabosti,
mogucnosti i prijetnji.
Poseban naglasak stavlja se na uravnotezeno ukljucivanje lokalnih zajednica, gospodarstvenika, institucija
i posjetitelja u procese oblikovanja turistickog identiteta. Time se potiCe kreiranje atraktivnih i autentic¢nih
sadrzaja, uz o€uvanje kulturnih vrijednosti i prirodnih resursa.
Plan se izraduje kroz transparentan i inkluzivan proces, utemeljen na konzultacijama s klju¢nim dionicimaii
primjeni suvremenih metodoloskih pristupa. Definirani razvojni ciljevi operacionalizirani su kroz mjere i
aktivnosti koje se integriraju u Akcijski plan, ¢ime se osigurava provedbena razina dokumenta.
U skladu s nacionalnim zakonodavnim okvirom i smjernicama sektorskih institucija, ovaj dokument je
prilagoden stvarnim potrebama i specifi¢nostima destinacije (UTZM). Njegova sveobuhvatnost omogucuje
ucinkovito pozicioniranje destinacije na trziStu i privlacenje investicija.
Metodoloski okvir plana ukljucuje:
1. Faznirazvojni model koji se temelji na tri klju¢na pitanja:

o Trenutna situacija i kontekst

o Vizija buducéeg razvoja

o Put prema realizaciji vizije

Na toj osnovi strukturiraju se sljedece cjeline:
o AnalitiCki pregled resursa i postojec¢eg stanja
o Postavljanje mjerila odrzivosti
o Formulacija strateskih prioriteta i definicija operativnih mjera

Svaka faza evaluira se u suradnji s naruciteljem kako bi se osigurala kvaliteta i uskladenost.
2. Tehni€ki pristupi planiranju
a. Analiza dostupnih podataka:
o uvid u postojeéu dokumentaciju i prostorne planove
o proucavanje trendova i performansi u turizmu

b. Terenski rad:
o upoznavanje s destinacijom na terenu
o biljezenje prostorno-razvojnih karakteristika
o procjena stvarnih kapaciteta i stanja infrastrukture

c. Dijalog s klju¢nim akterima:
o provodenje strukturiranih razgovora
o definiranje zajednickih interesa i izazova

d. Ukljucivanje u lokalne mehanizme koordinacije
e. IstraZivanje javnog mijenja kroz ankete:
o ispitivanje percepcije turizma medu stanovnicima i gostima



Cjelovit metodoloski pristup osigurava utemeljene strateSke smjernice te omogucuje njihovu ucinkovitu
primjenu u praksi, s naglaskom na medusektorsku suradnju i lokalno vlasniStvo nad razvojnim procesima.
Struktura dokumenta (Plana upravljanja) u najve¢oj mogucoj mjeri prilagodena je i uskladena sa
Smjernicama za uputu i izradu plana upravljanja destinacijom koje je Ministarstvo turizma i sporta izradilo
kao prate¢i dokument cjelokupnog zakonskog okvira koji ureduje upravljanje razvojem turizma u destinaciji
(Zakon o turizmu (NN 156/23) i prateci podzakonski akti). Na navedeni na¢in omogucuje se lakSe pracenje
i koordiniranje upravljanja razvojem turizma svih razina zainteresiranim institucijama i tijelima te
Ministarstvu turizma i sporta.



1. Profil Destinacije
Kategorija Podaci
Lokacija Podrugje lokalnih Turisti¢kih zajednica na podruc¢ju Medimurske Zupanije:
e Turisti¢ka zajednica Grada Cakovca
e  TuristiCka zajednica Grada Preloga — Dravsko blago
e  Turistitka zajednica Opéine Strigova
e  Turisticka zajednica Opcine Sveti Martin na Muri
e  TuristiCka zajednica Podrucja Mura i gorice
e  Turisticka zajednica Podrucja Srce Medimurja
e  TuristiCka zajednica Podrucja Mura i gorice:
o  Grad Mursko Sredisc¢e
o Opé¢inaSelnica
o OpcinaVratiSinec
o  Opéina Podturen
e  Turisti¢ka zajednica Podrucja Srce Medimurja:
o Opé¢ina Nedelisée
o  Opéine SvetiJuraj na Bregu
o  Opé¢ina Gornji Mihaljevec
o Opéina Senkovec
o  Opéina Strahoninec
Prometna Vrlo dobro povezano zahvaljujuci poloZaju na sjecistu vaznih cestovnih i Zeljeznickih
povezanost pravaca, neposrednoj blizini autoceste A4 (Zagreb — Budimpesta), grani¢nim prijelazima
prema Sloveniji i Madarskoj te blizini medunarodnih zra¢nih luka u Zagrebu, Grazu i
Budimpesti.
Udaljenost od Od centra Zagreba udaljena oko 100 km; od Ljubljane oko 200 km, Budimpeste oko 260
glavnog gradai km, Be¢a oko 250 km.
emitivnih trZiSta
Geografska Vrlo dobro povezano zahvaljujuci poloZaju na sjecistu vaznih cestovnih i Zeljeznickih
obiljezja pravaca, neposrednoj blizini autoceste A4 (Zagreb — Budimpesta), grani¢nim prijelazima

prema Sloveniji i Madarskoj te blizini medunarodnih zraénih luka u Zagrebu, Grazu i
Budimpesti.

Klimatska obiljezja

Umjereno kontinentalna klima s toplim ljetima, hladnim zimama, ravhomjerno
rasporedenim oborinama tijekom godine te izraZzenim godi$njim dobima.

Broj stalnih
stanovnika

75.570

Broj turista

95.947 dolazaka

Prosjec¢na duljina
boravka

2,29 nocenja

Turisticki Ukupno 2.440 kreveta (2024.), ve¢inom u hotelima i privatnom smjestaju.

kapaciteti

Ugostiteljski Na podrucju destinacije u 2024. godini djeluje 414 ugostiteljskih objekata koji pruzaju
sadrzaji usluge pripreme i posluzivanja hrane i pi¢a.

Najpopularnije
turisticke atrakcije

Najpopularnije turisti¢ke atrakcije Medimurja ukljuuju povijesni Stari grad Cakovec s
Muzejom Medimurja, panoramski vidikovac Maderkin breg s pogledom na tri drzave,
wellness i sportske sadrzaje u Terme Sveti Martin, tradicijski Mlin na Muri, slikovite vinske
ceste gornjeg Medimurja te prirodne krajolike uz rijeke Muru i Dravu, idealne za
cikloturizam i aktivni odmor.

Glavni turistic¢ki
proizvodi

Zdravstveni i wellness turizam (predvoden ponudom Terme Sveti Martin), eno-
gastronomija i vinske ceste gornjeg Medimurja, aktivni turizam uz rijeke Muru i Dravu
(cikloturizam, pjeSacenje, kajak), kulturna bastina te ruralni i odrzivi turizam temeljen na
ocuvanoj prirodi i tradiciji.

Prostor - turisticke
zone i povrSine

Prostor Medimurja obiljezen je jasno definiranim turistickim zonama poput podrucja uz
Terme Sveti Martin, vinskih brezuljaka Strigove i Maderkinog brega, rekreacijskih zona uz
rijeke Muru i Dravu te urbanog kulturnog sredi$ta oko Stari grad Cakovec, uz naglasak na
ocuvane prirodne i ruralne povrsine koje ¢ine temelj odrzivog turisti¢kog razvoja.

Turisticka
infrastruktura

Cine ju kvalitetni hotelski i wellness kapaciteti poput Terme Sveti Martin, brojni privatni
smijestaj i ruralne ku¢e za odmor, razvijena mreza biciklisti¢kih i pjeSackih staza uz Muru i
Dravu, uredene vinske ceste, interpretacijski centri te kulturne ustanove poput kompleksa
Stari grad Cakovec.




2. Analiza stanja

2.1. Uskladivanje sa strateskim dokumentima

U sklopu provodenja sekundarnih istrazivanja razmatrani su svi klju¢ni stratesSki dokumenti koji definiraju
turizam destinacije bilo da se radi o vasim dokumentima ili nevaze¢im, odnosno prilikom izrade Plana
upravljanja analizirani su postojeci strateSki dokumenti na koje se plan upravljanja u svojim elementima
poziva u mjeri u kojoj je to moguce te oportuno. Dokumenti koji su uvazeni prilikom izrade Plana upravljanja
su:

» Strategija razvoja odrzivog turizma do 2030. godine (NN 2/2023) i Nacionalni plan razvoja odrzivog
turizma 2021. - 2027.

*  Strate$ki marketinski i operativni plan hrvatskog turizma za razdoblje 2023. - 2027. (SMOPHT)

* Masterplan razvoja turizma Medimurske Zupanije do 2020. godine

»  Strate$ki marketing plan turizma Medimurske Zupanije 2014. - 2020.

*  Operativni plan razvoja cikloturizma Medimurske Zupanije do 2020. godine

*  Operativni marketing plan Ekomuzeja Medimurje za razdoblje 2022. - 2027.

*  Operativni plan razvoja Medimurske vinske ceste za razdoblje 2022. - 2027.

* Regionalni plan odrzivosti za Medimursku Zupaniju

* TOMAS Hrvatska 2022./2023. Stavovi i potroSnja turista u hrvatskoj, Obiljezja turistiCke potraznje u
Medimurskoj Zupaniji

*  Strate$ki razvojni program Opc¢ine Sveti Martin na Muri do 2020.

+  Strategija razvoja turizma Opéine Strigova 2020-2027.g.

* Razvojna strategija opc¢ine Gornji Mihaljevec 2016.-2020.

*  Provedbeni program Op¢ine NedeliSc¢e za razdoblje 2022. — 2025.

* NedeliS¢e - pametna opcina 2027., Plan razvoja op¢ine za razdoblje 2021. - 2027. g.

* NedeliS¢e — pametna opcéina, Plan razvoja opcine za razdoblje 2021. — 2027. Katalog razvojnih
projekata 2021-2027.

* Akcijski plan energetski i klimatski odrzivog razvitka Opc¢ine NedeliS¢e (Sustainable Energy and
Climate Action Plan - SECAP)

»  Strategija razvoja pametne opcéine Strahoninec za razdoblje 2021. - 2027. g.

*  Provedbeni program opcine Strahoninec za razdoblje 2021. - 2025. godine

»  Strateski razvojni plan Grada Mursko Sredi§¢e 2024.-2031.

*  Strateski razvojni plan Opcine VratiSinec 2023-2029.

*  Strategija razvoja Opcine Podturen

e StrateSki plan opc¢ine Selnica

»  Strateski razvojni program Opéine Senkovec 2016. - 2020.

*  Program ukupnog razvoja Opcine Sveti Juraj na Bregu za razdoblje 2014. g. — 2020. g.

*  Sveti Juraj na Bregu — Pametna opc¢ina 2027. StrateSki koncept razvoja Opcine za razdoblje 2021-
2027.8., StrateSki koncept razvoja Opcine za razdoblje 2021-2027. g.

*  Operativni marketing plan Op¢ine NedeliSc¢e

* Strategija razvoja Grada Preloga 2018.-2028.

*  Provedbeniprogram Grada Preloga za razdoblje od 2022.-2025. godine

* Nacrt programskih aktivnosti StrateSkog plana gospodarskog razvitka Grada Preloga

» StrategijaizjednaCavanja mogucnostiza osobe s invaliditetom na podru¢ju Grada Preloga za period
od 2020. do 2025. godine

* Lokalnarazvojna strategija LAG-a Mura-Drava za razdoblje 2023. - 2027.

*  Godisnji programi rada i godiSnja financijska izvjeS¢a turistickih zajednica

Tijekom izrade ovog dokumenta uzete su u obzir sve relevantne smjernice, elementi te Cimbenici iz
strateSkih dokumenata bez obzira na razdoblje vazenja istih.

Prostorno-planski dokumenti na razini zupanije i lokalnih jedinica podrzavaju razvoj odrzivog turizma kroz:
izgradnju kampova i vidikovaca, ruralni smjeStaj, eno-gastronomske i wellness sadrzaje (Sveti Martin na
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Muri), sport i rekreaciju (trim staze, bike ruta). Cakovec ima jasno definirane zone za ugostiteljsku i turisti¢ku
namjenu uz komunalne standarde i zelene pojaseve.
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2.2. Analiza turistickog prometa

Uvidom u ostvareni turistiCki promet u 2024. godini vidljivo je kako destinacija biljezi snaznu dominaciju
domacdeg trziSta, uzistovremeno stabilnu prisutnost gostiju iz blizih europskih zemalja. Struktura turisti¢kog
prometa ukazuje na kombinaciju kra¢ih i duljih boravaka, pri é¢emu pojedina trziSta ostvaruju veéi udio
nocenja u odnosu na dolaske, $to jasno upucuje na razlike u prosje¢nom trajanju boravka.

Najznacajnije emitivno trziSte je Hrvatska, s ostvarenih 53.942 dolazaka (56,22%) i 110.634 nodenja
(50,25%). Domacdi gosti Cine vise od polovice ukupnog turistickog prometa, uz prosje¢no trajanje boravka
od oko 2,05 noc¢enja po dolasku, §to upucuje na preteZito krace boravke. Ovakva struktura osigurava
stabilnost potraznje, ali istovremeno ukazuje na potrebu za daljnjom internacionalizacijom trzista.

Slovenija se isti¢e kao najvaznije inozemno trziSte s 14.332 dolazaka (14,94%) i 34.137 nocenja (15,50%),
uz prosjecan boravak od oko 2,38 noc¢enja po dolasku. Rije¢ je o trziStu koje, uz geografsku blizinu i dobru
prometnu povezanost, generira stabilan i kontinuiran turisti¢ki promet.

Poljska i Austrija predstavljaju stabilna srednjoeuropska trziSta. Poljska ostvaruje 4.701 dolazak (4,90%) i
10.567 nocenja (4,80%), uz prosjecno trajanje boravka od 2,25 noéenja, dok Austrija biljezi 3.813 dolazaka
(3,97%) i 8.167 nocenja (3,71%), uz prosjec¢no 2,14 noc¢enja. Kod oba trzista vidljiv je uravnoteZzen odnos
dolazaka i no¢enja, $to ukazuje na stabilne obrasce turisti¢kog ponasanja.

Njemacka se izdvaja kao trziSte s duljim boravkom - iako ostvaruje 3.536 dolazaka (3,69%), biljezi ¢ak
13.072 nocenja (5,94%), Sto rezultira prosje¢nim trajanjem od 3,70 noc¢enja po dolasku. Ovakav obrazac
ukazuje na vecu vrijednost po gostu i zna¢ajan potencijal za daljnji razvoj turisticke ponude usmjerene na
duZe boravke.

Sli¢an trend, iako u manjem opsegu, prisutan je i kod talijanskog trZiSta, koje ostvaruje 1.317 dolazaka
(1,37%) i 4.333 nocenja (1,97%), uz prosjecno trajanje boravka od 3,29 nocenja, Sto takoder upucuje na
sklonost duljem zadrzavanju u destinaciji.

S druge strane, trzista poput Ceske i Slovacke karakterizira nesto kraéi boravak. Ceska ostvaruje 1.783
dolaska (1,86%) i 3.487 nocenja (1,58%), uz prosjek od 1,96 nocenja, dok Slovacka biljezi 1.893 dolaska
(1,97%) i 3.139 nocenja (1,43%), odnosno 1,66 noc¢enja po dolasku.

Slican obrazac vidljiv je i kod Madarske (1.546 dolazaka i 3.286 nocenja; 2,13 nocenja) te Bosne i
Hercegovine (1.274 dolaska i 3.064 noc¢enja; 2,41 nocenja), gdje je prisutan kontinuiran dolazak gostiju, ali
s relativno kraéim zadrzavanjem u destinaciji.

Zaklju€no, struktura turistickog prometa pokazuje snaznu orijentaciju na domace i regionalno trziSte, uz
jasno izrazen potencijal trziSta poput Njemacke i Italije koja ostvaruju dulji prosje¢ni boravak. Upravo ta
trzista predstavljaju klju¢nu priliku za poveéanje ukupne turisti¢ke potroSnje i daljnji razvoj destinacije kroz
ponudu sadrzaja koji poti¢u dulji boravak gostiju.
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Tablica 1. Turisticki promet u 2024. godini po zemljama porijekla turista

Drzava Dolasci 2024 Nocenja 2024 % Dolasci % Nocenja

Albanija 31 73 0,03% 0,03%
Argentina 18 58 0,02% 0,03%
Australija 119 334 0,12% 0,15%
Austrija 3.813 8.167 3,97% 3,71%
Belgija 363 1.996 0,38% 0,91%
Bjelorusija 18 109 0,02% 0,05%
Bosna i Hercegovina 1.274 3.064 1,33% 1,39%
Brazil 40 414 0,04% 0,19%
Bugarska 198 665 0,21% 0,30%
Cipar 19 74 0,02% 0,03%
Crna Gora 90 192 0,09% 0,09%
Cedka 1.783 3.487 1,86% 1,58%
Cile 2 2 0,00% 0,00%
Danska 162 552 0,17% 0,25%
Estonija 37 78 0,04% 0,04%
Finska 35 138 0,04% 0,06%
Francuska 320 983 0,33% 0,45%
Grcka 38 350 0,04% 0,16%
Hong Kong, Kina 3 3 0,00% 0,00%
Hrvatska 53.942 110.634 56,22% 50,25%
Indija 60 160 0,06% 0,07%
Indonezija 2 6 0,00% 0,00%
Irska 60 246 0,06% 0,11%
Island 5 18 0,01% 0,01%
Italija 1.317 4.333 1,37% 1,97%
Izrael 30 98 0,03% 0,04%
Japan 69 336 0,07% 0,15%
Jordan 7 31 0,01% 0,01%
Juznoafricka Republika 9 46 0,01% 0,02%
Kanada 96 275 0,10% 0,12%
Kazahstan 20 65 0,02% 0,03%
Kina 135 589 0,14% 0,27%
Koreja, Republika 129 432 0,13% 0,20%
Kosovo 90 237 0,09% 0,11%
Kuvaijt 32 455 0,03% 0,21%
Letonija 34 64 0,04% 0,03%
Lihtenstajn 2 7 0,00% 0,00%
Litva 81 152 0,08% 0,07%
Luksemburg 13 54 0,01% 0,02%
Madarska 1.546 3.286 1,61% 1,49%
Makao, Kina 3 42 0,00% 0,02%
Makedonija 125 464 0,13% 0,21%
Malta 8 18 0,01% 0,01%
Maroko 10 37 0,01% 0,02%
Meksiko 2 4 0,00% 0,00%
Nizozemska 560 2.529 0,58% 1,15%
Norveska 116 484 0,12% 0,22%
Novi Zeland 9 14 0,01% 0,01%
Njemacka 3.536 13.072 3,69% 5,94%
Ostale africke zemlje 90 330 0,09% 0,15%
Ostale azijske zemlje 188 1.486 0,20% 0,67%
Ostale europske zemlje 44 228 0,05% 0,10%
Ostale zemlje JuZne i Srednje Amerike 31 73 0,03% 0,03%
Ostale zemlje Oceanije 2 12 0,00% 0,01%
Ostale zemlje Sjeverne Amerike 23 205 0,02% 0,09%
Poljska 4.701 10.567 4,90% 4,80%
Portugal 97 472 0,10% 0,21%
Rumunijska 669 1.340 0,70% 0,61%
Rusija 85 168 0,09% 0,08%
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SAD 284 963 0,30% 0,44%
Slovatka 1.893 3.139 1,97% 1,43%
Slovenija 14.332 34.137 14,94% 15,50%
Srbija 1.185 2.431 1,24% 1,10%
Spanjolska 129 386 0,13% 0,18%
Svedska 119 325 0,12% 0,15%
Svicarska 315 962 0,33% 0,44%
Tajland 1 3 0,00% 0,00%
Tajvan, Kina 17 97 0,02% 0,04%
Tunis 3 28 0,00% 0,01%
Turska 107 518 0,11% 0,24%
Ujedinjena Kraljevina 329 1.378 0,34% 0,63%
Ujedinjeni Arapski Emirati 44 518 0,05% 0,24%
Ukrajina 847 1.496 0,88% 0,68%
UKUPNO 95.946 220.189 100,00% 100,00%

Izvor: TZ Medimurske Zupanije, Obrada YouAre d.o.o0.

Najveéi udio u turistickom prometu ostvaruju domaci turisti, uz znacajan doprinos trziSta Slovenije
(15,50%) i Njemacke (5,94%) kad je rije¢ o noéenjima. Austrija, Poljska, Ceska i Slovagka takoder su vazna
trziSta, ali s neSto manjim udjelima. Ovi podaci ukazuju na potrebu daljnje prilagodbe ponude za
najzastupljenija trziSta i potencijalnu diverzifikaciju promocije prema trzistima s viS§im udjelom nocéenja.

Grafikon 1.Struktura nocenja u 2024. godini

Bosnai Hercegovina % Nocenja

1%
Slovagka
Madarska >y Nizozemska Stbija

2%

Ceska

Izvor: TZ Medimurske Zupanije, Obrada YouAre d.o.o.

Analizirajuéi prikazani grafikon ,,TuristiCki promet u 2024. godini po mjesecima*“, mozemo detaljno sagledati
sezonalnost kroz cijelu godinu — posebno osvréuéi se na udjele dolazaka i noéenja po mjesecima te
uocavajucéirazlike medu njima.

Kolovoz je apsolutni vrhunac s najvise noc¢enja (15,77%) i dolazaka (12,95%), slijedi ga srpanj. Sezonalnost
jeizrazena, ali ravnoteza dolazaka i no¢enja u mjesecima poput lipnja, rujna i listopada pokazuje potencijal
za produzenje turisticke sezone. Zimski mjeseci biljeze stabilan promet, ali s potencijalom za dodatni razvoj
kroz specijalizirane proizvode (npr. zdravlje, kultura, manifestacije).
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Grafikon 2.Turisti¢ki promet po mjesecima u 2024. godina

Turistiéki promet u 2024. godini po mjesecima
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Izvor: TZ Medimurske Zupanije, Obrada YouAre d.o.o0.
2.3. Popis turistickih proizvoda i usluga

TuristiCka ponuda Medimurske Zupanije oblikovana je kao raznolik i komplementaran sustav proizvoda koji
odgovara suvremenim trendovima potraznje, ali i specificnostima prostora, prirodnim resursima i kulturnoj
bastini. Temelje takvog razvoja postavio je StrateSki marketing plan turizma Medimurske Zupanije 2014.—
2020., koji je jasno definirao klju¢ne pravce profiliranja destinacije te omogucio sustavno oblikovanje
prepoznatljivih turisti¢kih proizvoda.

Medimurje se danas pozicionira kao destinacija aktivhog odmora, zdravlja i autenti¢nih dozivljaja, s
naglaskom na kvalitetu, odrzivost i lokalni identitet. Upravo kombinacija wellnessa, eno-gastronomije,
prirodnih aktivnosti i kulturne bastine stvara uravnoteZzenu ponudu koja privlaci razli¢ite ciljne skupine — od
obitelji i rekreativaca do gurmana i poslovnih gostiju.

U nastavku su prikazane glavne kategorije turisti¢kih proizvoda koje ¢ine okosnicu turisticke ponude
Medimurja, uz njihov kratak opis i klju¢ne karakteristike.

1. Zdravstveniiwellness turizam
e Temeljen na Termama Sv. Martin, koje su klju¢na destinacija za viSednevni boravak i nude
termalne bazene, wellness, saune, ljeciliSte i konferencijske sadrzaje.

e Pozicioniran kao "svijet zdravih uzitaka" i ,,prvi healthness resort u Europi®, atraktivan za domace
i strane goste.

2. Eno-gastronomija
e Medimurska vinska cesta — povezuje 40 vinara, restorane i smjeStajne objekte. IstiCe se
zastiéena robna marka pusipel.

e Bogata lokalna kuhinja: “meso z tiblice”, turo§, gibanicama, zlevkama.
e Restorani poput ,Male hize“ svrstani medu najbolje u Hrvatskoj.

3. Aktivni odmor i cikloturizam
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e Razvijena mreza biciklistickih staza (Mura-Drava Bike, PuSipelova staza itd.), planinarskih i
tematskih staza.

e Sportovi u prirodi, rafting, nordijsko hodanje, pjeSacenje.

e GolfigralisSte, adrenalinski park Accredo, karting staza, letjeliSte,

e poucna eko turisti¢ka pjeSacko biciklisti¢ka staza Svetomartinska Mura.

4. Kulturniturizam

e Kulturno-povijesne znamenitosti: Stari grad Cakovec, crkva Sv. Jeronima u Strigovi, mlin u Sv.
Martinu na Muri.

e  Muzeji: Muzej Medimurja, Spomen dom rudarstva Cimper, Centar dr. Rudolfa Steinera, Spomen
dom rudarstva Cimper, Spomen park naftastva Peklenica, Old timer muzej Sardi, etnografske
zbirke u Gornjem Kraljevcu i Podturnu

5. Manifestacije i dogadanja

e Znacajne manifestacije: Urbanovo (festival vina), Porcijunkulovo (glazba i gastronomija),
Martinje, Vincekov pohod, Fasnik, Ljeto uz Muru u Murskom Sredi§¢u, Murski cimeri, Festival
pucke drame, Dani turizma Opc¢ine Sveti Martin na Muri, Martinje, Festival rimske kulture,
Festival ameri¢kih automobila Trash and burn, Svetomartinski krampuslauf.

e Dogadaji ozivljavaju lokalne tradicije i privlaCe posjetitelje tijekom cijele godine.

e  Seoski, tradicijski i obiteljski turizam

e “Cestatradicije” —radionice starih zanata i moguc¢nost ukljuc¢ivanja posjetitelja.

e Poseban naglasak na OPG-ove s kuSaonicama, domaéom hranom i smjeStajem.

6. Sportskiturizam

e Sport Hub, sportski objekti (SRC Mladost), dvorane, speedway stadion, paintball, streli¢arstvo,
Street workout event na Setnici svete Barbare.

7. Poslovniturizam

e Konferencijske dvorane u Termama Sv. Martin i hotelima (npr. Hotel Park, Hotel Panorama).
e Pogodan za sastanke, seminare i korporativhe team buildinge.
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2.4. Smijestaj

Tablica 2. Smjestajni objekti prema vrstama na podrucju obuhvata 2024. godina

Hoteli 6 355 700 0 29
Kampovi 1 25 75 0 3
Nekomercijalni smjestaj 25 26 47 0 2
Objekti na OPG-u (seljackom domacinstvu) 9 22 49 4 2
Objekti u domadinstvu 145 193 567 156 23
Ostali ugostiteljski objekti za smjestaj (Druge

vrste - skupina kampovi) 56 345 986 36 41
Restorani 1 4 6 0 0

Izvor: TZ Medimurske Zupanije, Obrada YouAre d.o.o.

Vezano za strukturu smjestajnih kapaciteta na podrucju obuhvata sukladno prikazanoj tablici evidentno je
kako ostali ugostiteljski objekti imaju najveci broj kreveta (986) i Cine 40.58% kapaciteta dok Hoteli i privatni
smjestaj zajedno ¢ine visSe od 52% trziSta smjestajnih kreveta.

Raznolikost smjeStaja prema vrsti smjesStajnih objekata, ukljucujuc¢i kamp i OPG-ove, upucéuje na razvijenu
ponudu na podrucju obuhvata.

Tablica 3. Smjestajni objekti prema vrstama na podruéju TZG Cakovca 2024. godina

Hoteli 2 111 211 0 32
Nekomercijalni smjestaj 16 16 16 0 2
Objekti na OPG-u (seljackom domacinstvu) 1 1 2 0 0
Objekti u domacinstvu 25 32 76 26 11
Ostali ugostiteljski objekti za smjestaj (Druge vrs 13 114 364 0 54

Izvor: TZ Medimurske Zupanije, Obrada YouAre d.o.o.

Na podrugju Grada Cakovca sukladno prikazanoj tablici evidentno je kako su gledajuéi broj osnovnih
kreveta Ostali ugostiteljski objekti najzastupljeniji u kapacitetima —viSe od 54%, Hoteli takoder imaju vazan
udio (31.5%), s relativno visokim brojem kreveta po objektu. Privatni i nekomercijalni smjestaj zajedno ¢ine
oko 14%, Sto pokazuje maniju orijentaciju na individualne goste.

Tablica 4. Smjestajni objekti prema vrstama na podrucju TZG Preloga 2024. godina

Hoteli 1 44 86 0 66
Objekti u domadinstvu 3 5 19 7 15
Ostali ugostiteljski objekti za smjestaj (Druge

vrste - skupina kampovi) 1 10 19 0 15
Restorani 1 4 6 0 5

Izvor: TZ Medimurske Zupanije, Obrada YouAre d.o.o.

Prelog ima mali broj objekata (6) s ukupno 130 kreveta, §to ga ¢ini manjom destinacijom u odnosu na
Cakovec ili Sveti Martin na Muri. Hotelska ponuda nosi veéinu prisutnog turisti¢kog kapaciteta, $to
predstavlja pohvalnu situaciju u odnosu na strukturu smjestaja. Evidentne su moguénosti za rast privatnog
i specijaliziranog ugostiteljskog smjesStaja, osobito ako se Zeli potaknuti razvoj raznovrsnijih turistickih
profila.

16



Tablica 5. Smjestajni objekti prema vrstama na podrucju TZO Sveti Martin na Muri 2024. godina

Hoteli 1 157 314 0 34
Kampovi 1 25 75 0 8
Objekti na OPG-u (seljackom domadinstvu) 1 1 5 2 1
Objekti u domacinstvu 52 77 221 46 24
Ostali ugostiteljski objekti za smjestaj (Druge

vrste - skupina kampovi) 17 113 296 22 32

Izvor: TZ Medimurske Zupanije, Obrada YouAre d.o.o.

Na cjelokupnom podruéju obuhvata postoji mali broj hotela, a najznacajniji kapaciteti se nalaze na
podru€ju Svetog Martina na Muri. Sveti Martin na Muri ima dobro razvijen hotelski sektor (vise od 34%
udjela) te znacajan kamp dok privatni smjestaj i ostali ugostiteljski objekti Cine gotovo 57% udjela zajedno.

Raznolikost u ponudi pogoduje i wellness i aktivnom turizmu.

Tablica 6. Smjestajni objekti prema vrstama na podruéju TZO Strigova 2024. godina

Objekti na OPG-u (seljackom domacinstvu) 5 9 22 2 17
Objekti u domadinstvu 24 26 93 35 70
Ostali ugostiteljski objekti za smjestaj (Druge

vrste - skupina kampovi) 2 7 17 8 13

Izvor: TZ Medimurske Zupanije, Obrada YouAre d.o.o.

Na podrugju opéine Strigova dominantan je privatni smjestaj s vise od 70% udjela. OPG-ovi imaju zna&ajan
udio (16.7%) i vazni su za razvoj vinskog i ruralnog turizma. Nema hotela ni kampova, fokus na autenti¢nim
i manjim objektima.

Tablica 7. SmjeStajni objekti prema vrstama na podrucju TZP Mura i gorice 2024. godina

Nekomercijalni smjestaj 7 8 29 0 28
Objekti u domacinstvu 10 10 31 9 30
Ostali ugostiteljski objekti za smjestaj (Druge

vrste - skupina kampovi) 4 8 44 2 42

Izvor: TZ Medimurske Zupanije, Obrada YouAre d.o.o.

Na podrucju TuristiCke zajednice Mura i gorice nalazi se vrlo uravnotezena struktura izmedu privatnog,
nekomercijalnog i ugostiteljskog smjestaja. Ostali ugostiteljski objekti vodecéi su po broju kreveta (42%), ali
je potrebno istaknuti kako se radi o maloj ukupnoj bazi od 104 kreveta, ali s potencijalom za razvoj
specifi¢nih nisa.

Tablica 8. Smjestajni objekti prema vrstama na podrucju TZP Srce Medimurja 2024. godina

Objekti na OPG-u (seljackom domacinstvu) 2 11 20 0 9
Objekti u domacinstvu 22 27 80 26 34
Ostali ugostiteljski objekti za smjestaj (Druge

vrste - skupina kampovi) 14 52 135 4 57

Izvor: TZ Medimurske Zupanije, Obrada YouAre d.o.o.
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Na podrucju Turisticke zajednice Srce Medimurja ukupno je 235 osnovnih kreveta od cega ostali
ugostiteljski objekti ¢ine viSe od 57% kapaciteta. Privatni smjestaj je najznacajniji, a OPG-ovi prisutni, ali s
manjim udjelom.

Tablica 9. Broj kreveta po vrsti smjestaja i kategorizaciji 2024. godina

Hoteli 180 459 61 700
Kampovi 75 75
Nekomercijalni smjestaj 47 47
Objekti na OPG-u (seljatkom 26 22 1 49
Objekti u domacdinstvu 2 17 12 289 42 159 8 38 567
Ostali ugostiteljski objekti za 25 157 12 306 24 462 986
Restorani 6 6

Izvor: TZ Medimurske Zupanije, Obrada YouAre d.o.o.

Analiza strukture smjestajnih kapaciteta pokazuje da su hoteli zastupljeni u manjoj mjeri, dok se najveci dio
smjestajne ponude destinacije temelji na privatnom smjesStaju.

Najvecdi udio kapaciteta nalazi se u objektima kategorije 3 i 4 zvjezdice, $to upucuje na dominaciju smjeStaja
srednje kategorije. ZnaCajan dio kapaciteta Cine i objekti bez kategorizacije, dok su objekti najviSe
kategorije, poput 5 zvjezdica, zastupljeni u znatno manjem opsegu.

Takva struktura ukazuje na to da se turisticka ponuda destinacije u najve¢oj mjeri oslanja na privatne
smjeStajne objekte srednje kategorije, dok su hotelski kapaciteti i luksuzniji oblici smjeStaja prisutni u
manjem udjelu.
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2.5. Ugostiteljstvo

Gastronomska ponuda Medimurja oslanja se na dugu kulinarsku tradiciju i raznovrsnost lokalnih
poljoprivrednih proizvoda. Povijesni korijeni gastronomije sezu jo$ u razdoblje Zrinskih, a lokalna kuhinja i
danas predstavlja vazan dio turisticke ponude destinacije. Ugostiteljski objekti imaju znacajnu ulogu u
oblikovanju turisti¢kog dozivljaja jer doprinose atraktivnosti destinacije kroz ponudu hrane, pi¢ai drustvenih

sadrzaja.

Prema podacima Upravnog odjela za gospodarstvo, poljoprivredu i turizam Medimurske Zupanije, na
podru€ju destinacije u 2024. godini djeluje 414 ugostiteljskih objekata koji pruzaju usluge pripreme i
posluzivanja hrane i pi¢a. Struktura ugostiteljskih objekata pokazuje da najveci udio ¢ine barovi i sli¢ni
objekti, dok restorani i drugi oblici ugostiteljskih objekata sudjeluju u manjem udjelu ukupne ponude.

Tablica 10. Ugostiteljski objekti na podrucju Zupanije

Skupina objekata

Broj objekata

Udio u strukturi (%)

Barovi (caffe barovi, kavane, noé¢ni klubovi i sl.) 288 69,57
Restorani (restorani, pizzerije, bistroi, fast food) 98 23,67
Objekti jednostavnih usluga (kiosci i sl.) 25 6,04
Catering objekti (pripremaonica obroka) 3 0,72

UKUPNO 414 100

Izvor: Plan upravljanja destinacijom odrZivog turizma Medimurske Zupanije, Upravni odjel za gospodarstvo,
poljoprivredu i turizam MZ, Obrada YouAre d.o.o.
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2.6. TuristiCke atrakcije

Cjelokupna destinacija Medimurje predstavlja kompaktan, ali iznimno raznolik turisti¢ki prostor koji na
relativno maloj povrsini objedinjuje urbane sadrzaje, oCuvanu prirodu, bogatu kulturnu bastinu i suvremene
turistike proizvode. Od dinamiénog gradskog Zivota u Cakovcu, preko rije¢nih krajolika Mure i Drave,
vinorodnih brezuljaka Strigove, pa sve do wellness i zdravstvene ponude u Svetom Martinu na Muri te
ruralnih dozivljaja u srediSnjem dijelu Zupanije — Medimurje nudi cjelovito i autenti¢no turisti¢ko iskustvo.
Ovakva raznolikost omogucuje destinaciji da odgovori na potrebe razli¢itih segmenata posjetitelja, pri cemu
se posebno istice kombinacija aktivhog odmora, gastronomije, prirode i kulture. Upravo ta integriranost
turisti¢kih proizvoda ¢ini Medimurje prepoznatljivom i konkurentnom kontinentalnom destinacijom.

TuristiCka ponuda Medimurja moze se jasno strukturirati kroz Cetiri klju¢na dozivljajna stupa koji definiraju
identitet destinacije:
e Vinoigastronomija — koncentrirana u étrigovi i podrudju ,Srca Medimurja“, s naglaskom na vinske
ceste, autohtone sorte i vrhunsku lokalnu kuhinju
e Priroda irijeke — podrucje Preloga, rijeka Mure i Drave te okolnih gorica, s naglaskom na o¢uvane
ekosustave i rekreaciju u prirodi
e Kulturaibastina—urbana i povijesna jezgra Cakovca te kulturni lokaliteti u Svetom Martinu na Muri
i Sirem podrucju
e Zdravlje i aktivni odmor - predvodeni Svetim Martinom na Muri, ali i razgranatom mrezom
biciklisti¢kih i pjeSackih staza diljem regije
Ovi stupovi medusobno se nadopunjuju i omogucuju stvaranje integriranih turisti¢kih proizvodaiiitinerara.

Turisti¢ka zajednica Grada Cakovca

Grad Cakovec predstavlja administrativno, kulturno i urbano srediste Medimurja te kljuénu toéku kulturnog
turizma.

Kulturne i povijesne atrakcije obuhvacaju Stari grad Zrinskih s Muzejom Medimurja, vrijednu trgovacku i
gradansku arhitekturu povijesne jezgre, crkvu sv. Nikole te niz kulturnih institucija poput Centra za kulturu.
Grad je ujedno domacin najznacajnijih manifestacija, medu kojima se isti¢e Porcijunkulovo kao centralni
dogadaj ljeta.

Zelene povrSine, poput Perivoja Zrinskih i uredenih Setnica uz Trnavu, dodatno obogacuju urbani dozivljaj i
¢ine grad ugodnim za boravak tijekom cijele godine.

Turisticka zajednica Grada Preloga — Dravsko blago

Podrucje Preloga snazno je usmjereno na prirodne resurse i aktivni turizam uz rijeku Dravu.

Akumulacijsko jezero HE Dubrava predstavlja srediSnje mjesto rekreacije, s moguc¢nostima kupanja,
ribolova i veslanja, dok otocCica Labudnjak i ornitoloSke promatracnice nude jedinstvene doZivljaje za
ljubitelje prirode, osobito u okviru zasti¢enog podrucja Natura 2000.

Uz prirodne atrakcije, podrucje njeguje lokalne obi¢aje kroz manifestacije i ribarske feSte, a razvijena mreza
biciklisti¢kih i vodenih ruta dodatno poti¢e aktivan boravak.

Turistiéka zajednica Opéine Strigova

Maderkin breg, kao najpoznatiji vidikovac, simbol je vinskih breZuljaka i nezaobilazna to¢ka posjeta.
Podrucje je isprepleteno vinskim cestama koje povezuju brojne renomirane vinare, ¢ime se stvara snazna
eno-gastronomska ponuda.

Kulturnu vrijednost dodatno naglasava barokna crkva sv. Jeronima, dok manifestacije poput Urbanova,
Martinja i Vincekova snazno doprinose promociji lokalne tradicije i vina.

TuristiCka zajednica Opcéine Sveti Martin na Muri

Sveti Martin na Muri profiliran je kao vodeca destinacija zdravstvenog i wellness turizma u regiji.

20



Terme Sveti Martin ¢ine okosnicu ponude, s razvijenim sadrzajima koji uklju¢uju termalne bazene, wellness
programe i zdravstvene usluge. Uz to, podrucje obiluje prirodnim i edukativnim atrakcijama poput mlina na
Muri i centra za posjetitelje ,Med dvemi vodami®.

Razgranata mreza biciklisti¢kih i pjeSackih staza, golf igraliSte te adrenalinski sadrzaji dodatno jacaju
segment aktivhog turizma.

Turisticka zajednica Podruc¢ja Mura i gorice

Ovo podrucje karakterizira oCuvana priroda uz rijeku Muru te bogata industrijska i etnoloSka bastina.
RijeCna Setnica u Murskom SrediSc¢u, promatracnice ptica i prirodni krajolici nude autenti¢an dozivljaj
prirode, dok rudarska bastina i etnografske zbirke svijedoce o povijesnom razvoju kraja.

Dogadanja poput Ljeta uz Muru, Festivala pu¢ke drame “Murski cimeri” te aktivnosti na rijeci Muri dodatno
ozivljavaju destinaciju i doprinose njezinoj atraktivnosti.

Turisticka zajednica Podrucja Srce Medimurja

Podrucje ,,Srce Medimurja“ predstavlja jezgru ruralnog i tradicijskog turizma.

Naglasak je na o¢uvanju lokalne bastine kroz objekte poput Matulovog grunta, kao i kroz rad OPG-ova koji
nude autenti¢ne proizvode, kuSaonice i radionice. Tematske i biciklistiCke rute povezuju prirodne i kulturne
toCke, omogucujuéi posjetiteljima cjelovit dozivljaj prostora.

Kulturna ponuda ukljucuje sakralne objekte, etno-kuée i tradicijske obrte koji dodatno naglasavaju identitet
ovog podrucja.

Sve navedene turisticke cjeline zajedno €ine integriranu i sadrzajno bogatu destinaciju u kojoj se isprepli¢u
priroda, kultura, gastronomija i aktivni turizam. Raznolikost i komplementarnost ponude omogucuju
stvaranje cjelogodiSnjih turistiCkih proizvoda te dodatno jaCaju konkurentnost Medimurja kao
kontinentalne destinacije.

U nastavku slijedi detaljna tablica koja sadrzi sve identificirane turistiCke atrakcije, razvrstane prema
podrucgjima i tipovima ponude.

Tablica 11. TuristiCke atrakcije cjelokupne destinacije (popis)

RB Turisticka zajednica Naziv JLS Naziv atrakcije Kategorija atrakcije
Sveti Martin na Muri Opulna Sveti Martin na Mlin na Muri kuItur|.1.a atrakcija/etno
1 Muri atrakcija
kul kcij
. . . Opcina Sveti Martin na Etnografska zbirka "Jen den v u tu”f]_a atra cu.a/etno
Sveti Martin na Muri . s . 5 " atrakcija/edukativna
Muri Zivljenju mlinara Franca Zalara o
2 atrakcija
. . . Op¢ina Sveti Marti Et fska zbirka obitelji .
Sveti Martin na Muri pC|.na vett Martin na nogr.a ska zbirka obitelt etno atrakcija
3 Muri Trstenjak
Sveti Martin na Muri OpC|.na Sveti Martin na Skela Sveti Martin na Muri kUItu”f]_a atrakcija/etno
4 Muri atrakcija
Sveti Martin na Muri Opu.na Sveti Martin na Skela Zabnik kuIturl?.a atrakcija/etno
5 Muri atrakcija
. . . Opdina Sveti Marti . L . "
6 Sveti Martin na Muri MFIJC:ina vett Viartin na Najsjevernija tocka RH prirodna atrakcija
L . . . ey tematska
. . . Opcina Sveti Martin na Poucna eko-turisticka PB staza . .
Sveti Martin na Muri . " . " ruta/rekreativna i
Muri Svetomartinska Mura . "
7 edukativna atrakcija
. . . Opdina Sveti Marti . . . "
8 Sveti Martin na Muri MFIJC:ina veti Martin na Ergela Medimurskog konja rekreativna atrakcija
Sveti Martin na Muri Opa.na Sveti Martin na Promatracnica ptica Zabnik rekreatllvna I .
9 Muri edukativna atrakcija
. . . Opdina Sveti Marti Labirint ljubavi i iti . "
Sveti Martin na Muri pC|.na Vet Viartin na @ |r|r.1. jubaviipozitivne prirodna atrakcija
10 Muri energije
. . . Opcina Sveti Marti . . - vis
1 Sveti Martin na Muri MFLCr'ina Vet Viartin na Crkva sv. Martina biskupa religijska bastina




Sveti Martin na Muri

Opdina Sveti Martin na

Vocnjak starinskih sorti jabuka

edukativna i

12 Muri rekreativna atrakcija
Opdina Sveti Marti v
Sveti Martin na Muri pC|.na vetrartin na kapelica sv. Margarete religijska bastina
13 Muri
Opdina Sveti Marti
Sveti Martin na Muri pC|.na veti Viartin na rijeka Mura prirodna atrakcija
14 Muri
. . . Op¢ina Sveti Marti . " kreati i prirod
Sveti Martin na Muri pC|.na veti Martin ha stari tok rijeke Mure re reaulvna | prirodna
15 Muri atrakcija
. . . Opcina Sveti Martin na Poucna PB staza Svetomartinske tematska . .
Sveti Martin na Muri Muri murske mitologiie Zeleni lu ruta/rekreativnai
16 gl g edukativna atrakcija
. . . Op¢ina Sveti Marti T Sveti Martin/A k
Sveti Martin na Muri pC|.na veti Martin ha erm.e ve.  Martin/Aquapar wellness/healthness
17 Muri Martilandia
Opdina Sveti Marti , . .
18 Sveti Martin na Muri Mr;crlina veti Viartin na Zipline kod Skelarske kuce rekreativna atrakcija
. . . Opdina Sveti Marti . ; .
Sveti Martin na Muri pC|.na veti Martin na Mlinarska kuca kulturna atrakcija
19 Muri
. . . Op¢ina Sveti Marti , .
Sveti Martin na Muri pC|'na Vet Martin na Skelarska kuca kulturna atrakcija
20 Muri
Sveti Martin na Muri OpC|'na Sveti Martin na Intgrpretaﬁuskl centar Halicanum kulturna atrakcija
21 Muri - u izgradnji
Sveti Martin na Muri OpC|‘na Sveti Martin na Cent‘ar za posjetitelje Mlin na kulturna atrakcija
22 Muri Muri
. . . Op¢ina Sveti Marti . , vz . "
Sveti Martin na Muri pC|'na Vet Martin na Vinska kuca Hazi¢ vinska atrakcija
23 Muri
Sveti Martin na Muri Opu'na Sveti Martin na Vincekov pohqd po ' manifestacija
24 Muri svetomartinskim bregima
. . . Op¢ina Sveti Marti Najsj ija hrvatska utrk . "
Sveti Martin na Muri pC|'na Vet Martin na " aJs;evernu'a rvats a,l," rka sportska manifestacija
25 Muri Svetomartinska Mura
p T Marti ;
Sveti Martin na Muri Opu‘na Sveti Martin na Svetomartinska grahijada eno .gastro“
26 Muri manifestacija
Sveti Martin na Muri Opcina Sveti Martin na Festival americkih automobila manifestaciia
27 Muri Trash & burn )
Sveti Martin na Muri OpC|.na Sveti Martin na ‘Flestl'val rimske II‘<uIture kuItu.rna/pcivuesna
28 Muri Halicanumfest manifestacija
" . . Dani turi Marti "
. . . Op¢cina Sveti Martin na an turlzma Y Svetom ar.tvm.u .| kulturna/povijesna
Sveti Martin na Muri . na Muri - povorka starih obicaja i . .
Muri manifestacija
29 zanata
Sveti Martin na Muri Opu.na Sveti Martin na Martlfue i svetomartinska eno—.gastro”
30 Muri gulasijada manifestacija
31 Sveti Martin na Muri &Zc:ina Sveti Martin na Svetomartinski krampuslauf kulturna manifestacija
Turisti¢ka zajednica S . "
Grad Prelog Akumulacijsko jezero Dubrava Prirodna atrakcija
32 | Grada Preloga
Turisti¢ka zajedni . . "
uristicka zajednica Grad Prelog Marina Prelog Prirodna atrakcija
33 | Grada Preloga
Turisticka zajednica e ey . "
Grad Prelog Biciklisticke staze Prirodna atrakcija
34 | Grada Preloga
Turisti¢ka zajedni Dy . "
uristicka zajednica Grad Prelog Pjesacke staze Prirodna atrakcija
35 | Grada Preloga
Turisti¢ka zajednica S . "
Grad Prelog Ribnjaci uz Dravu Prirodna atrakcija
36 | Grada Preloga
Turisti¢ka zajednica . " . "
Grad Prelog Stari tok rijeke Drave Prirodna atrakcija
37 | Grada Preloga
Turisticka zajednica Grad Prelog AAT Geothermae Draskovec Prirodna atrakcija
38 | Grada Preloga
Turisticka zajednica Y. x "
Grad Prelog Kovacnica Cehovec Kulturna atrakcija
39 | Grada Preloga
Turisti¢ka zajedni Muzej Croata insul Grad "
uristicka zajednica Grad Prelog uzej Croata insulanus Grada Kulturna atrakcija
40 | Grada Preloga Preloga
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Turisti¢ka zajednica

41 | Grada Preloga Grad Prelog Crkva sv. Lovre Cirkovljan Religijska bastina
Turisticka zajednica Grad Prelo Zupna crkva sv. Jakoba Prelo Religijska bastina
42 | Grada Preloga g P ' g gl
Turisticka zajednica Grad Prelog Crkva sv. Roka Cehovec Religijska bastina
43 | Grada Preloga
Turisticka zajednica Y - v
Grad Prelog Crkva sv. Roka Draskovec Religijska bastina
44 | Grada Preloga
Turisticka zajednica Grad Prelog Kapela sv. Huberta kod Otoka Religijska bastina
45 | Grada Preloga
Turisti¢ka zajednica Y Y .. "
Grad Prelog Arheolosko nalaziste Ferencica Kulturna atrakcija
46 | Grada Preloga
Turisticka zajednica Grad Prelog Dom kulture Grada Preloga Kulturna atrakcija
47 | Grada Preloga
Turisticka zajednica Grad Prelog Kruzna kula Kulturna atrakcija
48 | Grada Preloga
Turisticka zajednica Grad Prelog Aqua Adventures Sportsko—rekreacuska
49 | Grada Preloga atrakcija
Turisticka zajednica Grad Prelog Marina Prelog Sports'lfo—rekreacuska
50 | Grada Preloga atrakcija
Turisticka zajednica Grad Prelog Park Mladosti Sportsko-rekreacuska
51 | Grada Preloga atrakcija
Turisticka zajednica Zmajarski klub Rode — letenje Sportsko-rekreacijska
Grad Prelog . .
52 | Grada Preloga zmajem atrakcija
Turisticka zajednica Grad Prelog Zipline Sportsko—rekreacuska
53 | Grada Preloga atrakcija
Turisti¢ka zajednica
54 | Grada Preloga Grad Prelog DG Sport Prelog Wellness
Turisticka zajednica Grad Prelog OPG Zadravec Oporovec Etno atrakcija
55 | Grada Preloga
Turisti¢ka zajednica . . . .
Grad Prelog Festival balona na vrudéi zrak Dogadaj / festival
56 | Grada Preloga
Turisticka zajednica Grad Prelo Boziéni koncert Dogadaj / festival
57 | Grada Preloga & gada)
Turisticka zajednica . - . .
58 | Grada Preloga Grad Prelog Festival rajcica Dogadaj / festival
Turisti¢ka zajednica . . . .
59 | Grada Preloga Grad Prelog No¢ muzeja Dogadaj / festival
Turisticka zajednica Grad Prelo Ljetne noéi Grada Preloga Dogadaj / festival
60 | Grada Preloga & ] & gada)
Turisticka zajednica Grad Prelo Priloc¢ki Fasnjak Dogadaj / festival
61 | Grada Preloga & | gada)
Turisticka zajednica Grad Prelog Festival kazalisnih amatera KAM Dogadaj / festival
62 | Grada Preloga
Turisti¢ka zajednica . . . .
D
63 | Grada Preloga Grad Prelog Sajam cvijeca ogadaj / festival
Turisticka zajednica Grad Prelo Sportske igre mladih Dogadaj / festival
64 | Grada Preloga & P & gada)
Turisticka zajednica Grad Prelo Prvomajska biciklijada Dogadaj / festival
65 | Grada Preloga & ) J gada)
Turisticka zajednica Grad Prelo Fletni&Stekli Dogadaj / festival
66 | Grada Preloga g gadaj
Turisti¢ka zajednica R . . . .
B - I|B n D
67 | Grada Preloga Grad Prelog iciklijada iciklom do zdravlja ogadaj / festival
Turisticka zajednica Grad Prelo Dani dravske ribe Dogadaj / festival
68 | Grada Preloga & gada)
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Turisti¢ka zajednica

69 | Grada Preloga Grad Prelog Memorijalni moto susret "Fi¢ Dogadaj / festival
Turisticka zajednica Grad Prelo LegenDra festival Dogadaj / festival
70 | Grada Preloga g g gadaj
Turisticka zajednica Grad Prelog Festival Kre Mure i Drove Dogadaj / festival
71 | Grada Preloga
Turisticka zajednica Grad Prelo Lov na labude pero Dogadaj / festival
72 | Grada Preloga g P gadaj
Turisticka zajednica Grad Prelo Opera pod zvijezdama Dogadaj / festival
73 | Grada Preloga & perap ) gada)
Turisti¢ka zajednica A . .
74 | Grada Preloga Grad Prelog Divlji triatlon Dogadaj / festival
Turisticka zajednica Zlatna buc¢ka Grada Preloga — . .
75 | Grada Preloga Grad Prelog Somijada Dogadaj / festival
Turisticka zajednica e . .
76 | Grada Preloga Grad Prelog Adventska ¢arolija u Prelogu Dogadaj / festival
Turisti¢ka zajednica Grad Prelog Bozi¢ni koncert zborova Grada Dogadaj / festival
77 | Grada Preloga Preloga
Turisticka zajedni . . . .
uristicka zajednica Grad Prelog Varazdinske barokne veceri Dogadaj / festival
78 | Grada Preloga
Turisticka zajednica Grad Prelo Dani kruha i zahvale Dogadaj / festival
79 | Grada Preloga g gadaj
Turisticka zajednica Grad Prelo Folklorni susreti Dogadaj / festival
80 | Grada Preloga g gada)
Turisticka zajednica Grad Prelog Cekerastvo — pletenje cekera Kulturna bastina
81 | Grada Preloga
Turistitka zaiedni — N
uristicka zajednica Grad Prelog Kovacki zanat Kulturna bastina
82 | Grada Preloga
83 | TZO STRIGOVA Op¢ina Strigova Vidikovac Maderkin breg Prirodna atrakcija
84 | TZO STRIGOVA Op¢ina Strigova Svjetski centar Pusipela Vinska atrakcija
85 | TZO STRIGOVA Op¢ina Strigova Crkva sv. Jeronima Kulturna atrakcija
86 | 72O STRIGOVA Opéina Strigova Pjesacka staza Maderka Prirodna atrakcija
87 | TZO STRIGOVA Op¢ina Strigova Biciklisti¢ka staza Pusipel Prirodna atrakcija
Zmajev vrt obitelji Valkaj i . "
TZO STRIGOVA Opéina Strigova radionica keramike Keramos Prirodna atrakcija/
. Kulturna
88 Valkaj
TZO STRIGOVA Opéina Strigova Kergn?iclfa radionica Atelje Kulturna atrakcija
89 Osojnicki
TZO STRIGOVA Opéina Strigova I\{Iedl.r.nurskva vinska cesta - Vinska atrakcija
90 vinarije, kusaone, restorani
TZO STRIGOVA Opéina Strigova Teretan:{ ne otvotenf)rl? | Centar Rekreativna atrakcija
91 za sport i rekreaciju Strigova
92 | TZO STRIGOVA Op¢ina Strigova Vincekovo Manifestacija
93 | TZO STRIGOVA Opéina Strigova Festival keramike Manifestacija
94 | TZO STRIGOVA Opéina Strigova Urbanovo Manifestacija
o5 | TZO STRIGOVA Opéina Strigova Umjetnicka kolonija Manifestacija
96 | TZO STRIGOVA Opéina Strigova Ljeto u Strigovi Manifestacija
97 | 72O STRIGOVA Opéina Strigova Jazz u vinogradu Manifestacija
08 | 72O STRIGOVA Opéina Strigova Martinje - Mlado Medimurje Manifestacija
Turlstlvc.ka zajed.nlca. Grad Mursko SrediS¢e spomen dom.vr’udarstva Cimper Kulturna atrakcija
99 | podrucja Mura i gorice Mursko Sredisce
TUI’IStISka zajed.nlca. Grad Mursko Sredis¢e Spomen park naftastva Peklenica | Prirodna atrakcija
100 | podrucja Mura i gorice
TUI’IStIvC-ka zajed.nlca. Grad Mursko Srediéce Setn!sajl svete Barbare Mursko Prirodna atrakcija
101 | podruéja Mura i gorice Sredisce
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Turisti¢ka zajednica

Opdina Sveti Martin na

Centar za posjetitelje Med dvemi

Kulturna atrakcija

102 | podrucja Mura i gorice Muri vodami
Turlstlvc_ka zajed.mca. Grad Mursko Sredis¢e Etno kuda Kulturna atrakcija
103 | podrucja Mura i gorice
Turlstlska zaJed.mca. Grad Mursko Sredis¢e Ljeto uz Muru Manifestacija
104 | podrucja Mura i gorice
Turisti¢ka zajedni . . "
uns l?. azae .nlca. Grad Mursko Sredisce Serjojnska Berba grozda Etno atrakcija
105 | podruéja Mura i gorice
Turisti¢ka zajedni S . "
uns IVC. azaje .nlca. Grad Mursko Sredisce Serjojnski fasnik Manifestacija
106 | podrucja Mura i gorice
Turlstlvc_ka zajed.mca. Grad Mursko Srediéce Muvrskl cimeri - festival hrvatske Kulturna atrakcija
107 | podrucja Mura i gorice pucke drame
Turlstlska zaJed.mca. Grad Mursko Sredis¢e Murska staza - pjesacka Prirodna atrakcija
108 | podrucja Mura i gorice
Turlstlska zaJed.nlca. Gra’c.i Mursko Sredisce, R2 Murska - biciklisti¢ka staza Prirodna atrakcija
109 | podruéja Mura i gorice Op¢ina Podturen
TUFIStISka zaJed.mca. Grad Mursko Srediéce SFr?et\yPrk out event i sportsko Sportska atrakcija
110 | podruéja Mura i gorice vjezbaliste
Turisticka zajedni v - . "
ur|st|vc. @ zaJed.mca. Grad Mursko Sredisce IzletiSte Skela Fusek Prirodna atrakcija
111 | podrucja Mura i gorice
Turlst|vc'ka zaJed.mca. Grad Mursko Sredisce SRC Zalesce Prirodna atrakcija
112 | podruéja Mura i gorice
Turisti¢ka zajedni "y . "
uns |Vc. azae .nlca. Grad Mursko Sredisce September v Sredis¢u Manifestacija
113 | podruéja Mura i gorice
Turisticka zajedni s . ..
u”StIVC. @ zajed.nlca. Grad Mursko Sredisce Murski polumaraton Sportska atrakcija
114 | podruéja Mura i gorice
Turisticka zajedni v - . "
unStva. @ zaJed.mca. Grad Mursko Sredisce Martinje u Gradu rudara Manifestacija
115 | podrucja Mura i gorice
Turlstlvc.ka zaJed.nlca. Opéina Vratiginec Etno fblrkg Mamicina $krija, Kulturna atrakcija
116 | podruéja Mura i gorice Gornji Kraljevec
Turisti¢ka zajedni . . 5 - .
uns '3 azae ‘nlca‘ Op¢ina VratiSinec Dom dr. Vinka Zganca, VratiSinec Kulturna atrakcija
117 | podruéja Mura i gorice
Turisti¢ka zajedni . . . "
urlstlch @ zajed‘nlca‘ Opdina VratiSinec Zgancevi zapisi Manifestacija
118 | podrucja Mura i gorice
Turisticka zaiedni
uristicka zajednica Opéina Vratiginec Mamicina ¥krija Manifestacija
119 | podrucja Mura i gorice
Turlst|vc'ka zajed‘mca. Opcina VratiSinec Crkv'awuzwsenja sv. Kriza Kulturna atrakcija
120 | podrucja Mura i gorice VratiSinec
Turisti¢ka zajedni . . .
uns lch azae ‘nlca‘ Op¢ina Podturen Crkva svetog Martina Podturen Kulturna atrakcija
121 | podruéja Mura i gorice
Turisticka zajednica .. Kuéa starina obitelji Strahija, .
122 | podrugja Mura i gorice Opcina Podturen Nedeljko, Murk Kulturna atrakcija
Turisticka zaiedni
ur|st|vc. @ zaJedrnca. Opcina Podturen Turenski fasnik Manifestacija
123 | podruéja Mura i gorice
Turisti¢ka zajedni . . . .
uns |vc. azaje .nlca. Opdina Selnica Crkva sv. Marka Selnica Kulturna atrakcija
124 | podruéja Mura i gorice
Turisti¢ka zajedni .. . . . M1 .
urs |vc_ azaje .nlca. Opdina Selnica Muzej starodobnih vozila "Sardi" Kulturna atrakcija
125 | podrucja Mura i gorice
TUI’IStIvC-ka zajed.mca. Op¢ina Selnica Namatanje pikaca Manifestacija
126 | podrucja Mura i gorice
Turisti¢ka zajedni . . . - - . "
ans |vc. azaje .n|ca. Opdina Selnica Vina z brajdi - Martinje Manifestacija
127 | podruéja Mura i gorice
Turisti¢ka zajednica . . wii s s . "
.. L Opdina Selnica BoZi¢ni sajam Manifestacija
128 | podruéja Mura i gorice
Turisti¢ka zajednica Grad Mursko Sredisce, . . "
o, . . .. e Adventura na sjeveru Manifestacija
129 podrucja Mura i gorice Op¢ina Podturen, Opcina
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Vratisinec, Opcina
Selnica

Turisticka zajednica
podrucja Mura i gorice

Grad Mursko Sredisce,
Opcina Podturen, Op¢ina
VratiSinec, Op¢ina

Biciklijada Od Mure do Goric

Sportska atrakcija

130 Selnica
Turisti¢ka zajednica Grad Mursko Sredisce, . . .
.. L £ . Vincekovo Manifestacija
131 | podrucja Mura i gorice | Op¢ina Selnica
Turlstlvc_ka zajed.mca. Grad Mursko Sredis¢e Sto smo kaj smo kak kuhamo Manifestacija
132 | podrucja Mura i gorice
Turlstlska zaJed.mca. Grad Mursko Sredis¢e Filmski festival lvo Subi¢ Manifestacija
133 | podrucja Mura i gorice
Turisticka zajednica .. . Ficko - festival medimurske . .
.. L Opdina Selnica . . Manifestacija
134 | podrucja Mura i gorice Zganice
Turlstlvc.ka zajed.mca. Grad Mursko Sredisce Centar za kulturu "Rudar" Kulturna atrakcija
135 | podrucja Mura i gorice
TZP Srce Medimurja Nedelis¢e Smotri !\Aedlmurske popevke u Manifestacija
136 NedeliS¢u
Umijece pletenja uporabnih -
. . v v - E k
TZP Srce Medimurja Nedelisé¢e predmeta od komusine (cekari) i tno.atra C.I.Ja !
. manifestacija
137 festival cekara
. . v Crkva Pohoda Blazene Djevice - v
TZP Srce Medimurja Nedelisé¢e V.. . : Jevi Religijska bastina
138 Marije, Macinec
. . i Crkva Presvetog Trojstva, - -
139 TZP Srce Medimurja Nedelisé¢e Nedelice Religijska bastina
. . . . Crkva sv. Jurja i Zupni dvor, - v
TZP Srce Medimurja Sveti Juraj na Bregu . Y Religijska bastina
140 Lopatinec, PleSkovec
. . v Kapela Svete Jelene i Mauzolej . v
TZP Srce Medimurja Senkovec p " V, L | Mauzole) Religijska bastina
141 obitelji Zrinski u Senkovcu
. . . . Bedekoviceve grabe, Mali . ..
142 TZP Srce Medimurja Sveti Juraj na Bregu Mihaljevec Prirodna atrakcija
143 | TZP Srce Medimurja Sveti Juraj na Bregu Matulov grunt, Frkanovec Etno atrakcija
144 | TZP Srce Medimurja Nedelis¢e Platana, Nedelis¢e Prirodna atrakcija
H kovaéni
TZP Srce Medimurja Nedelisé¢e orvgtova St?fa ovacnica u Etno atrakcija
145 Gornjem Hraséanu
. . s Povijesna zbirka Strekari u "
TZP Srce Medimurja Nedelis¢e - Etno atrakcija
146 Dunjkovcu
. . s . . .y Kulturno-povijesna
TZP Srce Medimurja Nedelisé¢e Tiskarska presa, Nedelisé¢e uitu . povi
147 atrakcija
148 | TZP Srce Medimurja Nedelis¢e Tradicijske kuée u Cre¢anu Etno atrakcija
149 | TZP Srce Medimurja Nedelis¢e Bozi¢ni koncert u Nedeliséu Manifestacija
150 | TZP Srce Medimurja Sveti Juraj na Bregu Accredo centar, Zasadbreg Rekreativna atrakcija
. . s Medimurec - medunarodni . .
151 TZP Srce Medimurja Nedelis¢e nogometni turnir U14 Manifestacija
Turlstlcvka zajednica Grad Cakovec Medimurski fagnik u Cakovcu Manifestacija
152 | grada Cakovca
Turisticka zajednica v . . "
< Grad Cakovec Porcijunkulovo Manifestacija
153 | grada Cakovca
- N Muzej Medi ja Cak ' . "
Turisticka zajednica < .uz.ej € ".nu”? @ OV?C Muzej / Povijesna
rada Cakovea Grad Cakovec Riznica Medimurja / Stari grad Jhamenitost
154 | & Zrinskih
Turisticka zajedni N
uristicka zajednica Grad Cakovec Perivoj Zrinski Prirodna atrakcija
155 | grada Cakovca
- N D e Edukati trakcija,
Turisticka zajednica « Kamen spoticanja /Zidovsko ukativna atra C!J?.
< Grad Cakovec . tematska ruta, religijska
grada Cakovca groblje v
156 bastina

Izvor: LTZ na podruéju Medimurske Zupanije, Obrada YouAre d.o.o.

26




2.7. Turisticke usluge

Cilj ove analize je utvrditi postojecu ponudu turistiCkih usluga i pratecih sadrzaja koji su od znacCaja za
posjetitelje, kao i identificirati kljuéne moguénosti za njihovo unapredenje i daljnji razvoj. Promatrajuci
cjelokupnu destinaciju, vidljivo je kako Medimurje raspolaze raznolikom i sadrzajno bogatom ponudom koja
obuhvaca Sirok spektar usluga — od organizacije putovanja i specijaliziranih turisti¢kih dozivljaja, preko
smjestajnih i ugostiteljskih kapaciteta, pa sve do maloprodajnih, kulturnih i edukativnih sadrzaja.

U segmentu turistickih usluga, na podrucju destinacije djeluje viSe licenciranih turisti¢kih vodi¢a, ponajviSe
koncentriranih u Cakovcu i Svetom Martinu na Muri. Turisti¢ke agencije prisutne su u glavnim turistiékim
sredistima poput Cakovca, Svetog Martina na Muri i Preloga, no rijeé je uglavnom o manjim subjektima koji
nude izletniCke i incoming programe. lako postoji solidna osnova za razvoj organiziranih turistickih
proizvoda, primjetan je nedostatak koordiniranog sustava paket-aranZmana na razini cijele destinacije, $to
predstavlja prostor za unapredenje.

Posebno je razvijen segment turizma posebnih interesa. Vinski i eno-gastronomski turizam snazno je
zastupljen kroz organizirane posjete vinarijama i obiteljskim poljoprivrednim gospodarstvima, osobito u
étrigovi, Svetom Martinu na Muri i Nedeli§¢u. Zdravstveni i wellness turizam predvode Terme Sveti Martin,
koje nude cjelovite programe rehabilitacije, opustanjai aktivnog odmora. Istovremeno, sportski i rekreativni
turizam obuhvada organizirane biciklistiCke izlete, mogu¢nost najma bicikala te vodene Setnje i ornitoloSke
ture, ¢ime se dodatno valoriziraju prirodni resursi destinacije.

Turisticko vodenje i interpretacija bastine razvijeni su kroz niz lokaliteta i institucija, poput Centra za
posjetitelje ,Med dvemi vodami“, Matulovog grunta,Spomen dom rudarstva “Cimper” etno-kuéa i muzeja,
gdje se posjetiteljima nude edukativni i interpretativni sadrzaji. Unato¢ tome, nedostaje jedinstvena mreza
certificiranih vodica s jasno profiliranim tematskim turama, $to bi dodatno unaprijedilo kvalitetu dozivljaja.

SmjeStajna i ugostiteljska ponuda takoder su raznolike, ali teritorijalno neujednacene. Najrazvijeniji
smjeStajni kapaciteti nalaze se u Svetom Martinu na Muri, gdje dominiraju Terme i apartmanski smjestaj,
dok su ruralne kuée za odmor i maniji objekti prisutni u Strigovi, Nedeliséu i Selnici. Grad Cakovec raspolaze
ograni¢enim hotelskim kapacitetima, ali nudi kvalitetan privatni smjestaj. Kamping i glamping segment jos
uvijek nije dovoljno razvijen, iako postoji izrazen potencijal.

Ugostiteljska ponuda temelji se na kombinaciji tradicionalnih i suvremenih objekata. Restorani i konobe s
regionalnim identitetom, poput Medimurskih dvora, Terbotza i drugih, ¢ine vazan dio ponude, dok brojni
OPG-ovi nude autenti¢na gastronomska iskustva kroz kuSaonice i izravnu prodaju lokalnih proizvoda.
Upravo ta autenti¢nost predstavlja jednu od klju€nih konkurentskih prednosti destinacije.

U segmentu maloprodaje i prateéih sadrzaja, posjetiteljima su dostupne suvenirnice i prodavaonice
lokalnih proizvoda, osobito u Cakovcu i Svetom Martinu na Muri, dok turisti¢ko-informativni centri nude
dodatne promotivne materijale i autohtone proizvode. Otvorene trznice u Cakovcu i Prelogu pruzaju
autentican dozivljaj lokalnog Zivota, a brojni OPG-ovi omogucuju izravnu kupnju vina, meda, sira i
rukotvorina. Infrastrukturni sadrzaji poput bankomata, mjenjacnica i benzinskih postaja dobro su razvijeni
u vecéim sredi$tima, dok je u manjim naseljima njihova dostupnost ograni¢ena, Sto upucuje na potrebu
boljeg informiranja i signalizacije.

Zabavni, kulturni i edukativni sadrzaji dodatno obogacuju ponudu destinacije. Brojne manifestacije, poput
Porcijunkulova, Urbanova, Trash and burna, Martinja, Festivala rimske kulture, Ljeta uz Muru |
Svetomartinskog krampuslaufa doprinose atraktivnosti tijekom cijele godine. Edukativni centri i radionice,
osobito u okviru OPG-ova, omogucuju posjetiteljima aktivno sudjelovanje i dublje upoznavanje lokalne
tradicije i nacina Zivota.
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Zaklju¢no, Medimurje raspolaze kvalitetnom i raznolikom turistitkom ponudom koja se temelji na
autenti¢nosti, oCuvanoj prirodi i bogatoj kulturnoj bastini. Klju¢ne snage destinacije ocCituju se u
raznovrsnosti proizvoda — od vina i gastronomije do wellnessa i aktivhog turizma — kao i u visokoj razini
kvalitete pojedinih objekata i usluga. Medutim, uoCene slabosti odnose se prvenstveno na nedovoljnu
povezanost dionika, izostanak sustavno oblikovanih paket-aranzmana te nedostatak centraliziranog mjesta
za pregled i rezervaciju usluga.

U tom kontekstu, daljnji razvoj destinacije trebao bi biti usmjeren na uspostavu jedinstvene baze svih
pruzatelja turistickih usluga, jaCe povezivanje dionika kroz tematske turistiCke proizvode i itinerare,
standardizaciju i promociju turistickih vodi¢a te razvoj digitalnih rjeSenja, poput mobilne aplikacije ili
centralne online platforme, koja bi omogudéila jednostavan pregled i rezervaciju cjelokupne ponude
destinacije.

2.8. Analiza resursne osnove

Resursna osnova predstavlja klju¢ni temelj za dugoroc¢ni razvoj odrzivog, konkurentnog i diferenciranog
turistickog proizvoda. U slu¢aju Medimurja, rijeC je o prostoru iznimne koncentracije prirodnih i kulturnih
vrijednosti koje zajedno stvaraju snazan identitetski okvir destinacije. Analiza resursne osnove pokazuje
kako Medimurje raspolaze bogatstvom materijalnih i nematerijalnih resursa, od kojih dio ve¢ sudjeluje u
turisti¢koj ponudi, dok znacajan dio jo$ uvijek nije u potpunosti valoriziran, ali posjeduje visok razvojni
potencijal.

U podrucju kulture i bastine, Medimurje se isti¢e raznovrsnim i vrijednim kulturnim dobrima koja svjedoce
0 bogatoj povijesti i kontinuitetu Zivota na ovom prostoru. Medu najvaznijim objektima posebno se izdvajaju
Stari grad Cakovec s Muzejom Medimurja kao sredi$nja kulturno-povijesna institucija regije, zatim barokna
crkva sv. Jeronima u Strigovi, kapela sv. Jelene i mauzolej Zrinskih u Senkovcu, kao i Spomen dom rudarstva
Cimper u Murskom Sredis¢u koji predstavlja vrijedan primjer industrijske bastine. Ovi lokaliteti ve¢ imaju
odredenu razinu turisti¢ke valorizacije, ali i dodatni potencijal za interpretaciju kroz suvremene muzeoloske
i dozivljajne koncepte.

Jednako vazan segment €ini nematerijalna kulturna bastina, koja u Medimurju ima iznimno snaznu i
autenti¢nu prisutnost. Medimurska popevka, upisana na UNESCO-ov popis nematerijalne svjetske bastine,
predstavlja jedinstveni glazbeni izraz i snazan simbol identiteta regije. Tradicijski obiCaji vezani uz
vinogradarstvo, poput Vincekova, Martinja i Urbanova, duboko su ukorijenjeni u svakodnevni Zivot lokalne
zajednice, dok aktivnosti poput komusSanja kukuruza, izrade rukotvorina od lus€inja, cekera i tradicijskih
okupljanja (prela) nude velik potencijal za razvoj participativnih i edukativnih turisti¢kih dozivljaja. Posebnu
vrijednost dodatno potvrduje i umijeée skelarenja, kao nematerijalno kulturno dobro koje svjedocCi o
tradicionalnim nacinima Zivota uz rijeku Muru i Dravu, dok pokladni obi¢aji, utjelovljeni kroz maske poput
Cimera, Pikaca i Lafri, predstavljaju Zivuéu tradiciju koja spaja zajednicu i doprinosi o¢uvanju lokalnog
identiteta.

Uz nematerijalnu bastinu, znacajnu ulogu imaju i manji, ali izuzetno vrijedni prirodni i krajobrazni lokaliteti.
Bedekoviceve grabe, kao botanicki rezervat, te Lovrecove platane kao spomenici prirode, predstavljaju
vrijedne resurse koji se mogu kvalitetno integrirati u tematske, interpretacijske i edukativne turisticke rute.
Dodatnu vrijednost turistickoj ponudi daje i Setnica Mursko SrediSée — Sveti Martin na Muri, koja kao
tematska staza povezuje prirodnu i kulturnu bastinu prostora te omogucuje razvoj odrzivih oblika rekreacije
i interpretacije destinacije.

Dodatni sloj kulturne ponude &ine arheoloski lokaliteti, posebice u okolici Senkovca i Preseke, koji jos uvijek
nisu sustavno ukljuc¢eni u turisticke tokove. Njihova valorizacija kroz tematske rute i suradnju s
akademskom zajednicom mogla bi znacajno obogatiti ponudu kulturnog turizma. Sli€no tome, tradicijski
obrti i zanati, poput kovacije, bacvarstva ili izrade drvenih i pletenih predmeta, i dalje postoje, ali izvan
formalne turisticke ponude. Njihova revitalizacija i ukljuCivanje u turistiCke programe moze doprinijeti
ocuvanju bastine, ali i stvaranju autenti¢nih suvenira i radionica za posjetitelje.
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Posebnu vrijednost imaju i vjerska dogadanja, poput procesija i proStenja vezanih uz blagdane sv. Jurja i
Marije, koja imaju snaznu drusStvenu i identitetsku ulogu, ali i potencijal za razvoj duhovnog turizma. U
gastronomskom smislu, Medimurje raspolaze nizom autohtonih proizvoda s izrazenim identitetom — poput
pusipela kao vinske perjanice regije te tradicionalnih jela poput medimurske gibanice, turo$a, zlevke i mesa
z tiblice. Upravo ova kombinacija vina i gastronomije predstavlja snazan temelj za daljnji razvoj eno-gastro
turizma.

Lokalna arhitektura dodatno obogacuje resursnu osnovu, pri cemu se istiCu tradicijske drvene i zidane kuce
koje su saCuvane diljem regije. Primjeri poput Matulovog grunta ili Mamicine Skrinje pokazuju kako se ovi
objekti mogu uspjeSno integrirati u turisticku ponudu kroz interpretaciju bastine, tematska sela ili
smjestajne kapacitete s naglaSenom pricom i identitetom.

Prirodna osnova Medimurja jednako je impresivna i predstavlja jedan od klju¢nih elemenata njegove
atraktivnosti. Valoviti brezuljci prekriveni vinogradima, voc¢njacima i Sumama stvaraju prepoznatljiv
krajobraz, a lokaliteti poput Maderkinog brega i Mohokosa nude iznimne panoramske vizure te potencijal za
razvoj vidikovaca, rekreativnih sadrzaja i fotografskog turizma. Ovaj sklad prirode i krajolika jedan je od
najvaznijih elemenata doZivljaja destinacije.

Zastiéena prirodna podru¢ja dodatno naglaSavaju vrijednost prostora. Regionalni park Mura-Drava
predstavlja ekoloSki iznimno vrijednu zonu medunarodnog znacaja, pogodnu za razvoj eko-turizma,
edukacijskih programa i promatranja ptica. Bedekovi¢eve grabe, kao botaniCki rezervat, te Lovrecove
platane kao spomenici prirode, predstavljaju manje, ali izuzetno vrijedne lokalitete koji se mogu integrirati
u tematske i edukativne rute.

Rijeka Mura, zajedno sa svojim starim rukavcima, mlinovima na vodi i tradicionalnim skelama, predstavlja
jednu od najautenticnijih prirodnih atrakcija regije. Njezini potencijali za razvoj plovidbe, veslanja, vodenih
tura i interpretacijskih sadrzaja joS uvijek nisu u potpunosti iskoriSteni. Uz to, niz manje poznatih lokaliteta
poput KurSaneckog luga, retencije Jegersek, Tulipanovca ili Frkanoveckih brega pruza mogucénosti za razvoj
tzv. ,tihog turizma“, odnosno ponude usmjerene na mir, prirodu i digitalni odmak od svakodnevice.
Zaklju¢no, Medimurje se moze definirati kao regija izuzetno visoke koncentracije raznolikih mikro-lokacija,
u kojoj se na malom prostoru ispreplicu vinogradarski krajolici, bogata kulturna bastina i autenti¢na
tradicija. Njegovu posebnost Cine sklad prirode i kulture, oCuvana i Zivuéa bastina, snaZzan identitet
temeljen na autohtonim proizvodima i glazbi, te prirodna raznolikost povezana s rijekama, brezuljcima i
ruralnim prostorom.

Kako bi se ovi resursi u potpunosti valorizirali, nuzno je usmijeriti razvoj prema stvaranju interpretacijskih
sadrzaja i tematskih ruta, revitalizaciji tradicijskih obrta, jaCanju digitalne vidljivosti lokaliteta te aktivnoj
suradnji s lokalnom zajednicom u cilju odrzivog upravljanja. Poseban naglasak treba staviti na razvoj
integriranih doZivljaja kroz tematske itinerare poput ,,Puta vode i vina®, ,Zvuka i okusa Medimurja“ ili ,,Tihih
bregova i zaboravljenih prica“, koji bi objedinjavali klju¢ne resurse i pretvarali ih u prepoznatljive turistiCke
proizvode.

2.9. Analiza javne turisti¢ke infrastrukture

Na podrucju destinacije evidentirana je raznolika i prostorno rasporedena javna turisti¢ka infrastruktura
koja obuhvac¢a ukupno 152 jedinice turisti¢ke infrastrukture (JTI). Struktura infrastrukture jasno pokazuje
naglasenu ulogu ostalih oblika infrastrukture (109), dok je primarna infrastruktura zastupljena s 22 jedinice,
a sekundarna s 21 jedinicom. Ovakav odnos upucduje na ¢injenicu da destinacija raspolaze Sirokom bazom
sadrzaja koji nadopunjuju turisticku ponudu, ali istovremeno ukazuje na prostor za ja¢anje klju¢nih
(primarnih) nositelja turistiCke atraktivnosti u skladu s nacelima iz Pravilnik o javnoj turisti¢koj infrastrukturi,
koji naglasava vaznost funkcionalno i sadrzajno zaokruzene infrastrukture.

Analiza prema vrstama infrastrukture pokazuje izrazitu dominaciju info punktova, turistiCke signalizacije i
interpretacijskih sadrzaja te parkiraliSne infrastrukture . Ovi podaci ukazuju na dobru razvijenost osnovne
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logisticke i informacijske potpore turistima, Sto je klju¢an preduvjet za kvalitetno upravljanje posjetiteljskim
tokovima. Takoder, znaCajan udio imaju biciklisticke rute i pjeSacke staze, Sto potvrduje strateSku
orijentaciju destinacije prema aktivnhom i odrzivom turizmu, osobito cikloturizmu i rekreaciji u prirodi.

S druge strane, pojedine kategorije su slabo zastupljene ili gotovo marginalne, poput kupalista, kongresnih
centara, interpretacijskih centara te objekata posveéenih znamenitim osobama. Ovakva struktura ukazuje
na nedovoljno razvijene specijalizirane sadrzaje koji bi mogli generirati ve¢u dodanu vrijednost, produziti
boravak turista i diversificirati ponudu, osobito u segmentima kulturnog, zdravstvenog i poslovnog turizma.

Prostorna distribucija infrastrukture dodatno naglasava koncentraciju sadrzaja u nekoliko klju¢nih jedinica
lokalne samouprave. Grad Cakovec prednjaci s ak 83 evidentirane jedinice, §to ga jasno pozicionira kao
administrativno, kulturno i turisti¢ko srediste destinacije. Slijede Strigova (16), Sveti Martin na Muri (15) i
Nedelisée (21), koje zajedno Cine jezgru turistiCke aktivnosti, osobito u segmentima eno-gastronomije,
wellness turizma i aktivnog odmora. Nasuprot tome, pojedine JLS imaju vrlo ograni¢en broj infrastrukture
(1-2 jedinice), §to ukazuje na neravhomjernu razvijenost i potrebu za ciljanim ulaganjima u manje razvijena
podrudja.

Zaklju¢no, destinacija raspolaze solidnom osnovom javne turisti¢ke infrastrukture, posebno u segmentima
dostupnosti, signalizacije i rekreacijskih sadrzaja. Medutim, u skladu s vaze¢im normativnim okvirom i
principima odrzivog razvoja turizma, klju€ni izazov predstavlja jaCanje primarne infrastrukture i razvoj
tematski profiliranih sadrzaja (interpretacijski centri, kulturne atrakcije, kongresni kapaciteti), kao i
ravnomjernija teritorijalna distribucija infrastrukture. Takav pristup omogucio bi povec¢anje konkurentnosti
destinacije, bolju disperziju turistickih tokova te dugoro¢no odrzivo upravljanje turistickim razvojem.

U nastavku se nalaze tabli¢ni prikazi javne turisticke infrastrukture po kategorijama, vrstama te disperziji po
jedinicama lokalne samouprave, a potpuni popis javne turisticke infrastrukture nalazi se u prilogu ovog
Plana.

Tablica 12. Javna turisti¢ka infrastruktura cjelokupne destinacije (popis)

Kategorija JTI Broj od vrsta
Ostalo 109
Primarna JTI 22
Sekundarna JTI 21
Ukupni zbroj 152
Vrsta JTI Broj JTI

ArheoloSka nalaziSta 1
BiciklistiCka ruta 13
Centar za posjetitelje

Dvorci,kurije,utvrde 2
Info ploCe, tur.signalizacija 35
Interpretacijski centar 3
Javni sanitarni ¢vorovi 2
Kongresni centar 2
Kupaliste 1
OdmoriSte-vidikovac 4
ParkiraliSta 42
Pjesacke staze 11

Plutajuci objekti

Povijesni spomenici
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Rodna kuca poznate osobe 1
Sportski objekti 14
Setnice 2
Vozila-plovila za prijevoz... 2
Ukupni zbroj 152
JLS Broj JTI

Cakovec 83
Donji Vidovec-Prelog 1
Mursko Sredisce 6
Mursko SrediS¢e-Doniji

Vidovec 1
Nedelisce 21
Prelog 2
SvetiJuraj na bregu 2
Sveti Juraj na Bregu - Cakovec 2
Sveti Martin na Muri 15
Senkovec 1
Stigova 1
Strigova 16
VratiSinec 1
Ukupni zbroj 152

Izvor: TZ Medimurske Zupanije, Obrada YouAre d.o.o.
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2.10. Analiza komunalne infrastrukture

Analiza komunalne i tehni¢ke infrastrukture pokazuje da Medimurje raspolaze stabilnim i funkcionalnim
sustavima koji u velikoj mjeri podrzavaju razvoj turizma, ali i ukazuje na odredene izazove i razvojne prilike,
osobito u ruralnim i brezuljkastim dijelovima destinacije. Infrastrukturna opremljenost predstavlja vazan
temelj za kvalitetno iskustvo posjetitelja, ali i za odrzivo upravljanje turistickim rastom, zbog €ega je nuzno
promatrati njezin razvoj u korelaciji s turistickim potrebama i suvremenim trendovima.

U segmentu energetske infrastrukture, regija je pouzdano priklju¢ena na nacionalnu elektroenergetsku
mrezu, s dostatnim kapacitetima za potrebe stanovniStva i turistiCkog sektora. Modernizirane
transformatorske stanice i redovito odrzavanje mreze dodatno osiguravaju stabilnost sustava. Medutim,
poseban razvojni potencijal lezi u koriStenju obnovljivih izvora energije. Velik broj sun¢anih dana, zajedno s
rasprostranjenim krovnim povrSinama na kuéama za odmor, OPG-ovima i vinskim kuéama, ¢ini Medimurje
iznimno pogodnim za razvoj solarnih elektrana. Veé postoje pozitivni primjeri implementacije takvih
rieSenja, primjerice u vinarijama i Termama Sveti Martin, Sto ukazuje na moguénost Sire primjene.
Dugoroc¢no gledano, razvoj mikroenergetskih mreza i lokalnih strategija temeljenih na obnovljivim izvorima
energije — uklju€ujuéi fotonaponske sustave, biomasu i geotermalnu energiju — moze znacajno doprinijeti
energetskoj odrzivosti destinacije.

Telekomunikacijska infrastruktura u Medimurju relativno je dobro razvijena, s gotovo potpunom
pokriveno$¢u mobilnom 4G mrezom te dostupnoS$éu brzog interneta (optika i DSL) u veéim naseljima i
turisti¢kim sredistima poput Cakovca. Ipak, u izdvojenim ruralnim podrugjima, osobito na vinskim
breZuljcima i u manjim naseljima, i dalje postoji slabija dostupnost internetske mreze. To predstavlja izazov
u kontekstu razvoja pametne destinacije, buduc¢i da suvremeni turisticki proizvodi sve viSe ovise o digitalnoj
povezanosti. Stoga je nuzno ulagati u jacanje ruralne digitalne infrastrukture, uklju¢ujucéi postavljanje javnih
Wi-Fi toCaka na izletiStima, biciklistickim i pjeSackim stazama te kljuénim turistickim punktovima.
Implementacija digitalnih rjeSenja poput QR vodi¢a, pametne signalizacije i e-bike sustava dodatno
naglasava potrebu za kvalitethom mreznom pokrivenoscu.

U podruéju vodoopskrbe, sustav je stabilan i pouzdan te pokriva sva naselja, ukljuéujuéi i turisti¢ki
relevantne lokacije. Medutim, izazovi su izraZeniji u segmentu odvodnje i kanalizacije, osobito u
brezuljkastim podruéjima i vikend zonama, gdje dio objekata jo$ uvijek koristi septicke jame. Takva rjeSenja
predstavljaju potencijalni ekolosSki rizik, posebno u kontekstu povecanog turistickog prometa. Stoga je
prioritet ubrzati razvoj centraliziranih kanalizacijskih sustava u tim podrucjima, uz paralelnu edukaciju
lokalnih dionika o odrzivim i ekolo$ki prihvatljivim sustavima obrade otpadnih voda.

Sustav gospodarenja otpadom u vecini je opéina organiziran kroz odvojeno prikupljanje, uz operativnu
podrsku komunalnih poduzeéa poput Komunalca Cakovec. Na terenu su uspostavljeni tzv. ,zeleni otoci,
no uocava se potreba za boljom preglednos$c¢u, standardizacijom i kontinuiranom edukacijom korisnika.
Poseban izazov predstavlja povecani pritisak na sustav tijekom velikih manifestacija, poput Urbanova ili
Martinja, kada dolazi do naglog povecanja koli¢ine otpada. U tom kontekstu nuzno je unaprijediti logistiku
odvoza otpada, ali i poveéati broj i dostupnost spremnika za reciklazu, osobito u vinorodnim i rekreativnim
zonama.

Sigurnosni aspekt infrastrukture takoder je vazan segment u razvoju destinacije. lako na podrucju
Medimurja nema minski sumnjivih zona, odredeni izazovi prisutni su u kontekstu neklasificiranih
biciklistickih i makadamskih puteva, osobito u brezuljkastim dijelovima. Takve rute mogu predstavljati
poteSkocu za posjetitelje bez adekvatne pripreme ili informacija. Dodatno oznacavanje planinarskih,
biciklistickih i Sumskih staza, osobito u vrijeme veéih dogadanja poput Vincekovog pohoda, klju¢no je za
povecanje sigurnosti i kvalitete boravka.

Zaklju€no, komunalna i tehni¢ka infrastruktura Medimurja moZe se ocijeniti kao solidno razvijena i
funkcionalna, no daljnji razvoj turizma zahtijeva ciljane intervencije i modernizaciju. Prioriteti uklju€uju
jacanje digitalne infrastrukture u ruralnim podru¢jima, ubrzanje ulaganja u sustave odvodnje i vodnog
gospodarstva, poticanje koriStenja obnovljivih izvora energije te bolju integraciju turisticke i komunalne
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infrastrukture. Upravo kroz takav integrirani pristup moguce je osigurati odrZiv razvoj destinacije, podici
kvalitetu usluge i unaprijediti cjelokupno iskustvo posijetitelja.

2.11. Analiza prometne infrastrukture

Prometna infrastruktura i dostupnost predstavljaju jedan od klju¢nih elemenata turisticke konkurentnosti
destinacije, jer izravno utjeCu na lakoc¢u dolaska, kretanje unutar prostora te ukupno iskustvo posjetitelja.
U tom kontekstu, Medimurje se moze ocijeniti kao dobro povezano i lako dostupno podrucje, osobito za
individualne goste i izletnike, pri Eemu cestovni promet ima dominantnu ulogu.

Regija je kvalitetho povezana s ostatkom Hrvatske te susjednim drzavama Slovenijom i Madarskom,
ponajprije zahvaljujuci autocesti A4 koja omogucuje brz i jednostavan dolazak iz smjera Zagreba preko
Varazdina prema Cakovcu i dalje prema sjeveru. Uz to, mreza drzavnih cesta, poput D209, D3 i D20,
osigurava dobru povezanost unutar same regije, ali i s okolnim podrucjima. Ovakva prometna struktura Cini
Medimurje lako dostupnim za jednodnevne i vikend posjete, $to je posebno vazno za kontinentalni turizam.
Unutar same destinacije, tzv. mikro-dostupnost na zadovoljavajuéoj je razini. Ve¢ina naselja povezana je
asfaltiranim prometnicama koje prate specifiCan valoviti reljef, $to dodatno doprinosi atraktivnosti
prostora, osobito za razvoj biciklistickog i izletnickog turizma. TuristiCke toCke poput vidikovaca, vinskih
kuc¢a i mlinova uglavhom su dostupne vozilom, no u pojedinim slu¢ajevima uocava se potreba za boljom
signalizacijom, kao i za proSirenjem ili unapredenjem prometnica, osobito u vinogradarskim podruc¢jima
gdje su ceste Cesto uske.

Zeljeznika infrastruktura ima ograniéenu ulogu u turistickom prometu. Cakovec predstavija glavno
Zeljeznicko ¢voriste s linijama prema Zagrebu (preko Varazdina) i Madarskoj (preko Kotoribe), dok manja
mjesta poput Murskog SrediS¢a, NedeliS¢a i Donjeg Kraljevca imaju vlastite stanice. Medutim, lokalni
putni¢ki promet nije dovoljno razvijen, a Zeljeznica se u vec¢oj mjeri koristi za teretni prijevoz. lako trenutno
nema znacajnu turisti¢ku funkciju, modernizacija i bolje povezivanje zeljezni¢kog sustava moglo bi otvoriti
nove mogucnosti za odrziviji oblik dolaska u destinaciju.

Zracna dostupnost takoder je ograni¢ena, ali funkcionalna u regionalnom kontekstu. Najbliza zra¢na luka
nalazi se u Varazdinu, no s ograni¢enim kapacitetima, dok glavnu ulaznu to¢ku za inozemne goste
predstavlja Zra¢na luka Zagreb, udaljena priblizno 100 kilometara. Dodatnu specifinost ¢ini letjeliSte u
Pribislavcu, koje se koristi za sportsko-rekreativne i promotivne aktivnosti, ali zasad nema znacajniju ulogu
u redovnom turistickom prometu.

Rije¢ni promet na rijeci Muri nije razvijen u komercijalnom smislu, no upravo u tome lezi njegov potencijal
kao autentiCne turisticke atrakcije. Tradicionalne skele u Murskom SrediSéu i Krizovcu ve¢ danas
predstavljaju zanimljiv doZivljaj za posjetitelje (Skele kod Skelarske i Mlinarske ku¢e u Svetom Martinu na
Muri), dok postoji prostor za razvoj dodatnih sadrZzaja poput manjih pristanista, rekreacijskog veslanja i
organiziranih voznji Camcima, Sto bi dodatno obogatilo ponudu aktivnog i dozivljajnog turizma.

Kada je rije¢ o prometu u pokretu, prednosti se o€ituju u dobro razvijenoj mrezi regionalnih i lokalnih cesta,
kao i u postupnom razvoju biciklisti¢ke infrastrukture, osobito kroz medimursku vinsku cestu i povezane
rute. TuristiCka signalizacija prisutna je u glavnim zonama, no izazovi su i dalje vidljivi u slabijoj ozna¢enosti
manjih turisti¢kih punktova, poput OPG-ova i vidikovaca. Takoder, pojedini prilazi vinogradima i atraktivnim
lokacijama nisu asfaltiraniili su nedovoljno Siroki za veéi broj posjetitelja, $to moZe ograniciti pristupacnost.
Promet u mirovanju, odnosno parkiralina infrastruktura, razvijena je u veéim sredistima poput Cakovca,
Svetog Martina na Muri i Murskog Sredi$¢a, gdje postoje uredena javna parkiraliSta u blizini glavnih atrakcija.
Brojne vinarije i OPG-ovi dodatno osiguravaju vlastite parkirne kapacitete za osobna vozila. Medutim,
uoCava se nedostatak organiziranih parkiraliSta za autobuse, osobito u ruralnim i vinogradarskim
podru¢jima te kod popularnih vidikovaca poput Maderkinog brega i Mohokosa. U tom smislu postoji
znacajan potencijal za razvoj privremenih ili sezonskih parkiralita tijekom velikih manifestacija poput
Urbanova ili Martinja.
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Zaklju¢no, Medimurje raspolaZe kvalitetnom osnovnom prometnom infrastrukturom koja omogucuje dobru
dostupnost i relativno jednostavno kretanje unutar destinacije, posebno za individualne goste. Ipak, za
daljnji razvoj turizma potrebno je usmjeriti aktivhosti prema unaprjedenju javnog prijevoza, osobito
vikendom, modernizaciji zeljezni¢ke infrastrukture u turisti¢ke svrhe, proSirenju i uredenju prometnica u
vinogradarskim podrucjima te razvoju dodatnih parkiraliSnih kapaciteta. Poseban naglasak treba staviti na
razvoj intermodalne mobilnosti, odnosno bolje povezivanje razli¢itih oblika prijevoza — automobila, bicikla i
javnog prijevoza — ¢ime bi se dodatno unaprijedila pristupacnost i odrzivost destinacije.

2.12. Analiza stanja digitalizacije

Digitalna transformacija destinacije Medimurje nalazi se u fazi koja otvara niz prilika za daljnji razvoj u
smjeru pametnog, odrzivog i ucinkovitog upravljanja turizmom. Na podrucju svih Sest turistickih zajednica
- od Cakovca do Svetog Martina na Muri i Strigove — veé postoje solidne osnove za daljnje digitalno jaganje,
a mnogi lokalni primjeri pokazuju spremnost za usvajanje novih tehnologija i pristupa.

Destinacija je ve¢im dijelom pokrivena kvalitetnim internetskim signalom i mobilnim mrezama, osobito u
urbanim i turisti¢ki aktivnijim sredistima. Javna Wi-Fi mreza dostupna je u nizu objekata i institucija, a sve
viSe poduzetnika u turizmu digitalizira svoje poslovanje kroz vlastite web stranice, prisutnost na
platformama i koriStenje alata za promociju i prodaju usluga. Posebno se isti¢u objekti poput Termi Sveti
Martin, Centra Med dvemi vodami ili manjih OPG-ova i vinarija koji su implementirali napredna digitalna
rieSenja. Ovi primjeri potvrduju da na terenu postoji znanje, entuzijazam i motivacija za daljnje digitalno
osnhazivanje destinacije.

Veliki potencijal lezi u povezivanju postojecih digitalnih kapaciteta u jedinstvenu regionalnu platformu koja
bi objedinjavala informacije, rezervacije, itinerare i lokalnu ponudu na jednome mjestu. Time bi se svim
dionicima - turistima, lokalnim poduzetnicima, zajednicama i upravljatima — omogucila bolja medusobna
povezanost i ucinkovitije upravljanje turistickim tokovima. Uvodenje takvih sustava, u kombinaciji s
planiranim rjeSenjima Ministarstva turizma i sporta za digitalno upravljanje destinacijama i turistickim
tokovima, predstavlja realnu i dostiznu priliku za pozicioniranje Medimurja kao predvodnika u pametnom i
odrzivom turizmu.

Osim infrastrukturnog razvoja, Medimurje ima potencijal postati primjer dobre prakse i u razvoju digitalnih
kompetencija lokalne zajednice. Pove¢anjem ulaganja u edukaciju i podr§ku za male poduzetnike, vodice i
OPG-ove, moze se dodatno potaknuti koriStenje digitalnih alata, unaprijediti promocija i prodaja te osnaZziti
cjelokupni dozivljaj destinacije. Edukativne radionice, mentorstva i digitalna umrezenost dionika klju¢ni su
alati koji ¢e pridonijeti konkurentnosti i odrZivosti.

Dodatno, unaprjedenjem transparentne komunikacije prema posjetiteljima, razvojem personaliziranih
digitalnih sadrzaja, pametnih info-toCaka i signalizacije, Medimurje moze poboljSati korisni¢ko iskustvo i
diferencirati se na turistickom trziStu kao regija u kojoj su suvremenost i lokalna autenti¢nost u punom
skladu.

Zaklju¢no, digitalizacija turizma u Medimurju nije samo tehniCki proces veé strateSka prilika za
sveobuhvatan iskorak prema pametnoj destinaciji. Postojec¢e inicijative, spremnost lokalnih dionika i
smjerovi nacionalnih politika stvaraju povoljno okruzenje u kojem se digitalna rjeSenja mogu brzo i
ucinkovito integrirati. Na taj nac¢in Medimurje moZe postati destinacija koja ne samo da prati trendove, ve¢
ih i stvara— pametno, odrzivo i s jasnim fokusom na kvalitetu zZivota i zadovoljstvo posjetitelja.
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2.13. Analiza stanja pristupacnosti destinacije osobama s posebnim potrebama

Pristupacni turizam predstavlja jedan od klju¢nih elemenata suvremenog i odrzivog razvoja destinacije, jer
podrazumijeva omogucavanje jednakog pristupa turistickim proizvodima, uslugama i okruZzenju svim
posijetiteljima, neovisno o njihovim fizickim, senzornim ili kognitivnim sposobnostima. U tom smislu,
pristupacnost nije samo pitanje infrastrukture, ve¢ i kvalitete usluge, dostupnosti informacija te ukupne
inkluzivnosti destinacije. Analiza stanja u Medimurju pokazuje kako su odredeni pomaci veé ostvareni, no
razvoj pristupacnog turizma jos uvijek je u pocetnoj fazi, osobito izvan vecih urbanih sredista.

Kada je rije¢ o fizi¢koj pristupacénosti, vidljivo je da su pojedini veéi turisti¢ki objekti prepoznali vaznost
prilagodbe. Tako, primjerice, veéi smjeStajni kapaciteti poput Termi Sveti Martin nude djelomiéno
prilagodene smjestajne jedinice koje ukljucuju elemente poput rampi, dizala i funkcionalnijih kupaonica.
Takoder, odredene kulturne institucije u urbanim sredinama, poput Muzeja Medimurja u Cakovcu ili Centra
za kulturu Rudar u Murskom Sredi$¢u, u odredenoj su mjeri prilagodene osobama s invaliditetom. Medutim,
najveci izazovi prisutni su u ruralnim podrucjima, gdje turistiCka infrastruktura — ukljucujucéi vinske ceste,
OPG-ove i vidikovce — u pravilu nije dostupna osobama smanjene pokretljivosti. Pristupi su ¢esto strmi,
neuredeni i bez osnovnih elemenata prilagodbe poput rampi ili rukohvata. Dodatni problem predstavlja i
nedovoljno prilagoden javni prijevoz, koji nije standardiziran za potrebe osoba s invaliditetom.

Pristupacnost javnih prostora djelomic¢no je osigurana u uredenim urbanim zonama, poput trgova i Setnica
u Cakovcu ili uz rijeku Muru, no i dalje nedostaju kljuéni elementi poput taktilnih staza, kontrastne
signalizacije, prilagodenih sanitarnih €vorova te sustava za orijentaciju slijepih i slabovidnih osoba. Sli¢no
vrijedi i za prirodne lokalitete i poucne staze, koje iako atraktivne, nisu prilagodene osobama u invalidskim
kolicima ili onima sa smanjenom pokretljivoScu.

Komunikacijska pristupacnost predstavlja dodatno podrucje koje zahtijeva znacajna unaprjedenja.
Trenutno web stranice turistiCkih zajednica nisu optimizirane za koriStenje putem CitaCa zaslona, ne nude
verzije prilagodene slabovidnim osobama niti sadrzaje pisane jednostavnim, pristupacnim jezikom.
Takoder, nedostaju zvucni vodici, materijali na Brailleovom pismu i multimedijalni sadrzaji prilagodeni
osobama s oStecenjem vida i sluha. Turisticka signalizacija uglavhom je standardna i ne uklju€uje vizualne
ili taktilne elemente koji bi olak$ali snalazenje osobama s razli¢itim poteSsko¢ama, Sto dodatno ogranicava
dostupnost informacija.

U segmentu usluga, situacija je sli€na. Pristupacne smjeStajne jedinice postoje uglavhom u veéim
hotelskim objektima, dok privatni smjestaj, osobito u ruralnim i brezuljkastim podruc¢jima, u pravilu nije
prilagoden osobama s invaliditetom. Ugostiteljski objekti ¢esto imaju arhitektonske barijere poput
stepenica i uskih ulaza, a prilagodeni sanitarni ¢vorovi su rijetkost. Dodatno, jelovnici su rijetko dostupni u
digitalnom ili pristupacnom formatu. Kulturni i zabavni sadrzaji pokazuju odredeni stupanj prilagodbe u
institucionalnim okvirima, no manifestacije i dogadanja uglavhom se organiziraju bez sustavnog
uklju¢ivanja elemenata pristupacnosti, poput rezerviranih mjesta, asistencije ili prilagodene komunikacije.

Vazan aspekt pristupacnosti odnosi se i na drustvenu i kognitivhu dimenziju. U destinaciji trenutno ne
postoji sustavna edukacija turistickih djelatnika o radu s osobama s invaliditetom, S$to rezultira
nedostatkom znanja i senzibiliteta za specificne potrebe ove skupine. Osobe s invaliditetom rijetko se
prepoznaju kao relevantna ciljna skupina, niti su aktivno uklju¢ene u razvoj turisticke ponude. Nedostatak
specijaliziranih programa, vodi¢a i ambasadora pristupacnog turizma dodatno ograni¢ava razvoj ovog
segmenta.

Zaklju€no, iako Medimurje posjeduje odredene elemente pristupacnosti, oni su fragmentirani i ovise o
pojedina¢nim inicijativama, a ne o sustavno planiranom pristupu na razini destinacije. Za znacajniji iskorak
potrebno je uspostaviti strateski okvir razvoja pristupacnog turizma koji ¢e ukljuc¢ivati mapiranje postojecih
pristupacnih objekata i njihovu digitalnu dostupnost, unaprjedenje fizicke infrastrukture kroz prilagodbu
klju€nih atrakcija i objekata, te razvoj edukacijskih programa za turisticke djelatnike. Posebnu vaznost ima
digitalna prilagodba sadrzaja — ukljucujuéi web stranice, promotivne materijale i vodiCe - kao i aktivno
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ukljucivanje osoba s invaliditetom u proces planiranja i evaluacije turisti¢kih proizvoda. Samo kroz takav
inkluzivan i sustavan pristup moguce je razviti destinaciju koja je uistinu dostupna svima.

2.14. Analiza organiziranosti i dostupnosti usluga u destinaciji (javne usluge i servisi)

Na podruéju destinacije Medimurje, koju &ini $est turisti¢kih zajednica — TZ Grada Cakovca, TZ Grada
Preloga / Dravsko blago, TZ Opéine Strigova, TZ Opéine Sveti Martin na Muri, TZP Mura i gorice te TZP Srce
Medimurja — op¢enita organiziranost i dostupnost javnih usluga i servisa vrlo je dobra te predstavlja vazan
temelj za kvalitetu zZivota lokalnog stanovniStva i zadovoljstvo posjetitelja. lako je vecéina javnih usluga
prvenstveno usmjerena na potrebe lokalne zajednice, mnoge su se ve¢ prilagodile i turistima, pruzajuci
informacije, pristup i usluge koje doprinose ukupnom dozivljaju boravka u regiji.

Zdravstvene ustanove u Cakovcu, Prelogu | Murskom Srediséu, kao sredi$njim mjestima, nude $irok spektar
osnovnih i specijalistickih zdravstvenih usluga. Turisti mogu koristiti usluge hitne medicinske pomodi,
liekarne i domove zdravlja, a u Svetom Martinu na Muri dostupni su dodatni sadrZaji u sklopu zdravstveno-
turistickog kompleksa Termi Sveti Martin. Ljekarne su dobro rasporedene, a zdravstveni objekti su sve viSe
povezani s nacionalnim sustavima e-zdravstva, ¢ime se omogucava brza i u€inkovitija skrb, ukljucujuéii za
strane turiste.

Financijske i poStanske usluge dostupne su u gotovo svim veéim naseljima, s ve¢im brojem bankomata,
mjenjaénica i poslovnica banaka u Cakovcu, Prelogu, Svetom Martinu na Muri i Murskom Sredi$éu.
PosStanski uredi su prisutni u gotovo svim jedinicama lokalne samouprave, a veéina pruza osnovne digitalne
usluge poput slanja, pracenja poSiljaka i placanja racuna. Turistima je osigurana dobra dostupnost
financijskih servisa, a karti¢no plaéanje Siroko je prihvaé¢eno u ugostiteljstvu, maloprodaji i uslugama.

Obrazovne i kulturne ustanove vazan su dio drustvene infrastrukture. Osnovne i srednje Skole, knjiznice i
kulturni centri aktivno djeluju u svim op¢inama i gradovima, a kulturna scena je vrlo dinamic¢na, osobito u
Cakovcu. Muzeji, izloZbeni prostori i centri za posijetitelje sve Se$ée nude sadrzaje koji su prilagodeni
turistima, uklju€ujuéi dvojezi¢ne interpretacije i tematske programe. Dogadanja poput Festivala Trash and
burn, Dana turizma u Svetom Martinu na Muri, Martinja ili Svetomartinskog krampuslaufa aktivho povezuju
lokalne institucije s turistickom ponudom.

Vjerske zajednice redovito provode svoje aktivnhosti u brojnim crkvama i kapelicama diljem Medimurja, a
mnoge su istovremeno i znacajna kulturna dobra i turistiCke atrakcije. Vjerski objekti, osobito u Svetom
Martinu na Muri i Strigovi, uklju&eni su u kulturne rute i vierski turizam.

Javni prostori, parkovi, trgovi i Setnice u destinaciji generalno su dobro uredeni, odrzavani i funkcionalni. U
Cakovcu i Prelogu postoji razvijena urbana infrastruktura, dok se u manjim sredinama kontinuirano ulaze u
unapredenje javnog prostora kroz EU projekte i lokalne inicijative. Informativne table, klupe, igraliSta i
biciklisticke staze sve su ¢eS¢i elementi koji doprinose kvaliteti boravka kako domadih ljudi, tako i gostiju.

Javne sluZzbe, osobito Zurne — policija, vatrogasci i hitna pomo¢ — dobro su organizirane i operativno prisutne
na razini cijele destinacije. Policijske postaje i ispostave djeluju u Cakovcu, Prelogu i Murskom Sredi$éu, a
vatrogasne postrojbe i dobrovoljna vatrogasna drustva aktivna su u gotovo svakoj zajednici. Sustav civilne
zastite djeluje u koordinaciji sa Zupanijom te redovito sudjeluje u preventivnim i edukativnim aktivnostima.
Posebno vrijedi istaknuti spremnost lokalne zajednice na brzu reakciju u kriznim situacijama i dobru
suradnju medu sluzbama.

U cjelini, Medimurje se moze smatrati dobro organiziranom i funkcionalnom destinacijom u kojoj se javne
usluge pruzaju na nacin koji istodobno podrzava svakodnevni Zivot stanovniStva i odgovara potrebama
suvremenih turista. Daljnje uskladivanje dostupnih usluga s digitalnim alatima, kao i snaznija promocija
njihovih turisticki relevantnih aspekata, predstavlja priliku za dodatno poboljSanje ukupne dostupnosti i
korisni¢kog iskustva. Destinacija na taj nacin gradi svoj identitet kao prostor ugodan za zivot i boravak, u
kojem je lokalna kvaliteta Zivota u izravnoj vezi s kvalitetom turistiCke ponude.
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2.15. Analiza stanja i potreba ljudskih potencijala

Analiza stanja i potreba ljudskih potencijala na podruéju destinacije Medimurje, koja obuhvaéa Sest
turistickih zajednica (Cakovec, Prelog / Dravsko blago, Strigova, Sveti Martin na Muri, TZP Mura i gorice te
TZP Srce Medimurja), ukazuje na nekoliko klju¢nih smjerova razvoja u sektoru turizma i ugostiteljstva. lako
na terenu vec¢ postoji niz pozitivnih primjera lokalne inicijative i suradnje, sustavan i strateski pristup
upravljanju ljudskim potencijalima ostaje prostor s velikim razvojnim potencijalom.

Prema dostupnim dokumentima i informacijama iz djelovanja turistickih zajednica, trenutno je vidljiv
manjak radne snage u klju¢nim usluznim sektorima — osobito u ugostiteljstvu, hotelskom smjestaju i
animaciji. Taj manjak najizrazeniji je tijekom glavne turisticke sezone, iako Medimurje nije izrazito sezonalna
destinacija. Potrebe poslodavaca ukljucuju radnike srednje i viSe stru¢ne spreme, pri Eemu se ¢esto isti¢u
nedostatak prakti¢nih vjestina, poznavanja stranih jezika i spremnosti na fleksibilno radno vrijeme.

lako strukturirane ankete i istrazivanja trziSta rada nisu provedene na razini svih uklju¢enih TZ-ova, iz
razgovora s pruzateljima usluga i sudionika manifestacija moze se zakljuciti da postoji interes za veéim
povezivanjem s obrazovnim institucijama i jaCanjem suradnje u podrucju strukovnog obrazovanja. U tom
kontekstu, snazno se istiCe potreba za razvojem dualnog obrazovanja, u kojem bi poslodavci i Skole
zajednicki kreirali sadrzaj obrazovnih programa i ukljucivali u¢enike u realno radno okruzenje.

Nacionalne mjere Ministarstva turizma i sporta, poput stipendija za u€enike i studente turistickih zanimanja
te uspostava regionalnih centara kompetentnosti, predstavljaju vazan okvir koji treba dodatno prilagoditi
lokalnim potrebama. U Medimurju bi veliki doprinos mogao dati projekt strukturirane promocije turistickih
zanimanja medu osnovnoS$kolcima i srednjoSkolcima, kako bi se ojacala percepcija turizma kao
dinami€nog i perspektivnog sektora.

Uloga turisti¢kih zajednica u ovom procesu iznimno je vazna. One mogu djelovati kao koordinator i veza
izmedu javnog i privatnog sektora — organizirati radionice i okrugle stolove s poslodavcima i Skolama,
prikupljati povratne informacije o deficitarnim zanimanjima te promovirati nacionalne programe
stipendiranja i struénog usavrSavanja. Posebno vrijednim pokazuje se uklju¢ivanje mladih u projekte
valorizacije lokalne kulturne i prirodne bastine, ¢ime se stvara emocionalna povezanost s destinacijom i
gradi potencijalna baza buducih kadrova.

Sto se tice samih turisti¢kih zajednica, veéina njih djeluje s malim timovima, &esto s jednim zaposlenikom,
uz podrsku vanjskih suradnika. lako su ti timovi visoko motivirani i uklju¢eni u rad s lokalnim dionicima,
dodatno jacanje organizacijskih kapaciteta kroz edukaciju, zapoS$ljavanje dodatnog kadra i sustavno
planiranje ljudskih resursa bilo bi korisno. U tom smislu, vazno je provoditi aktivnosti vezane uz razvoj baza
potencijalnih kandidata, definiranje godiSnjih potreba za zapoS$ljavanjem i unapredenje selekcijskih
postupaka, posebno za specijalizirane funkcije (npr. digitalni marketing, projektni menadZzment,
interpretacija bastine).

Suradnja s medunarodnim partnerima mogla bi dodatno obogatiti pristup - kroz razmjenu znanja,
identifikaciju primjera dobre prakse i stvaranje prilika za medunarodnu mobilnost mladih kadrova u sektoru
turizma. Takve aktivnosti mogle bi se realizirati u okviru Erasmus+ programa, Interreg suradnji i tematskih
edukacijskih projekata.

Zaklju¢no, Medimurje ima dobru osnovu za razvoj sustava upravljanja ljudskim potencijalima u turizmu.
Povecéanjem koordinacije izmedu obrazovnih institucija, poslodavacaii turisti¢kih zajednica te provodenjem
ciljanih mjera privlacenja i zadrzavanja kadrova, moguce je osigurati odrzivost turistiCkog sektora i njegovu
konkurentnost u nadolazeé¢im godinama. U tom procesu klju¢na ¢e biti upravo uloga lokalnih turisti¢kih
zajednica kao pokretaca i poveznice svih dionika uklju¢enih u razvoj ljudskih resursa.
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2.16. Analiza komunikacijskih aktivnosti

U ovom projektu sudjeluje Sest lokalnih turisti¢kih zajednica koje zajedni¢ki djeluju na podrucju Destinacije,
svaka sa svojim specificnim karakteristikama, ali i zajedniCkim ciljem promocije destinacije:

Turistiéka zajednica Grada Cakovca

Turisti¢ka zajednica Grada Preloga / Dravsko blago
Turisti¢ka zajednica Opéine Strigova

TuristiCka zajednica Opcine Sveti Martin na Muri
TuristiCka zajednica Podrucja Mura i gorice
Turisti¢ka zajednica Podrugja Srce Medimurja

2 e

Analiza obuhvaca pregled digitalnih i klasi¢nih komunikacijskih aktivnosti, partnerskih suradnji, nacina
prijenosa informacija turistima i uskladenosti marketinSkih poruka s nacionalnim i regionalnim
strategijama.

Analiza komunikacijskih aktivnosti turistickih zajednica na podru¢ju Medimurja obuhvaéa digitalne i
klasi¢ne kanale, suradnju s partnerima, nacine prijenosa informacija prema posjetiteljima te uskladenost
marketin§kih poruka s regionalnim i nacionalnim stratesSkim okvirima. Dobiveni uvidi ukazuju na postojanje
osnovnih komunikacijskih aktivnosti u svim turistiCkim zajednicama, ali i na izrazenu fragmentiranost
sustava, nedostatak koordinacije te neiskoriSten potencijal zajednickog nastupa destinacije.

U pogledu koristenja komunikacijskih kanala, sve turistiCke zajednice koriste temeljne alate poput web
stranica i druStvenih mreza, no s razli¢itom razinom razvijenosti i profesionalizacije. Pojedine destinacije,
poput Cakovca, Svetog Martina, Strigove i podruéja Srce Medimurja, imaju aktivne i sadrzajno bogatije web
stranice, dok su druge, poput Preloga i podru¢ja Mura i gorice, manje azurirane i funkcionalno ograni¢ene.
Neujednacenost je vidljiva i u vizualnom identitetu te strukturi sadrzaja, a nedostaje medusobno
povezivanje i logi¢na navigacija izmedu pojedinih destinacija. DruStvene mreZe, osobito Facebook i
Instagram, koriste se u svim turistickim zajednicama, pri ¢emu se najveci angazman biljezi kod destinacija
koje ulazu u vizualni storytelling i promociju dogadanja. Ipak, izostaje koordinirani pristup, zajednicki
identitet i planske kampanje, dok alati poput newslettera i sustavne e-mail komunikacije gotovo uopcée nisu
razvijeni. Tiskani materijali, poput broSura i karata, i dalje imaju vaznu ulogu te se redovito distribuiraju kroz
turisticko-informativne centre, smjestajne objekte i manifestacije.

Digitalna prisutnost destinacije pokazuje odredene nedostatke koji ograni¢avaju njezinu konkurentnost.
Web stranice Cesto nisu prilagodene suvremenim standardima, ukljucujuéi pristupacnost za osobe s
invaliditetom, integraciju interaktivnih karata, planera putovanja ili naprednih funkcionalnosti poput
filtriranja sadrzaja. Razina SEO optimizacije i dostupnost sadrzaja na stranim jezicima varira, $to utjeCe na
vidljivost na medunarodnim trziStima. lako se druStvene mreze koriste za promociju prirode, manifestacija
i gastronomije, izostaje sustavno prac¢enje rezultata, kao i koriStenje placenih kampanja putem alata poput
Google Ads ili Meta Ads. Digitalni marketing u cjelini nije strateski razvijen, ve¢ se provodi sporadi¢no.

Offline komunikacija i dalje predstavlja vazan segment promocije. Turisticke zajednice aktivno koriste
tiskane materijale i organizaciju dogadanja kao kljuéne promotivne alate. Manifestacije poput
Porcijunkulova, Urbanova, Festivala sira i vina Ljeta uz Muru ili dogadanja uz rijeku Dravu imaju znacajnu
ulogu u privlacenju posjetitelja i jacanju prepoznatljivosti destinacije. Medutim, nastupi na sajmovima i
promocijama uglavnom su povremeni i nisu koordinirani na razini cijele regije, Sto umanjuje njihov ukupni
ucinak.

Suradnja s tre¢im stranama postoji, ali je uglavhom neformalna i nedovoljno strukturirana. Medijska
suradnja odvija se kroz lokalne portale i radio postaje, no bez dugoro¢nih PR strategija. Influenceri se
povremeno angaziraju, najceS¢e u segmentima vina, gastronomije i prirode, ali ne postoji sustavna mreza
suradnika niti pracenje ucinka takvih aktivnosti. Turisticke agencije sudjeluju prvenstveno u kontekstu
dogadanja, dok su B2B odnosi i razvoj paket-aranZmana i dalje nedovoljno razvijeni.
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U segmentu prikupljanja i distribucije informacija, dominira tradicionalni pristup kroz fizicke kanale poput
TIC-eva i tiskanih materijala, uz osnovnu digitalnu prisutnost putem web stranica. Nedostaje jedinstveni
digitalni sustav koji bi objedinio informacije, omogucio planiranje putovanja ili olakSao pristup sadrzajima.
Takoder, povratne informacije posjetitelja rijetko se sustavno prikupljaju, $to otezava pracenje zadovoljstva
i unaprjedenje ponude. Komunikacijske poruke ¢esto su neujednacene iovise o individualnim kapacitetima
pojedinih turisti¢kih zajednica.

Kada je rije¢ o marketinS§kom pozicioniranju, vidljivo je da Medimurje kao destinacija joS uvijek nema jasno
definiranu i prepoznatljivu zajednic¢ku trziSnu poziciju. lako su pojedine turisticke zajednice uspjele
profilirati svoje identitete — primjerice kroz vino, prirodu ili aktivni odmor - cjeloviti brend Medimurja nije
dovoljno razvijen niti sustavno promoviran.

Zaklju¢no, komunikacijske aktivnosti u Medimurju postoje i kontinuirano se provode, ali bez potrebne razine
koordinacije, strateSkog planiranja i integracije. S obzirom na komplementarnost turisti¢kih proizvoda - od
urbanih sadrZaja, preko rijeka i prirode, do vina i kulture — postoji zna¢ajan potencijal za razvoj jedinstvenog
i snaznog komunikacijskog modela.

Kako bi se taj potencijal realizirao, potrebno je uspostaviti zajedni¢ku komunikacijsku strategiju na razini
cijele destinacije, razviti jedinstveni digitalni identitet kroz integriranu web platformu i povezane drustvene
mreZze te standardizirati vizualni i verbalni stil komunikacije. Poseban naglasak treba staviti na razvoj
digitalnih kampanja s jasno definiranim ciljevima i mjerljivim rezultatima, kao i na uspostavu baze podataka
i newsletter sustava za kontinuiranu komunikaciju s posjetiteljima. Nadalje, vazno je profesionalizirati
suradnju s medijima i influencerima, aktivirati ambasadore destinacije te snaznije povezati lokalne price i
manifestacije s nacionalnim promotivnim okvirima. Konacno, razvoj jedinstvenog brenda, primjerice kroz
pozicioniranje ,Medimurje - regija izmedu Mure i Drave® predstavlja klju¢ni korak prema jacanju
prepoznatljivosti i trziSne konkurentnosti destinacije.

2.17. Analiza konkurencije

Kako je navedeno u samom uvodu ovog dokumenta u ovom projektu sudjeluje Sest lokalnih turistic¢kih
zajednica koje zajednicki djeluju na podrucju Destinacije te je obzirom na navedenu specificnost odlu¢eno
kako ¢e se za potrebe ovog poglavlja preuzeti podaci koji su odredeni u Planu upravljanja Turisticke
zajednice Medimurske Zupanije. U navedenom dokumentu analiza elemenata konkurentnosti turizma
temeljena je na podacima istrazivanja TOMAS Hrvatska 2022./2023., strateSkih dokumenata i izvjeStaja
konkurentskih turisti¢kih zajednica.

Obzirom da je ovakav odabrani pristup izrade ovog dokumenta jedini na nacionalnom nivou, jedino uputno
je usporedivati se s regionalnim destinacijama te je zbog toga odabran gore navedeni pristup.

Analiza konkurencije sagledava poziciju Medimurja u odnosu na druge hrvatske kontinentalne Zupanije te
usporedive europske regije. Struktura obuhvaca kljuéne elemente: dostupnost i infrastrukturu, resursno-
atrakcijsku osnovu, smjestajne kapacitete, promociju i sustav informiranja, ljudske potencijale, poslovno
okruZenje, cijene te primjere usporedivih europskih regija s lekcijama za Medimurje. Uz tekstualni prikaz
uklju¢ene su i pregledne tablice.
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Dostupnostiinfrastruktura

Destinacija

Kljuéne znacajke

Medimurje

Autocesta A4, dobra autobusna i Zeljeznicka
povezanost, razvijena infrastruktura

Zagrebacka Zupanija

Prednost: blizina Zagreba i medunarodne zracne
luke

Varazdinska Zupanija

Autocesta A4, povezanost prema Madarskoj i
Zagrebu

Krapinsko-zagorska Zupanija

Autocesta A2, dobra povezanost sa zapadnom
Europom

Koprivni¢ko-krizevacka Zupanija

Nema autoceste, ogranicene ZeljezniCke veze

Resursno-atrakcijska osnova

Destinacija

Glavne atrakcije

Medimurje

Regionalni park Mura-Drava, UNESCO
medimurska popevka, eno-gastro i ruralna
bastina

Krapinsko-zagorska

Dvorci, sakralna bastina, toplice i wellness
sadrzaji

Varazdinska

Barokna jezgra, dvorac Trako$éan, Spancirfest

Koprivni¢ko-krizevacka

Manifestacije, eno-gastronomija, skromnija
ponuda

Zagrebacka

Ruralne i periurbane atrakcije, blizina Zagreba

Smjestajni kapaciteti

Destinacija

Stanje smjestajnih kapaciteta

Medimurje

Raznolika ponuda, nedostatak hotela 4* i 5*

Krapinsko-zagorska

Najrazvijenija hotelska i wellness ponuda

Varazdinska

Umjereni kapaciteti, ograni€¢en visi standard

Koprivni¢ko-krizevacka

Vrlo ograni¢ena smjestajna ponuda

Zagrebacka

Solidni kapaciteti, naglasak na jednodnevne
izlete

Promocija i sustav informiranja

Destinacija Promocija i brendiranje

Medimurje Inovativha digitalna promocija, medunarodne
nagrade (Green Destinations, EDEN)

Zagrebacka Prednosti metropole, jaka vidljivost kroz Zagreb

Krapinsko-zagorska

Regionalne kampanje s naglaskom na toplice i
wellness

Varazdinska

Slabija medunarodna vidljivost, fokus na
kulturne manifestacije

Koprivni¢ko-krizevacka

Skromnija promocija, niZa prisutnost na trzistu
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Ljudski potencijali

Destinacija Radna snaga

Medimurje Razvijeno gospodarstvo, obrazovanje, no
demografski pad i manjak kadrova u turizmu

Zagrebacka Pristup radnoj snazi iz Zagreba

Krapinsko-zagorska Dovoljno kadrova u wellness i ugostiteljstvu

Varazdinska Dio kadrova migrira prema Zagrebu

Koprivni¢ko-krizevacka Nedostatak radne snage, izrazen problem

Poslovno okruzenje

Destinacija Investicijska klima
Medimurje Jedno od najboljih investicijskih podruéja u
Europi (Financial Times)

Zagrebacka Atraktivna zbog blizine Zagreba i povezanosti
Krapinsko-zagorska Privlaci ulaganja u zdravstvenii wellness turizam
Varazdinska Ograniceni investicijski rezultati
Koprivni¢ko-krizevacka Najslabije privlac¢i ulaganja

Cijene
Destinacija Cjenovna razina
Medimurje UravnoteZen omijer cijene i kvalitete
Varazdinska Sli¢an balans cijene i kvalitete
Krapinsko-zagorska ViSe cijene, posebno u wellness segmentu
Zagrebacka Sarolika struktura cijena, ovisno o Zagrebu
Koprivni¢ko-krizevacka Nize cijene, ali i skromnija kvaliteta

Primjeri usporedivih europskih destinacija i lekcije za Medimurje

Slovenske regije (Podravje, Prekmurje, Gorenjska) razvile su odrzivi turizam kroz sustav Slovenia Green s
naglaskom na wellness, eno-gastro i boravak u prirodi. Austrijske regije (Stajerska, Gradi$ée) naglasavaju
standardizaciju, digitalizaciju i ruralni turizam. Talijanske regije (Juzni Tirol, Furlanija) uspje$Sno kombiniraju
planinski turizam, eno-gastronomiju i snazno brendiranje. Lekcije za Medimurje ukljuCuju ulaganje u
smjesStajne kapacitete viSeg standarda, razvoj cjelogodiSnjih proizvoda (biciklizam, wellness, aktivni
odmor), digitalne inovacije i jace medunarodno pozicioniranje.

Zakljucéak
Medimurje ima jake komparativne prednosti u odrzivom razvoju, digitalnoj promociji i integraciji kulturnih,
eno-gastro i aktivnih proizvoda. Glavni izazovi su nedostatak smjeStajnih kapaciteta viSeg standarda,

demografski pad i slaba medunarodna prepoznatljivost. Prioriteti su ulaganje u infrastrukturu, razvoj hotela
viSeg standarda, jaCe brendiranje te suradnja s regionalnim i medunarodnim partnerima.
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2.18. IzvjeScée o provedenoj analizi stanja

IzvjeSée o provedenoj analizi stanja izradeno je u skladu sa Zakonom o turizmu (NN 156/23), prate¢im
podzakonskim aktima te Smjernicama za izradu planova upravljanja destinacijom Ministarstva turizma i
sporta. Analiza je provedena na temelju primarnih i sekundarnih podataka, uvazavajuéi metodoloski okvir i
ukljucivanje kljuénih dionika s podrucja destinacije. Navedeni dokumenti i smjernice osigurali su
dosljednost, sveobuhvatnost i primjenjivost rezultata analize.

Analiza stanja i popisa resursne osnove provedena u okviru Plana upravljanja obuhvatila je sljedeca
tematska podrucja, uz kratke sazetke nalaza:

2.1. Uskladivanje sa strateSkim dokumentima

U okviru sekundarnih istrazivanja analizirani su svi relevantni nacionalni, regionalni i lokalni strateski
dokumenti koji se odnose na razvoj turizma na podruéju destinacije. Utvrdeno je da Plan upravljanja
uvazava kljuéne smjernice iz vazecih i ranijih razvojnih, marketinskih i operativnih dokumenata, osobito u
dijelu odrzivog razvoja, cikloturizma, eno-gastro ponude i razvoja posebnih oblika turizma. Prostorno-
planski dokumenti dodatno potvrduju potporu razvoju turistiCke infrastrukture, ruralnog smijestaja,
wellness sadrzaja, kampova, vidikovaca te sportskih i rekreacijskih zona. Time je potvrdena visoka razina
uskladenosti planskog pristupa s postoje¢im strateSkim okvirom.

2.2, Analiza turistickog prometa

Analiza turistiCkog prometa pokazala je da destinacija u 2024. godini ostvaruje snaznu oslonjenost na
domace trziste, koje Cini viSe od polovice ukupnih dolazaka i noéenja. Najvaznije inozemno trziste je
Slovenija, dok se Njemacka i Italija izdvajaju kao trziSta s duljim prosjec¢nim boravkom i ve¢im potencijalom
za povecanije turisticke potroSnje. Sezonalnost je izraZzena, s vrhuncem u srpnju i kolovozu, ali promet u
predsezoniiposezoni upucéuje na mogucénost produljenja turisticke godine. Nalazi potvrduju potrebu daljnje
internacionalizacije trziSta i jaCanja proizvoda koji poti¢u dulji boravak.

2.3. Popis turistickih proizvoda i usluga

Utvrdeno je da Medimurje raspolaze raznolikim i medusobno komplementarnim turistickim proizvodima
koji prate suvremene trendove potraznje. Klju€ni proizvodi obuhvaéaju zdravstveni i wellness turizam, eno-
gastronomiju, aktivni odmor i cikloturizam, kulturni i manifestacijski turizam, ruralni i tradicijski turizam,
sportski te poslovni turizam. Posebna vrijednost destinacije proizlazi iz spoja prirodnih resursa, lokalne
gastronomije, kulturne bastine i autenti¢nih dozivljaja. Analiza potvrduje da destinacija ima dobru osnovu
za razvoj cjelogodiSnje i diferencirane turistiCke ponude.

2.4. Smjestaj

Analiza smjeStajnih kapaciteta pokazuje da destinacija raspolaze raznolikom strukturom smijestaja, pri
¢emu dominiraju ostali ugostiteljski objekti i privatni smjeStaj, dok je hotelski sektor zastupljen u manjoj
mijeri. Najznagajniji hotelski i kamping kapaciteti koncentrirani su u Svetom Martinu na Muri, dok Strigova i
ruralna podrucja naglasak stavljaju na privatni smjestaj i OPG-ove. U cjelini prevladava smjestaj srednje
kategorije, osobito objekti s 3 i 4 zvjezdice, dok je luksuzniji smjeStaj slabije zastupljen. To ukazuje na
potrebu daljnjeg razvoja smjeStaja viSe kvalitativne razine, uz zadrzavanje autenti¢nosti i raznolikosti
ponude.

2.5. Ugostiteljstvo

Ugostiteljska ponuda Medimurja temelji se na snaznoj lokalnoj gastronomskoj tradiciji i vazan je dio
ukupnog turisti¢kog dozivljaja. Na podrucju destinacije djeluje velik broj ugostiteljskih objekata, pri ¢emu
najveci udio €ine barovi i slicni objekti, dok restoranii specijalizirani ugostiteljski sadrzaji doprinose kvaliteti
i prepoznatljivosti ponude. Posebnu vrijednost imaju objekti koji njeguju regionalni identitet i koriste lokalne
proizvode. Analiza potvrduje da ugostiteljstvo predstavlja vaZzan stup atraktivnosti destinacije, osobito u
segmentu eno-gastro turizma.
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2.6. Turisticke atrakcije

Medimurje se pokazuje kao prostorno kompaktna, ali sadrZzajno vrlo bogata destinacija s velikim brojem
prirodnih, kulturnih, eno-gastro, rekreativnih i manifestacijskih atrakcija. Atrakcijska osnova moze se
grupirati kroz Cetiri glavna dozivljajna stupa: vino i gastronomiju, prirodu i rijeke, kulturu i bastinu te zdravlje
i aktivni odmor. Posebno su izrazene razlike i komplementarnost izmedu pojedinih podrucja, od urbanog
Cakovca, preko dravskog i murskog prostora, do vinskih bregova i ruralnog sredista Zupanije. Analiza
potvrduje da velik broj atrakcija omogucuje razvoj integriranih itinerara i cjelogodisnjih turistic¢kih proizvoda.

2.7. Turisticke usluge

Utvrdeno je da destinacija raspolaze razmjerno Sirokim rasponom turisti¢kih usluga, uklju¢ujuci vodenije,
specijalizirane ture, smjestaj, ugostiteljstvo, edukativne sadrzaje i prodaju lokalnih proizvoda. Posebno su
razvijeni wellness, eno-gastro i aktivni oblici turizma, dok interpretacija bastine postoji na viSe lokaliteta, ali
jo$ nije ujednacCena ni umrezena na razini cijele destinacije. Najveéi izazovi odnose se na nedostatak
koordiniranih paket-aranzmana, centralizirane baze usluga i jedinstvene platforme za pregled i rezervaciju
ponude. Kljuéna preporuka odnosi se na snaznije povezivanje dionika i oblikovanje integriranih turistickih
proizvoda.

2.8. Analiza resursne osnove

Resursna osnova destinacije ocijenjena je kao iznimno vrijedna i razvojno potentna, osobito zbog snaznog
spoja prirodnih i kulturnih resursa na relativno malom prostoru. Materijalna i nematerijalna bastina,
uklju€ujuc¢i Medimursku popevku, tradicijske obicaje, lokalnu arhitekturu, sakralne objekte i autohtone
proizvode, €ine snazan identitetski temelj destinacije. Prirodni resursi, poput Mure, Drave, vinskih
brezuljaka i zasti¢enih podrucja, dodatno povecéavaju atraktivnost prostora. Analiza potvrduje da velik dio
resursa josS uvijek nije u potpunosti turisti¢ki valoriziran, §to predstavlja vazan razvojni potencijal.

2.9. Analiza javne turisticke infrastrukture

Javna turisticka infrastruktura u destinaciji razvijena je kroz niz lokalnih i EU projekata, a obuhvaca
interpretacijske centre, biciklistiCke staze, tematske Setnice, kulturne prostore, odmorista i signalizaciju.
Infrastruktura je relativno ravhomjerno rasporedena po destinaciji i prilagodena specifi¢nostima pojedinih
mikro-lokacija. Posebno je vidljiv razvoj sadrzaja za aktivni turizam, interpretaciju bastine i samostalno
istrazivanje prostora. Zaklju¢no, rije¢ je o dobroj osnovi za daljnji razvoj, uz potrebu za dodatnim
povezivanjem, standardizacijom i digitalnim unaprjedenjem.

2.10. Analiza komunalne infrastrukture

Komunalna infrastruktura Medimurja ocijenjena je kao stabilna i funkcionalna, ali s vidljivim razlikama
izmedu urbanih i ruralnih podrucja. Energetska infrastruktura je pouzdana, a dodatni potencijal prepoznat
je u koristenju obnovljivih izvora energije, posebno solarne energije. Telekomunikacijska infrastruktura je
dobra u veéim srediStima, ali slabija u brezuljkastim i izdvojenim dijelovima, $to je izazov za razvoj pametne
destinacije. Najvece potrebe odnose se na jacanje digitalne povezanosti, razvoj kanalizacijskih sustava u
bregovitim zonama te bolju integraciju komunalnih i turisti¢kih funkcija.

2.11. Analiza prometne infrastrukture

Prometna infrastruktura pokazuje da je Medimurje dobro dostupno, osobito cestovnim putem, zahvaljujuci
autocesti A4 i mrezi drzavnih cesta. Unutardestinacijska povezanost je zadovoljavaju¢a, a mikro-
dostupnost uglavnhom dobra, iako su u vinogradarskim podruc¢jima potrebna dodatna ulaganja u
prometnice, signalizaciju i parkiraliSta. Zeljezni¢ka infrastruktura postoji, ali turisti¢ki nije dovoljno
iskoriStena, dok zra¢na i rije€na dostupnost imaju ograni¢enu, ali razvojno zanimljivu ulogu. Analiza
potvrduje potrebu za jaCanjem javnog prijevoza, intermodalne mobilnosti i prometnog opremanja
turisti¢kih punktova.
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2.12. Analiza stanja digitalizacije

Digitalizacija destinacije nalazi se u razvojnoj fazi, ali s dobrim polaziStima i viSe pozitivnih lokalnih primjera.
Postoji osnovna internetska i mobilna pokrivenost, a dio dionika ve¢ koristi digitalne alate za promociju,
informiranje i prodaju usluga. Poseban potencijal prepoznat je u uspostavi jedinstvene regionalne digitalne
platforme koja bi povezivala informacije, itinerare, rezervacije i lokalnu ponudu. Analiza pokazuje da
digitalizacija predstavlja vaznu strateSku priliku za ucinkovitije upravljanje destinacijom i poboljSanje
iskustva posjetitelja.

2.13. Analiza stanja pristupac¢nosti destinacije osobama s posebnim potrebama

Analiza je pokazala da destinacija ima odredene pocéetne elemente pristupacnosti, ali da pristupacni
turizam joS nije sustavno razvijen. Veci objekti i pojedine institucije imaju djelomic¢ne prilagodbe, no ruralna
infrastruktura, brojni smjeStajni i ugostiteljski objekti te prirodne atrakcije uglavhom nisu prilagodeni
osobama s invaliditetom. Dodatni nedostaci vidljivi su u komunikacijskoj pristupacnosti, digitalnim
sadrzajima i edukaciji osoblja. Zaklju¢eno je da je potreban strateSki i inkluzivan pristup koji ¢e
pristupacnost integrirati u planiranje, promociju i pruzanje usluga.

2.14. Analiza organiziranosti i dostupnosti usluga u destinaciji

Javne usluge i servisi u Medimurju ocijenjeni su kao dobro organizirani i prostorno dostupni, Sto pozitivho
utjeCe i na kvalitetu zZivota lokalnog stanovniStva i na zadovoljstvo turista. Zdravstvene, financijske,
postanske, kulturne i sigurnosne usluge dostupne su u glavnim srediStima, a veéina njih u odredenoj se
mjeri prilagodila i potrebama posjetitelja. Uredenost javnih prostora, parkova, trgova i Setnica dodatno
pridonosi ukupnom dojmu organizirane i funkcionalne destinacije. Dodatna prilika lezi u boljoj digitalnoj
vidljivosti i promociji turisti¢ki relevantnih javnih usluga.

2.15. Analiza stanja i potreba ljudskih potencijala

Analiza ljudskih potencijala ukazuje na manjak radne snage u klju¢nim segmentima turizma i ugostiteljstva,
osobito tijekom jaceg turistiCkog prometa. Kao glavni izazovi istaknuti su nedostatak prakti¢nih vjestina,
stranih jezika i sustavnijeg povezivanja obrazovnog sektora s potrebama trziSta rada. TuristiCke zajednice
djeluju s malim, ali motiviranim timovima, dok postoji potreba za dodatnim ja¢anjem njihovih kapaciteta,
posebice u podrucjima digitalnog marketinga, upravljanja projektima i interpretacije bastine. Zaklju¢eno je
da su koordinacija obrazovnih institucija, poslodavaca i turisti¢kih zajednica te ciljane mjere privlacenja i
zadrzavanja kadrova klju¢ni za odrziv razvoj sektora.

2.16. Analiza komunikacijskih aktivnosti

Analiza komunikacijskih aktivnosti pokazala je da sve turistiCke zajednice provode osnovne promotivne
aktivnosti, ali bez dovoljne razine koordinacije i zajedni¢kog nastupa. Web stranice, drusStvene mreze,
tiskani materijali i manifestacije koriste se kao glavni komunikacijski alati, no prisutna je velika
neujednacenost u kvaliteti, uCestalosti i profesionalizaciji komunikacije. Nedostaju jedinstveni digitalni
identitet, zajedniCke kampanje, sustav prikupljanja povratnih informacija i jasnije trziSno pozicioniranje
Medimurja kao jedinstvene destinacije. Klju¢na preporuka odnosi se na razvoj zajedni¢ke komunikacijske
strategije i snaznijeg destinacijskog brenda.

2.17. Analiza konkurencije

Analiza konkurencije pokazuje da Medimurje u usporedbi s drugim kontinentalnim hrvatskim regijama ima
niz komparativnih prednosti, osobito u podrucju odrzivosti, digitalne promocije, eno-gastro i aktivnih
turistickih proizvoda. U odnosu na konkurentske destinacije, Medimurje se istice dobrom prometnom
dostupnoséu, kvalitetnim poslovnim okruZenjem i uravnoteZzenim odnosom cijene i kvalitete. S druge
strane, glavni izazovi odnose se na nedostatak smjeStaja viSeg standarda, ograniCenu medunarodnu
prepoznatljivost i manjak kadrova u turizmu. Analiza potvrduje potrebu za ja¢im brendiranjem, razvojem
smjeStajnih kapaciteta viSe kategorije i snaznijim medunarodnim pozicioniranjem.

44



Analiza je provedena uz koriStenje razli¢itih metodoloskih alata, uklju¢ujuéi istraZivanja, statisticke
podatke, prostorno-plansku dokumentaciju i konzultacije s klju¢nim dionicima. Posebna pozornost
posvecena je ukljuCivanju lokalne zajednice, gospodarstvenika i turistickog sektora, kako bi rezultati bili
utemeljeni na stvarnim potrebama i izazovima destinacije.

Provedena analiza stanja posluzila je kao temelj za daljnje faze Plana upravljanja, osobito za identifikaciju
potencijala za razvoj i podizanje kvalitete turistiCkih proizvoda, izradu SWOT analize te oblikovanje
smjernica i preporuka za razvoj destinacije. Na taj nacin, rezultati analize pruzaju podlogu za definiranje
ciljeva, mjera i aktivnosti Plana upravljanja, osiguravajuci odrziv, konkurentan i druStveno odgovoran razvoj
turizma na podrucju destinacije.
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3. Potencijal za razvoj i podizanje kvalitete turisti¢kih proizvoda

Enogastronomski turizam

Medimurje se ve¢ danas profilira kao snazna eno-gastronomska regija s jasno prepoznatljivim identitetom,
koji se temelji na spoju vrhunskih vina, autenti¢ne kuhinje i bogate tradicije. Medimurska vinska cesta, kao
jedan od klju¢nih nositelja ponude, povezuje vinare, restorane i smjestajne objekte u cjelovitu dozivljajnu
pricu, dok brojna nagradivana vina i kvalitetna gastronomija dodatno potvrduju visoku razinu razvijenosti
ovog segmenta.

Unatoc¢ vec¢ postignutoj razini prepoznatljivosti, prostor za daljnji razvoj je znacajan. Poseban potencijal lezZi
u jaCanju suradnje izmedu ugostitelja i lokalnih proizvodaca kroz kratke lance opskrbe, ¢ime se dodatno
naglaSava autenti¢nosti odrzivost ponude. Istovremeno, razvoj specijaliziranih eno-gastro ruta — primjerice
onih usmjerenih na vina, ulja ili autohtona jela — moze dodatno obogatiti turistiCki dozivljaj i produljiti
boravak gostiju.

U kontekstu suvremenih turisti¢kih trendova, sve ve¢u vaznost imaju interpretacija, pri¢a i emocija. Upravo
storytelling, uz jasno definirane standarde kvalitete i moguée uvodenje oznaka izvornosti i certifikata,
predstavlja klju¢ni alat za daljnje brendiranje Medimurja kao destinacije autenti¢nih okusa i doZivljaja.

Kulturni turizam

Kulturna bastina Medimurja izuzetno je raznolika i obuhvaca vrijedne sakralne objekte, povijesne gradevine,
kulturne cjeline te bogatu nematerijalnu bastinu, medu kojom se posebno istice medimurska popevka kao
dio UNESCO-ove svjetske bastine. Ovakva razina kulturnog bogatstva predstavlja snazan temelj za razvoj
kulturnog turizma, koji moze znacajno doprinijeti diferencijaciji destinacije.

Analiza pokazuje da postoji potreba za dodatnom valorizacijom i interpretacijom kulturnih resursa. Obnova
i prenamjena povijesnih objekata, razvoj interpretacijskih centara te primjena suvremenih tehnologija
poput proSirene i virtualne stvarnosti omogucuju stvaranje atraktivnih i edukativnih sadrzaja koji odgovaraju
ocekivanjima suvremenih posjetitelja.

Istovremeno, vaznu ulogu u razvoju ovog segmenta ima uklju€ivanje lokalne zajednice, umjetnika i obrtnika,
¢ime se osigurava o¢uvanje autenti¢nostiiprijenos tradicije. Kulturni turizam u tom smislu nadilazi klasi¢no
razgledavanje i postaje prostor susreta s lokalnim identitetom, priCama i na¢inom zivota.

Zdravstveni turizam

Zdravstveni turizam predstavlja jedan od najperspektivnijih segmenata razvoja Medimurja, pri ¢emu klju¢nu
ulogu imaju Terme Sveti Martin kao nositelj ponude. Postojec¢a infrastruktura i kvaliteta usluga ve¢ sada
omogucuju razvoj wellness i zdravstvenih programa, ali analiza ukazuje na znaCajan prostor za daljnje
unaprjedenje.

Trendovi na globalnom turistiCkom trziStu sve viSe naglaSavaju vaznost prevencije, zdravog nacina zivota i
personaliziranih programa, Sto otvara mogucénosti za razvoj inovativnih proizvoda koji kombiniraju
medicinski wellness, rekreaciju i boravak u prirodi. Upravo povezivanje zdravstvenog turizma s aktivnim
odmorom i prirodnim resursima moze dodatno povecati konkurentnost destinacije.

Za daljnji razvoj klju¢no je osigurati visoku razinu kvalitete kroz standardizaciju i certificiranje usluga, kao i
jacanje medunarodne promocije. Time se otvara moguénost pozicioniranja Medimurja kao prepoznatljive
destinacije zdravlja i kvalitetnog Zivota.
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Ruralni turizam

Ruralni prostor Medimurja, obiljezen oduvanim krajolikom, tradicijom i snaznim lokalnim identitetom,
predstavlja jedan od najautenti¢nijih segmenata turistiCke ponude. Seoska gospodarstva, tradicijske
manifestacije i lokalni proizvodi stvaraju jedinstvenu osnovu za razvoj iskustvenog turizma koji sve vise
dobiva na znacaju.

Analiza pokazuje da ruralni turizam ima vaznu ulogu u ravhomjernom razvoju destinacije, ali i u o€uvanju
kulturne i prirodne bastine. Poseban potencijal lezi u razvoju smjestajnih kapaciteta na gospodarstvima,
tematskih sela te integriranih turistickih paketa koji povezuju gastronomiju, kulturu i aktivnosti u prirodi.

Daljnji razvoj ovog segmenta zahtijeva kontinuiranu edukaciju pruzatelja usluga, podizanje standarda
kvalitete te poticanje ulaganja u dodatne sadrzaje. Upravo kroz takav pristup moguce je stvoriti odrziv i
konkurentan ruralni turisti¢ki proizvod.

Aktivni turizam

Prirodni resursi Medimurja, uklju¢ujudéi rijeke, Sume i brezuljkasti krajolik, pruzaju izvrsne uvjete za razvoj
aktivnog turizma. Postojeéa biciklistiCka infrastruktura, kao i moguénosti za razli¢ite outdoor aktivnosti,
¢ine solidnu osnovu za daljnji razvoj ovog segmenta.

Analiza ukazuje da aktivni turizam ima potencijal postati jedan od glavnih nositelja cjelogodiSnje ponude,
osobito u kontekstu sve vece potraznje za zdravim nacinom zivota i boravkom u prirodi. Klju€ni razvojni
smjerovi ukljucuju modernizaciju i certificiranje ruta, digitalizaciju sadrzaja te razvoj novih niSnih proizvoda
poput ribolovnog ili adrenalinskog turizma.

Posebno je vaZzna integracija aktivnog turizma s ostalim segmentima ponude, Cime se stvara cjelovit i
atraktivan dozivljaj destinacije.

Poslovni turizam

Poslovni turizam u Medimurju temelji se na postojecoj infrastrukturi i kvalitetnim smjestajnim kapacitetima,
pri ¢emu Terme Sveti Martin imaju klju¢nu ulogu u razvoju MICE segmenta. Prednost destinacije lezi u
mogucénosti kombiniranja poslovnih aktivhosti s opusStanjem u prirodnom i gastronomski bogatom
okruzenju.

Analiza pokazuje da postoji znacajan potencijal za razvoj konferencijskog, incentive i team building turizma,
osobito kroz kreiranje inovativnih i iskustvenih programa. Daljnji razvoj ovog segmenta zahtijeva ulaganja u
infrastrukturu, ali i jaGanje suradnje s poslovnim sektorom i specijaliziranim agencijama.

Tranzitni turizam

Zahvaljujuci povoljnom geografskom polozaju i dobroj prometnoj povezanosti, Medimurje ima znacajan
potencijal za razvoj tranzitnog turizma. Velik broj putnika prolazi kroz regiju, no trenutac¢no taj potencijal nije
u potpunostiiskoristen.

Analiza ukazuje na potrebu razvoja sadrzaja koji ¢e motivirati putnike na zaustavljanje, makar i kratkotrajno.
To ukljucuje uredenje kvalitetnih odmorista, bolju signalizaciju te razvoj kratkih, ali atraktivnih turistic¢kih
paketa koji kombiniraju gastronomiju, prirodu i kulturu.

Upravo stvaranjem prepoznatljivih ,toCaka dozivljaja“ moguce je tranzitne posjetitelje pretvoriti u buduce
goste koji ¢e se ponovno vratiti i dulje zadrzati u destinaciji.
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4. Pokazatelji odrzivosti na razini destinacije

U skladu s Pravilnikom o pokazateljima za praéenje razvoja i odrzivosti turizma (NN 112/24), predvideno je
uvodenje sustava prac¢enja razvoja turizma temeljenog na jasno definiranim obveznim i specificnim
pokazateljima. Ovi pokazatelji sluze kao temelj za kvalitetnu izradu Plana upravljanja destinacijom,
omogucujuci pracenje turistickih aktivnosti u kontekstu odrzivosti, prostorne uravnotezenostii utjecaja na
lokalnu zajednicu.

Vrijednosti odabranih pokazatelja, kao i njihovi graficki prikazi, objavljuju se jednom godiSnje — u pravilu
tijekom svibnja, za prethodnu godinu. Do uspostave integriranog informacijskog sustava turizma, svi
dostupni podaci i analize objavljuju se na sluzbenim mreZnim stranicama nadleznih turisti¢kih zajednica,
¢ime se osigurava dostupnost informacija relevantnim dionicima i Siroj javnosti.

Detalji o vrsti i nac¢inu izraGuna pokazatelja nalaze se u Prilozima lll (obvezni pokazatelji) i IV (specifiéni
pokazatelji) spomenutog pravilnika. Ovi pokazatelji predstavljaju alat za strateSko upravljanje destinacijom,
omogucujuéi donoSenje informiranih odluka i usmjeravanje buducéeg razvoja u skladu s principima
odrzivosti.

Slika 2. Pregled referentnih vrijednosti osnovnih pokazatelja turistiCke razvijenosti u prostoru

Pokazatelj Referentna vrijednost
Broj kreveta 25.000
Broj kreveta u hotelima i sli¢nim smjestajnim objektima 10.000
Broj turista 1.000.000
Broj nocenja 2.000.000
Broj zaposlenih u djelatnosti pruZanja smjeitaja te pripreme i usluZivanja hrane 5.000
Broj kreveta na 100 stanovnika 1000
Broj kreveta u hotelima i sliénim smjetajnim objektima na 100 stanovnika 100
Broj turista po stanovniku 100
Broj no¢enja po stanovniku 1.000
Udio broja zaposlenih u djelatnosti pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane u ukupnom broju zaposlenih 100 %

Izvor: NN 112/2024 (27.9.2024.), Pravilnik o pokazateljima za pracenje razvoja i odrzivosti turizma

Tablica 13. Pokazatelji odrzivosti na razini destinacije cjelokupne destinacije

Pok lji f ijednost Medimurje Index
Broj kreveta 25.000 2.430 9,72
Broj kreveta u hotelima i sli¢nim smjestajnim objektima 10.000 700 7,00
Broj turista 1.000.000 95.947 9,59
Broj noéenja 2.000.000 220.190 11,01
Broj zaposlenih u djelatnosti pruzanja smjestaja te pripreme i usluZivanja hrane 5.000 1.176 23,52
Broj kreveta na 100 stanovnika 1.000 3 0,32
Broj kreveta u hotelima i sliénim smjestajnim objektima na 100 stanovnika 100 0,93 0,93
Broj turista po stanovniku 100 1,27 1,27
Broj nocéenja po stanovniku 1.000 3 0,29
iJadF;ZST;?‘Ji: zaposlenih u djelatnosti pruzanja smjestaja te pripreme i usluZivanja hrane u ukupnom broju 100% 3.99% 0,96

Izvor: LTZ na podrucju Medimurske Zupanije, Obrada YouAre d.o.o.

Uvidom u gore navedene kvantitativhe podatke osnovnih pokazatelja turisticke razvijenosti u prostoru
vidljivo je kako odrzivost Destinacije nije ugrozena od prekomjernog turizma. Naime, vrijednosti osnovnih
pokazatelja turistiCke razvijenosti u prostoru Destinacije daleko su ispod razine referentbih vrijednosti
propisanih Pravilnikom o pokazateljima za pracenje razvoja i odrzivosti turizma (NN 112/24).

Sukladno navedenom dio propisanih pokazatelja bit ¢e iskazan u nerealnim vrijednostima jer su izracuni
pokazatelja svojom definicijom primarno orijentirani na turistic¢ki razvijene destinacije, odnosno destinacije
koje su dominantno turisticke.

Sukladno gore navedenom, odlu¢eno je da ¢e se pratiti iskljucivo zakonom propisani obvezni pokazatelji.
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4.1.

Obvezni pokazatelji odrzivosti

Slika 3. Popis obveznih pokazatelja

PRILOG IIL.

POPIS I METODOLOSKA TABLICA OBVEZNIH POKAZATELJA ODRZIVOSTI

. . R Kod pokazatelja/
Pokazatelj Podruéje odrzivosti Tematsko podrudje
| |Broj turistickih nocenja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turisticke {rustveni ZL-1 - zadovoljstvo lokalnog
sezone stanovnitva turizmom
: - - : ZL-2 - zadovoljstvo lokalnog
2 |Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom drustveni stanovnistva turizmom

Omijer koli¢ine komunalnog otpada nastale po nocenju turista i koli¢ine
otpada koje generira stanovnistvo u destinaciji (tone)

Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najve¢im opterecenjem

oo o

ekonomski

TP-1 - Turisticki promet

12 |Prosjecna duljina boravka turista u destinaciji ekonomski TP-2 - Turisticki promet
- - : - - At - - PGS-1 - Poslovanj
13 luIslimpan b_mj zaposlenih u djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme i ekonomski gospodarskih subi]e] am
uzivanja hrane tarizmu
e p ] . . PGS-2 - Poslovanje
14 |Fogiovni prihod gaspodarskdh subjekata (obveznika poreza na dobil) u | ¢ opk gospodarskih subjckata u
j pruzanja smjestaja te pripreme i usluZivanja hrane R

15  |Identifikacija i klasifikacija turistickih atrakcija prostorni/upravljanje TI-1 - turisticka infrastruktura
16 s — jjc akii e e - e ouD-1 —Jo(r);lrilvn upravljanje

Broj ostvarenih nocenja u smjestaju u destinaciji po hektaru izradenog . —_ OUP-2 - Qdriivo upravljanje
17 5 E

gradevinskog podrudja JLS FCEE T LR T

prostorom

Izvor: NN 112/2024 (27.9.2024.), Pravilnik o pokazateljima za pracenje razvoja i odrZivosti turizma
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4.1.1. Obvezni pokazatelji odrzivosti koji mjere utjecaj turizma na drustvene
aspekte odrzivosti

4.1.1.1.  Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom

4.1.1.1.1. Broj turisti€kih no¢enja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu
turistiCke sezone
Op¢i opis pokazatelja:
Pokazatelj ZL-1 mjeri intenzitet turistiCkog optereéenja na lokalnu zajednicu u razdoblju najvece sezonske
aktivnosti, odnosno prikazuje koliko turisti¢kih no¢enja se ostvari u odnosu na stotinu stalnih stanovnika u
mjesecu s najviSe zabiljezenih noc¢enja.

Tablica 14. ZL-1 - Broj turisti¢kih no¢enja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turistiCke sezone

ZL-1 Broj turistickih noc¢enja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turisticke sezone

Broj turistickih noéenja na
stotinu stalnih stanovnika

1,48

Prikazani rezultati:

e  Broj turisti¢kih no¢enja na stotinu stanovnika:
1,48

e Ukupan broj no¢enja u destinaciji u vriSnom mjesecu:
34.727

e Brojdana uvrSnom mjesecu (kolovoz, srpanj ili sl.):
31

e  Broj stalnih stanovnika u destinaciji:
75.570

Tumacenje pokazatelja:

e Nizak intenzitet turistiCke prisutnosti:
Vrijednost 1,48 turistickih no¢enja na 100 stanovnika ukazuje na vrlo nizak intenzitet turizma u
odnosu na stalno stanovniStvo u najopterec¢enijem mjesecu. Drugim rijeCima, na svakih 100
stanovnika dolazi tek 1,48 nocéenje.

e Demografska dominacija lokalnog stanovnisStva:
Broj stalnih stanovnika (75.570) uvelike premasuje broj noéenja (34.727 ), Sto ukazuje da turizam
nije glavni pokretac lokalne dinamike u ljetnim mjesecima, te da turisti¢ka infrastruktura i javne
usluge nisu pod visokim pritiskom.

e Prostornai socijalna odrzivost:
Ovako nizak omjer moze biti pokazatelj stabilnostii o€uvane kvalitete Zivota lokalnog stanovnistva,
bez izrazenih negativnih posljedica turizma (poput prenapucenosti, zaguSenja infrastrukture i sl.).
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Zakljucak:

Vrijednost pokazatelja ZL-1 (1,48) ukazuje da destinacija ima vrlo nisku sezonsku turisti¢ku optereéenost,
C¢ime se otvara prostor za ciljani i odrzivi razvoj turizma bez ugrozavanja kvalitete zivota lokalne zajednice.
Takoder, rezultati mogu biti poticaj za daljnju diverzifikaciju turistiCke ponude, osobito u smjeru povecanja
broja viSednevnih dolazaka i boljeg iskoriStavanja smjeStajnih kapaciteta, uz oCuvanje ravnoteze sa
socijalnim i infrastrukturnim kapacitetima destinacije.

4.1.1.1.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom

Tablica 15. ZL-2 — Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom

ZL2 - Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva

REZULTAT 66,18 %

Rezultat pokazuje da je 66,18 % lokalnog stanovniStva zadovoljno razvojem turizma u destinaciji, $to
upucuje na umjereno visoku razinu prihva¢enosti turizma medu lokalnim stanovnistvom.

lako vecina ispitanika izrazava zadovoljstvo, znacajan udio stanovniStva (33,82 %) nije u potpunosti
zadovoljan, Sto ukazuje na postojanje prostora za unaprjedenje upravljanja turizmom, osobito u
segmentima koji mogu utjecati na kvalitetu zivota lokalne zajednice (npr. guzve, infrastruktura, buka).

4.1.1.2. Zadovoljstvo turista i jednodnevnih posjetitelja destinacijom

4.1.1.2.1. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

Pokazatelj ZT-1 — Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji klju¢an je alat za procjenu ukupnog
dozivljaja turista i jednodnevnih posjetitelja, a time i kvalitete turistickog proizvoda destinacije. Mjeri se na
skali od 0 do 100 i uklju¢uje i spremnost posjetitelja da destinaciju preporuc¢e drugima, Sto izravno utjece
na reputaciju i trziSnu poziciju destinacije.

Pokazatelj ZT-1 predstavlja sveobuhvatan uvid u iskustvo posjetitelja i snazan je alat za strateSko upravljanje
kvalitetom i razvojem turistiCke destinacije. U kombinaciji sa spremno$éu na preporuku, osigurava
relevantne podatke za donoSenje odluka i planiranje poboljSanja.

Tablica 16. ZT-1 - Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

ZT1 - Indeks zadovoljstva turista destinacijom

REZULTAT | 74,89

Zakljucak:

Indeks zadovoljstva turista od 74,89 ukazuje na visoku razinu zadovoljstva destinacijom, pri ¢emu su sve tri
komponente (opée zadovoljstvo, ispunjenost o€ekivanja i ocjena boravka) iznad sredine ljestvice.

Rezultat sugerira da destinacija pruza kvalitetno turisticko iskustvo, ali i da postoji prostor za dodatno
unaprjedenje kako bi se priblizila maksimalnim vrijednostima zadovoljstva.
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4.1.1.3.  Pristupa¢nost destinacije

4.1.1.3.1. Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s invaliditetom

Opéi opis pokazatelja:

Pokazatelj PD-1 mjeri razinu pristupacnosti turistickih atrakcija za osobe s invaliditetom u destinaciji.
Obuhvaéa fizicku, informacijsku i komunikacijsku pristupacnost kulturnih, prirodnih i rekreacijskih
lokaliteta.

Tablica 17. PD-1 - Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s invaliditetom

PD-1 Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s invaliditetom

Udio atrakcija pristupacnih osobama s invaliditetom
(%)

61,70212766

Prikazani rezultati:

Udio atrakcija pristupacnih osobama s invaliditetom:
61,70 %

Ukupan broj atrakcija u destinaciji (EA):

47

Broj pristupacnih atrakcija (EAP):

29

Tumacenje pokazatelja:

Visoka razina pristupacnosti:

ViSe od dvije trecine turistickih atrakcija u destinaciji, to¢nije 29 od ukupno 47, pristupac¢no je
osobama s invaliditetom. Time se ostvaruje udio od 61,70 %, Sto se moze smatrati vrlo dobrim
rezultatom u kontekstu univerzalnog dizajna i inkluzivnog turizma.

Usmjerenost na inkluzivnost i jednak pristup:

Ovaj udio ukazuje na relativno visoku razinu druStvene odgovornosti i uklju€ivosti destinacije, ¢ime
se poboljSava kvaliteta boravka za Siri spektar posjetitelja, ukljucujuci i starije osobe, osobe
smanjene pokretljivosti i obitelji s djecom.

Preostali prostor za napredak:

lako su rezultati pozitivni, joS 26 atrakcija (30,59 %) ostaje nepristupac¢no, $to otvara moguénost
daljnjih unapredenja kroz fizicku prilagodbu objekata, postavljanje odgovaraju¢e signalizacije i
omogucavanije pristupa informacijama u pristupa¢nim formatima (npr. taktilne karte, audiovodici,
online informacije u jednostavnom jeziku).

Zakljucak:

Vrijednost pokazatelja PD-1 od 61,70 % upudéuje na to da destinacija ve¢ ima solidno razvijenu
infrastrukturu inkluzivnosti, no postoji i jasan prostor za daljnje unaprjedenje. Ulaganja u dodatne
pristupacne sadrzaje mogu dodatno povecati atraktivnost destinacije medu Sirokim spektrom posijetitelja
te doprinijeti ispunjavanju nacela odrzivog i drustveno osjetljivog turizma. Posebno se preporucuje
nastavak evidentiranja i unaprjedivanja pristupacnosti kroz destinacijski turistiCki katastar i strategije
razvoja turisti¢ke infrastrukture.
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4.1.1.4. Sigurnost destinacije

4.1.1.4.1. Broj organiziranih turistickih ambulanti

Opéi opis pokazatelja:
Pokazatelj SD-1 odnosi se na broj organiziranih turistickih ambulanti, koje su namijenjene pruzanju
primarne zdravstvene zastite turistima tijekom razdoblja poveéanog turistiCkog prometa (posebice u
glavnoj sezoni). Organizacija ovakvih ambulanti regulirana je posebnim zakonima i standardima o
zdravstvenoj zastiti u turizmu.

Tablica 18. SD-1 - Broj organiziranih turisti¢ckih ambulanti

SD-1 Broj organiziranih turistickih ambulanti

Broj organiziranih turistickih ambulanti
1

Prikazani rezultat:
e Broj organiziranih turistickih ambulanti u destinaciji: 1

Tumacenje pokazatelja:
o Postojanje jedne turisticke ambulante pokazuje da destinacija ispunjava osnovni standard
zdravstvene sigurnosti za turiste, osobito u razdobljima pojacanog turistickog prometa.
e S obzirom na poveéan broj privremenih korisnika zdravstvenih usluga tijekom turistiCke sezone,
organizirana turisticka ambulanta predstavlja klju¢ni element za:
o brzo pruzanje osnovne medicinske pomoc¢i,
o rastereéenje redovnog zdravstvenog sustava,
o stvaranje osjecaja sigurnosti kod posjetitelja.
e Broj 1 moze biti dostatan za manje destinacije s ograni¢enim prometom, ali u ve¢im destinacijama
ili u slucaju sezonskog opterec¢enja bilo bi preporucljivo razmotriti potrebu za dodatnim
kapacitetima ili mobilnim ambulantama.

Zakljucak:

U destinaciji je organizirana jedna turistiCka ambulanta, $to pokazuje odredeni stupanj pripremljenosti
zdravstvenog sustava na turisticku sezonu. Za cjelovitiju ocjenu potrebno je usporediti broj ambulanti s
brojem turista u vrS§nim mjesecima te zemljopisnom dostupno$céu (udaljenost od glavnih turisti¢kih zona).
PreporuCuje se pracenje ucinka i potreba, kao i koordinacija s lokalnim zdravstvenim institucijama i
turisti¢kim zajednicama, radi moguceg Sirenja usluga u buduénosti.
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4.1.2. Obvezni pokazatelji odrzivosti koji mjere utjecaj turizma na okoliSne aspekte
odrzivosti

4.1.2.1.  Upravljanje vodnim resursima

4.1.2.1.1. Omjer potroSnje vode po turisticCkom noc¢enju u odnosu na
prosjecnu potroSnju vode po stalnom stanovniku destinacije (izrazeno
po osobii po nocenju)

Tablica 19. UVR-1 — Omijer potros$nje vode po turistickom noc¢enju u odnosu na prosjec¢nu potro$nju vode po
stalnom stanovniku destinacije

UVR-1 Omjer potrosnje vode po turistickom noéenju u odnosu na prosje¢nu potrosnju vode po stalnom stanovniku destinacije (izrazeno po osobi i po no¢enju)

Omjer potrosnje vode po
nocenju turista i stanovnika
(%)

-4298

Sazetak rezultata:

Analiza potro$nje vode u destinaciji pokazuje izrazito nepovoljan i neuobicajen odnos izmedu potro$nje
vode po turistickom nocenju i potroSnje vode po stanovniku. Na temelju prikupljenih podataka izracunat je
omjer potroSnje od -4928%, Sto ukazuje na znac¢ajno odstupanje u potrosnji vode po nocéenju turista u
odnosu na stanovniStvo.

Klju€ni nalazi:

Ukupna finalna potroénja vode u mjesecu s najmanjim brojem turisti¢kih noé¢enja iznosila je 787.020 m°, a
u mjesecu s najveéim brojem noéenja 376.607 m>.

Broj noéenja u mjesecu s najmanjim prometom iznosio je 13.168, dok je u mjesecu s najveéim prometom
zabiljezeno 34.727 nocenja.

Prosje&na potrognja vode po noéenju turista izraéunata je na -19,04 m®, dok je potrosnja vode po noéenju
stanovnika iznosila 0,44 m°.

Tumacenje rezultata:

Dobiveni rezultat s negativnim omjerom i visokom odstupaju¢om vrijednos$éu (-4170 %) upucéuje na
metodoloski ili statisticki problem u dostupnim podacima. Negativna vrijednost potrosnje vode po noéenju
turista moZze biti posljedica:

e nerealnihili pogresno evidentiranih ulaznih podataka,

e nedostatnog razgrani¢enja potro$nje vode izmedu turistickog i domicilnog stanovnistva,

e pogreSnog nacCina obraCuna potroSnje po nocenju ili neuskladenosti razdoblja prikupljenih
podataka.

Takav rezultat oteZzava objektivnu procjenu odrZivosti upravljanja vodnim resursima u destinaciji. Ipak, i
ovakvi nalazi upuéuju na potrebu za revizijom metodologije prikupljanja i obrade podataka te uspostavu

54



sustava prac¢enja potro$nje vode po sektorima (stanovnis$tvo, turizam, usluge) kako bi se dobila realna i
usporediva slika potrosnje.

Preporuka:

e Uspostaviti precizniji sustav pracenja potroSnje vode u turistickom sektoru s jasnim
razgraniCenjem prema izvoru potrosnje.

e Redovito provoditi analizu sezonalnosti i korelirati broj turistickih no¢enja s promjenama u
potro$nji vode.

e Revidirati postoje¢e metode obracuna pokazatelja kako bi se izbjegla moguénost pojave negativnih
vrijednosti i dobila mjerodavna osnova za planiranje odrzivog upravljanja vodnim resursima.

4.1.2.2. Gospodarenje otpadom

4.1.2.2.1. Omijer koli¢ine komunalnog otpada nastale po nocenju turista i
koli¢ine otpada koje generira stanovniStvo u destinaciji (tone)

Tablica 20. GO-1 - Omjer koli¢ine komunalnog otpada nastale po no¢enju turista i koli¢ine otpada koje generira
stanovnistvo u destinaciji

GO-1 Omijer koli¢ine komunalnog otpada nastale po noéenju turista i koli¢ine otpada koje generira stanovnistvo u destinaciji

Omijer koli¢ine otpada koji su proizveli turisti i lokalno stanovnistvo
(%)

-0,79

Rezultati pokazatelja GO-1: Omjer koli¢ine komunalnog otpada nastale po noc¢enju turista i koli¢ine otpada
koje generira stanovnistvo u destinaciji

Sazetak rezultata:
Analiza koli¢ine proizvedenog komunalnog otpada po nocéenju turista u odnosu na koli¢inu otpada koju
generira lokalno stanovniStvo pokazuje znacajno odstupanje od ocCekivanih vrijednosti. Na temelju
dostupnih podataka izracunat je omjer od -0,79 %, Sto ukazuje na neuobi¢ajenu i negativnhu vrijednost
pokazatelja.
Klju¢ni nalazi:
e Ukupna koli¢ina otpada nastalog u mjesecu s najmanjim brojem turistiCkih no¢enja iznosila je
1591,90t, dok je u mjesecu s najveé¢im brojem noéenja zabiljezeno 1584,10 t otpada.
e Broj ostvarenih turistickih noé¢enja varirao je od 13.168 u najmanje prometnom do 34.727 u
najprometnijem mjesecu.
e Prosjec¢na koli¢ina otpada po turistickom nocenju iznosila je -0,0004 t, dok je koli¢ina otpada po
nocéenju stanovnika bila 0,0007 t.
e Koli¢ina otpada nastala zbog turistickih no¢enja u mjesecu s najve¢im brojem nocenja iznosila je -
12,5642t, dok je koli¢ina otpada generiranog od lokalnog stanovniStva bila 1596,6642t.
Tumacenje rezultata:
Dobivena negativna vrijednost pokazatelja i nerealno mali iznosi koli¢ine otpada po turistickom nocenju
ukazuju na znacajne metodoloSke i statistiCke neuskladenosti u prikupljanju i interpretaciji podataka,
odnosno u vr§nim turisti¢kim mjesecima lokalno stanovnistvo migrira zbog godiSnjih odmora, a i broj turista
nema znacajan utjecaj na prostor.
Zbog toga ovaj pokazatelj u trenutnom obliku ne pruza pouzdanu osnovu za procjenu odrzivosti
gospodarenja otpadom u kontekstu turizma.
Preporuka:
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e Potrebno je preciznije definirati metodologiju prikupljanja i obrade podataka te jasno odvojiti
koli¢inu otpada koji proizlazi iz turistiCkih aktivnosti od otpada generiranog od strane lokalnog
stanovniStva.

4.1.2.3. Zastita bioraznolikosti

4.1.2.3.1. Udio zasti¢enih podrucja u destinaciji u ukupnoj povrSini
destinacije (ukupno i pojedinacno po kategoriji zastite)

Op¢i opis pokazatelja:

Pokazatelj BR-1 mjeri udio povrSine pod zakonskom zastitom prirode u odnosu na ukupnu povrsinu
destinacije. Cilj pokazatelja je utvrditi razinu oCuvanja prirodnih vrijednosti te prikazati strukturu
zasti¢enih podrucéja prema pojedinim kategorijama zastite (npr. parkovi, rezervati, zna¢ajni krajobrazii dr.),
u skladu s vaze¢im propisima i nacelima odrzivog razvoja. Ovaj pokazatelj vazan je alat za procjenu
prirodnog kapitala destinacije, njezinog potencijala za odrZivi razvoj i valorizaciju prirodne bastine u
turisti¢koj ponudi.

Tablica 21. BR-1 - Udio zasticenih podrucja u destinaciji u ukupnoj povrSini destinacije

BR-1 Udio zasti¢enih prirodnih podruéja u destinaciji u ukupnoj povrsini destinacije (ukupno i pojedina¢no po kategoriji zastite)

Udio zastic¢enih povrsina u destinaciji u odnosu na ukupnu povrsinu destinacije
(%)

26,79

BR-1 - Udio zasti¢enih prirodnih podrucja u destinaciji u ukupnoj povrSini destinacije
Prikazani rezultati:

e  Ukupan udio zasti¢enih prirodnih povrSina:

e 26,79 % ukupne povrSine destinacije nalazi se pod odredenim oblikom zakonske za$tite.
e Udio po kategorijama zastite:

Strogi rezervat: 0,00 %

Nacionalni park: 0,00 %

Posebni rezervat: 0,00 %

Park prirode: 0,00 %

Regionalni park: 15,29 %

Spomenik prirode: 0,03 %

Znacaijni krajobraz: 9,38 %

Park-Suma: 2,06 %

Spomenik parkovne arhitekture: 0,03 %

0O O O 0O O O O O O

Tumacenje pokazatelja:

e ViSe od ¢etvrtine ukupne povrsine destinacije (26,79 %) obuhvaceno je reZimom zastite prirode, Sto
potvrduje visoku razinu oCuvanosti prirodnog okoliSa i istiCe vaznost prostora za ocCuvanje
bioraznolikosti, krajobraznih vrijednosti i ekosustava.

e Najveci udio zasti¢enih povrSina zauzimaju:

o Regionalni park s 15,29 %, koji omogucuje odrzivo koriStenje prostora uz zastitu ekoloskih
i krajobraznih vrijednosti, te
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o Znacajni krajobraz s 9,38 %, koji ¢uva specificne krajobrazne karakteristike i biolosku
raznolikost.
e Park-Sume (2,06 %) dodatno pridonose oéuvanju prostora te imaju vaznu rekreacijsku, edukacijsku
i ekolosku funkciju.
e Potpuni izostanak strogo zasti¢enih kategorija kao $to su nacionalni parkovi, strogi i posebni
rezervati pokazuje da destinacija nema podrucja iznimne divljine ili visoke ekoloSke osjetljivosti
koja bi bila podvrgnuta strogim rezimima zastite.

Zakljucak:

Destinacija raspolaZze znacajnim prirodnim resursima, a visoki udio zasti¢enih podrucja potvrduje njezin
potencijal za razvoj turizma temeljenog na prirodnim vrijednostima i odrzivosti. Dominacija fleksibilnijih
kategorija zaStite poput regionalnih parkova i znacajnih krajobraza omogucuje uskladivanje zastite prirode
s gospodarskim i turistiCkim aktivnostima, no istovremeno zahtijeva odgovorno i plansko upravljanje
prostorom.

Uklju€ivanje zasti¢enih podrucja u interpretacijske programe, tematske staze i odrzive aktivnosti doprinijet
¢e jaCanju prepoznatljivosti destinacije kao zelene i odrzive turisticke regije.

4.1.2.4. Odrzivo upravljanje energijom

4.1.2.4.1. Omjer potrosnje elektricne energije po turistickom noéenju u
odnosu na potroSnju elektri¢ne energije stalnog stanovniStva destinacije

UEN-1 - Omjer potroSnje elektriCne energije po turistickom nocenju u odnosu na potroSnju elektricne
energije stalnog stanovniStva destinacije

Opéi opis pokazatelja:

Pokazatelj UEN-1 mijeri koli¢inu potroSene elektriCne energije po turistickom nocenju u usporedbi s
prosjeénom potroSnjom elektriCne energije po stanovniku destinacije. Cilj je procijeniti koliko turisti¢ki
sektor optereéuje energetski sustav u odnosu na potrebe lokalnog stanovniStva. Pokazatelj omogucuje
praéenje energetske ucinkovitosti u turizmu te identifikaciju potreba za mjerama smanjenja potroSnje i
povecanja udjela obnovljivih izvora energije.

Tablica 22. BR-1 — UEN-1 — Omjer potroSnje elektricne energije po turistic¢kom nocenju u odnosu na potrosnju
elektri¢ne energije stalnog stanovniStva destinacije

UEN-1 Omijer potrosnje elektri¢ne energije po turistickom nocenju u odnosu na potrosnju elektri¢ne energije stalnog stanovnistva destinacije

Omjer potrosnje elektri¢ne energije po nocenju turista i stanovnika
(%)

-248,52

Prikazani rezultati:

e Omijer potroSnje elektric¢ne energije po noc¢enju turista i stanovnika:
-248,52
e Ukupna finalna potro$nja elektrine energije:
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o U mjesecu s najmanjim brojem nocéenja: 7.647.967 kWh
o U mjesecu s najve¢im brojem noc¢enja: 7.470.577 kWh
e  Broj ostvarenih turisti¢kih noéenja:
o U mjesecu s najmanjim brojem noéenja: 13.168
o U mjesecu s najveéim brojem nocéenja: 34.727
e Broj stanovnika: 75.570
e PotroSnja elektri¢ne energije po noc¢enju turista: -8,23 kWh
e Potrosnja elektricne energije po no¢enju stanovnika: 3,31 kWh

Tumacenje pokazatelja:

e Negativna vrijednost omjera (-248,52) ukazuje na to da potroSnja elektri¢ne energije po turistic¢kom
noéenju nije proporcionalna s potroSnjom po stanovniku, §to moze biti posljedica metodoloskih
specifi¢nosti obracuna (npr. manja ukupna potro$nja u razdoblju poveéanog turistickog prometa ili
visoka potroSnja u razdobljima s manjim brojem turista).

Zakljucak:

Rezultati pokazuju da turizam znac¢ajno ne utjeCe na potroSnju elektri¢ne energije u destinaciji te da su
fluktuacije u potrosnji nisu izrazite u odnosu na lokalno stanovni$tvo, odnosno za vrijeme najveceg dolaska
turista u destinaciji postoji odlazak lokalnog stanovniStva ne godiSnje odmore.

4.1.2.5. Ublazavanje i prilagodba klimatskim promjenama

4.1.2.5.1. Uspostavljen sustav za prilagodbu klimatskim promjenamai
procjenu rizika

UPK-1 - Uspostavljen sustav za prilagodbu klimatskim promjenama i procjenu rizika
Opéi opis pokazatelja:

Pokazatelj UPK-1 mjeri postojanje strateskih i planskih dokumenata koji reguliraju prilagodbu klimatskim
promjenama, ublazavanje njihovih posljedica te procjenu rizika na razini destinacije. Cilj je procijeniti
institucionalnu spremnost destinacije na klimatske izazove koji mogu imati izravan i neizravan utjecaj na
turizam, infrastrukturu, gospodarstvo i drustvenu stabilnost. Ovaj pokazatelj takoder daje uvid u stupanj
provedbe i implementacije mjera definiranih u relevantnim dokumentima.

Tablica 23. UPK-1 — Uspostavljen sustav za prilagodbu klimatskim promjenama i procjenu rizika

UPK-1 Uspostavljen sustav za prilagodbu klimatskim promjenama i procjenu rizika

Dokumenti za prilagodbu i ublaZavanje klimatskih promjena i procjenu rizika na razini destinacije su doneseni

DA

Prikazani rezultati:
o Postojanje stratesSkih dokumenata: DA
e  Ukupan broj mjera: 25
e Brojmjera u provedbi: 3
e Brojimplementiranih mjera: 1
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e Udio mjera u provedbiiimplementiranih mjera u ukupnom broju mjera: 16 %
e Udio implementiranih mjera u ukupnom broju mjera: 4 %

Tumacenje pokazatelja:

e Rezultati pokazuju da je na razini destinacije uspostavljen strateski okvir za djelovanje u podrucju
klimatskih promjena, ukljucujuci dokumente koji definiraju smjernice i mjere za ublazavanije rizika
i prilagodbu klimatskim promjenama.

e |ako surelevantni dokumenti doneseni, razina njihove implementacije i provedbe mjera joS je uvijek
niska. Trenutno je u provedbi tek 16 % mjera, dok je samo 4 % njih u potpunosti implementirano.

e Ovakvi rezultati upucuju na pocetnu fazu primjene klimatskih politika te na potrebu za jacim
kapacitetima, financijskim resursima i institucionalnom podrskom za njihovu realizaciju.

e Dokumenti kao §to su SEAP Grad Cakovec i Akcijski plan energetske udinkovitosti Medimurske
Zupanije vazan su temelj za daljnji razvoj sustava prilagodbe i otpornosti destinacije.

Zakljucak:

Destinacija je uspostavila klju¢ne strateSke dokumente potrebne za upravljanje rizicima povezanima s
klimatskim promjenama i njihovo ublazavanje. Medutim, njihova provedba jo$ uvijek nije na
zadovoljavajucoj razini, $to ukazuje na potrebu intenzivnijeg djelovanja u narednom razdoblju. Poveéanje
broja implementiranih mjera, jaanje medusektorske suradnje i osiguravanje financijskih i organizacijskih
resursa kljucni su koraci prema izgradnji otpornije i odrzivije destinacije u kontekstu klimatskih izazova.

4.1.3. Obvezni pokazatelji odrzivosti koji mjere utjecaj turizma na ekonomske aspekte
odrzivosti

4.1.3.1.  Turisti¢ki promet
4.1.3.1.1. Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najveéim brojem
ostvarenih turisti¢kih no¢enja
Opéi opis pokazatelja:

mjeseca s najveé¢im brojem noc¢enja. Klju¢an je za upravljanje kapacitetima, infrastrukturom i uslugama jer
pruza uvid u maksimalno optereéenje koje destinacija dozivljava.

Tablica 24. TP-1 - Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najveéim optere¢enjem

TP-1 Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najveéim optere¢enjem

Ukupan broj dolazaka
12426

Prikazani rezultat:
e Ukupan broj dolazaka u mjesecu najvece turistiCke aktivnosti: 12.426 turista

Tumacenje pokazatelja:
e Ova brojka predstavlja vr$ni turisticki pritisak u destinaciji i moze se koristiti za:
o planiranje sezonskih potreba (npr. u prometu, zdravstvu, sigurnosti),
o prilagodbu radne snage i usluga,
o iizradu sezonskih promotivnih i infrastrukturnih strategija.
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e Ako se usporedi s brojem stalnih stanovnika, moZe se izraCunati odnos gostiju i lokalnog
stanovnisStva, §to dodatno pokazuje razinu optereéenja zajednice.

Zakljucak:

Vrijednost pokazatelja TP-1 od 12.426 dolazaka u mjesecu s najvec¢im optere¢enjem ukazuje na znacajnu
sezonsku koncentraciju turistickog prometa u destinaciji. Takav podatak je klju¢an za razvoj mjera odrzivog
upravljanja, raspodjelu resursa i osiguranje kvalitete Zivota lokalne zajednice u vrSnim razdobljima
turistiCke sezone. Bez obzira na sezonalnost nema posebno znacajnog udara na prostor i kvalitetu zivota
lokalne zajednice.

4.1.3.1.2. Prosjecna duljina boravka turista u destinaciji

Opéi opis pokazatelja:

Pokazatelj TP-2 prikazuje prosje¢an broj no¢enja koje jedan turist ostvari tijekom svog boravka u destinaciji.
Ova metriku klju¢na je za razumijevanje ponaSanja turista, planiranje ponude i infrastrukture, ali i za
mjerenje ekonomskog ucinka boravka po gostu.

Tablica 25. TP-2 - Prosje¢na duljina boravka turista u destinaciji

TP-2 Prosjecna duljina boravka turista u destinaciji

Prosjecna duljina boravka
turista u destinaciji
2,29

Prikazani rezultat:
e ProsjeCna duljina boravka turista: 2,29 noc¢enja
e Ukupan broj registriranih no¢enja: 220.190
e Ukupan broj dolazaka turista: 95.947

Tumacenje pokazatelja:
e lzrezultata se moze zakljuciti da jedan turist u prosjeku ostaje nesto viSe od 2 noci u destinaciji, $to
je relativno kratak boravak.
e  Kratko zadrzavanje turista moze ukazivati na:
o prevlastvikend i kratkih odmora,
o atraktivnost destinacije za jednodnevne ili tranzitne posjete,
o potrebu za unaprjedenjem ponude i sadrzaja kako bi se turiste zadrzalo duze.
e Ova vrijednost mozZe se koristiti i za procjenu kapaciteta smjeStajnih objekata i optimalno
planiranje radne snage, pogotovo u razdobljima visoke sezone.

Zakljucak:

Prosje€na duljina boravka od 2,29 dana ukazuje na to da destinacija primarno privlaci goste koji dolaze na
kratki boravak. U svrhu poveéanja turistiCke potroSnje i rasterec¢enja visoke sezone, preporucuje se
razmatranje razvoja dodatnih sadrzaja i iskustava koji bi potaknuli duzi boravak i povratak posjetitelja. Taj
pokazatelj takoder je koristan za segmentaciju trziSta i oblikovanje promotivnih kampanja usmjerenih na
ciljane skupine koje su sklone duljem zadrzavanju.
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4.1.3.2. Poslovanje gospodarskih subjekata u turizmu

4.1.3.2.1. Broj zaposlenih u djelatnostima pruzanja smjeStaja te pripreme i
usluzivanja hrane

Opc¢i opis pokazatelja:

PGS-1 prikazuje udio zaposlenih u sektoru turizma, toCnije u djelatnostima pruzanja smjesStaja te pripreme
i usluzivanja hrane, u odnosu na ukupno zaposlene osobe u destinaciji, na mjese¢noj razini. Pokazatelj je
vazan za praéenje turisti¢ke aktivnosti i sezonalnosti zaposSljavanja u turizmu.

Tablica 26. PGS-1 - Broj zaposlenih u djelatnostima pruZanja smjeStaja te pripreme i usluZivanja hrane

PGS-1 Broj zaposlenih u djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme i usluZivanja hrane

Prosjek broja zaposlenih u djelatnosti pruzanja smjestaja te pripreme i
Mij. usluzivanja hrane u odnosu na ukupan broj zaposlenih
(%)
I 3,80
I. 3,63
II. 3,73
V. 3,81
V. 3,83
VI. 3,84
VII. 3,92
VIII. 3,99
IX. 3,99
X. 3,94
XI. 3,93
XIl. 3,85

Klju€ni rezultati:

NajviSi udio zaposlenih u turistic¢kom sektoru zabiljezen je u kolovozu i rujnu (VIII. i IX. mjesec): 3,99
%.

Najnizi udio bio je u veljaci (Il. mjesec): 3,63 %.

Najveci broj zaposlenih u turizmu bio je u rujnu i listopadu (IX. i X. mjesec): 1.181 zaposlenik.
Ukupan broj zaposlenih prema mjestu rada kretao se od 29.366 (I.) do 29.944 (X.).

Godisnji prosjek udjela zaposlenih u sektoru smjestaja i ugostiteljstva iznosi priblizno 3,84 %.

Tumacenje pokazatelja:

Sezonalnost je jasno izrazena — udio zaposlenih u turistickom sektoru raste tijekom ljetnih mjeseci,
Sto odrazava povec¢anu potraznju za turistickim uslugama u visokoj sezoni.

Najveéi udio zaposlenih u ovom sektoru u VIII. i IX. mjesecu ukazuje na vrhunac turisticke
aktivnosti, dok su udjeli tijekom zime nizi, Sto je tipicno za destinacije s pretezito ljethom
turistickom potraznjom.

Broj zaposlenih u turizmu iznosi oko 1.100 — 1.180 osoba mjesec¢no, Sto €ini relevantan segment
radne snage, ali i potvrduje da je sektor turizma visoko sezonalno orijentiran.
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Zakljucak:

Sektor pruzanja smjesStaja i usluzivanja hrane u destinaciji zaposljava u prosjeku gotovo 4 % svih zaposlenih,
s jasnim sezonskim oscilacijama. Ovi podaci ukazuju na potrebu za fleksibilnim upravljanjem ljudskim
resursima, kao i vaznost produZenja sezone i uvodenja cjelogodisSnjih turistiCkih sadrzaja radi
ravnomjernijeg zapoSljavanja i stabilnijeg trziSta rada u turizmu.

4.1.3.2.2. Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na
dobit) u djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja
hrane

Op¢i opis pokazatelja:

Pokazatelj PGS-2 mjeri ukupni godisnji poslovni prihod gospodarskih subjekata koji djeluju u sektorima
pruzanja smjeStaja te pripreme i usluzivanja hrane, a obveznici su poreza na dobit. Ovaj pokazatelj sluzi kao
vazan indikator ekonomske aktivnosti, konkurentnosti i ukupne vitalnosti turistiCkog gospodarstva
destinacije. Njegovo prac¢enje omogucuje razumijevanje doprinosa turizma lokalnom gospodarstvu,
procjenu investicijskog potencijala i planiranje daljnjeg razvoja sektora.

Tablica 27. Poslovni prihod gospodarskih subjekata pruZanja smjeStaja te pripreme i usluZivanja hrane

PGS-2 Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na dobit) u djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme i
usluzivanja hrane

Poslovni prihod gospodarskih subjekata
ostvaren tijekom godine
(EUR)

49.531.468,17

Tablica 28. Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na dobit) u djelatnostima pruZanja
smjeStaja te pripreme i usluzivanja hrane po JLS

Poslovni prihod gospodarskih subjekata
Turisticka zajednica . (Obvel'_‘ika por? la_na d?bvit)_u

djelatnostima pruzanja smjestaja te
pripreme i usluZivanja hrane 2024. godina
Turistitka zajednica Grada Cakovca 19.894.359,17 €
Turisti¢ka zajednica Grada Preloga / Dravsko blago 6.024.202,10 €
Turisticka zajednica Opéine Strigova 499.738,06 €
Turisticka zajednica Opéine Sveti Martin na Muri 13.193.498,96 €
Turisticka zajednica Podrucja Mura i gorice 3.749.637,45 €
Grad Mursko Sredisce 1.325.175,39 €
Op¢ina Selnica 645.923,28 €
Op¢ina VratiSinec 534.080,88 €
Opcina Podturen 1.244.457,90 €
Turisticka zajednica Podruéja Srce Medimurja 6.170.032,43 €
Opcina Nedelisc¢e 3.865.968,27 €
Op¢ine Sveti Juraj na Bregu 1.155.482,16 €
Opc¢ina Gornji Mihaljevec 84.273,97 €
Opcina Senkovec 864.762,85 €
Op¢ina Strahoninec 199.545,18 €
UKUPNO 49.531.468,17 €
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Prikazani rezultati:

e Poslovni prihod gospodarskih subjekata ostvaren tijekom godine: 49.531.468,17 EUR

Tumacenje pokazatelja:

e  Ostvareni godisnji prihod gospodarskih subjekata u iznosu od 49,53 milijuna eura pokazuje

znacajnu gospodarsku aktivnost u turizmu, posebice u sektorima smjeStaja i ugostiteljstva.

e Ovaj rezultat potvrduje da turizam ima snaznu ekonomsku ulogu u lokalnom gospodarstvu te

predstavlja jedan od klju¢nih pokretaca razvoja i zapoSljavanja u destinaciji.

e Visina prihoda ukazuje i na stabilnu potraznju za turistiCkim uslugama, kao i na atraktivnost

destinacije za posjetitelje tijekom cijele godine.

e Uz to, prihod od gotovo 50 milijuna eura stvara prostor za daljnja ulaganja u kvalitetu usluga,
inovacije, razvoj novih turisti¢kih proizvoda i povecanje konkurentnosti.

Zakljugak:

Sektor smjeStaja i ugostiteljstva ostvaruje znaCajnu razinu gospodarske aktivnosti i predstavija temelj
razvoja turistiCkog gospodarstva destinacije. Ostvareni prihod jasno potvrduje vaznost turizma za lokalnu
ekonomiju te naglasSava potrebu daljnjeg jacanja poslovnog okruZenja, poticanja investicija i osnazivanja
malih i srednjih poduzetnika. Preporu€uje se nastavak praéenja ovog pokazatelja u kontinuitetu radi
identifikacije trendova i pravovremenog planiranja mjera za poticanje odrzivog gospodarskog rasta u

turistickom sektoru.

4.1.4. Obvezni pokazatelji odrzivosti koji mjere utjecaj turizma na prostorne

aspekte odrzivosti destinacije i organizaciju turizma

4.1.4.1. Turisti¢ka infrastruktura

4.1.4.1.1.

TI-1 je osnovni pokazatelj za razumijevanje i strateSko upravljanje turistiCkim potencijalima neke
destinacije. Njegovo pracenje doprinosi o¢uvanju bastine, odgovornom koris§tenju prirodnih i kulturnih
dobara te pozicioniranju destinacije kao odrZive i autenti¢ne turisticke regije.

Identifikacija i klasifikacija turisti¢kih atrakcija

Tablica 29. TI-1Turisti¢ka infrastruktura

Zasticéena kulturna dobra

Naziv kulturnog dobra Naselje Vrsta Pravni status
ArheoloSka zona Sveti

Martin na Muri - anticki Zasti¢eno kulturno
Halicanum Sveti Martin na Muri Arheologija dobro

Arheolosko nalaziste
"Stara Ves"

Nedelisée;Strahoninec | Arheologija

Zasti¢eno kulturno
dobro

Arheolosko nalaziste

Zasti¢eno kulturno

Gradisce Nedelis¢ée Arheologija dobro

Cjelina arhivskih

fondova i zbirki u

posjedu Drzavnog Zasti¢eno kulturno
arhiva u Medimurju Strigova Pokretna zbirka dobro
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Crkva Marije Kraljice i Nepokretna Zasti¢eno kulturno
sv. Ladislava Mursko Sredisce pojedinacna dobro
Crkva Pohoda Blazene Nepokretna Zasticeno kulturno
Djevice Marije Macinec pojedinaéna dobro
Crkva Presvetog Nepokretna Zastiéeno kulturno
Trojstva i Zupni dvor Nedelisée pojedinaéna dobro

Nepokretna Zasti¢eno kulturno
Crkva sv. Jakova Cukovec pojedinaéna dobro
Crkva sv. Jakova i pil sv. Nepokretna Zasti¢eno kulturno
Obitelji Prelog pojedinacna dobro
Crkva sv. Jeronimaii
nekadasnja pavlinska Nepokretna Zasticeno kulturno
rezidencija Strigova pojedinacna dobro
Crkva sv. Jurjai zupni Nepokretna Zasticeno kulturno
dvor Lopatinec;PlesSkovec pojedinaéna dobro

Nepokretna Zastiéeno kulturno
Crkva sv. Katarine Gornji Mihaljevec pojedinacna dobro

Nepokretna Zastiéeno kulturno
Crkva sv. Lovre Cirkovljan pojedinacna dobro

Nepokretna Zasti¢eno kulturno
Crkva sv. Margarete KapelS¢ak pojedinacna dobro
Crkva sv. Marije
Magdalene i kurija Nepokretna Zasti¢eno kulturno
Zupnog dvora Strigova pojedinacna dobro
Crkva sv. Marka
evandelista, Zupni dvor i Nepokretna Zasti¢eno kulturno
pomocne gradevine Selnica pojedinacna dobro

Nepokretna Zastiéeno kulturno
Crkva sv. Martina Podturen pojedinacna dobro

Nepokretna Zasti¢eno kulturno

Crkva sv. Martina

Sveti Martin na Muri

pojedinacna

dobro

Crkva sv. Nikole s

franjevackim Nepokretna Zasti¢eno kulturno
samostanom Cakovec pojedinacna dobro

Nepokretna Zastiéeno kulturno
Crkva sv. Roka DrasSkovec pojedinacna dobro

Nepokretna Zastiéeno kulturno
Crkva sv. Roka Novo Selo Rok pojedinacna dobro
Crkva UzviSenja Svetog Nepokretna Zastiéeno kulturno
Kriza VratiSinec pojedinacna dobro

Nepokretna Zasti¢eno kulturno
Kameni pil Sv. Trojstva Cakovec pojedinacna dobro

Nepokretna Zasti¢eno kulturno
Kapela sv. Jelene Senkovec pojedinacna dobro

Nepokretna Zastiéeno kulturno
Kompleks Starog grada | Cakovec pojedinacna dobro
Kulturno - povijesna Kulturnopovijesna Zasticeno kulturno
cjelina grada Cakovca Cakovec cjelina dobro

Nepokretna Zastiéeno kulturno
Majur Festeti¢ Strukovec pojedinacna dobro
Memorijalno mjesto
stradanja Romau ll Nepokretna Zasti¢eno kulturno
svjetskom ratu DraSkovec pojedinacna dobro
Pil s likom Trpecega Nepokretna Zasti¢eno kulturno

(Zalosnoga) Krista

Gornji Mihaljevec

pojedinacna

dobro




Nepokretna Zasti¢eno kulturno
Pil sv. Florijana Strigova pojedinacna dobro
Pil sv. Mihovila Nepokretna Zasticeno kulturno
Arkandela Cakovec pojedinaéna dobro

Nepokretna Zasti¢eno kulturno
Pil sv. Roka Strigova pojedinaéna dobro

Nepokretna Zasti¢eno kulturno
Poklonac sv. Florijana Draskovec pojedinaéna dobro
Strigovska skupina Zasti¢eno kulturno
govora Nematerijalna dobro
Tradicijsko lonCarstvo
na podrucju
sjeverozapadne Zasti¢eno kulturno
Hrvatske Nematerijalna dobro
Umijeée izrade
tradicijske pokladne Zasticeno kulturno
maske pikac€ Selnica Nematerijalna dobro

Nepokretna Zastiéeno kulturno
Visoka uciteljska Skola Cakovec pojedinacna dobro

Nepokretna Zasti¢eno kulturno
Zgrada stare Skole VratiSinec pojedinacna dobro

Nepokretna Zasti¢eno kulturno
Zidovsko groblje Mihovljan pojedinacna dobro
Arheolosko nalaziste Privremeno zasti¢eno
Credan Credan Arheologija kulturno dobro
Crkva Svete Marije Nepokretna Privremeno zasti¢eno
Pomo¢énice Strahoninec pojedinacna kulturno dobro

Nepokretna Privremeno zasti¢eno

Kurija Zichy-Terbdécz

Zelezna Gora

pojedinacna

kulturno dobro

Tradicijska kucai
okuc¢nica s pomocénim
zgradama

Cirkovljan

Nepokretna
pojedinacna

Privremeno zasti¢eno
kulturno dobro

Izvor: https://registar.kulturnadobra.hr, obrada YouAre d.o.o.

Tablica 30. TI-1Turisti¢ka infrastruktura

Zastiéena prirodna podrucja

Popis

Kategorija

Mura - Drava

Regionalni park

Hrast U Donjem Vidovcu

Spomenik prirode

Bedekovi¢eve Grabe

Spomenik prirode

Vucetinec - Tulipanovac

Spomenik parkovne arhitekture

Sveti Urban - Dvije Platane

Spomenik parkovne arhitekture

NedeliSée - Platana

Spomenik parkovne arhitekture

Cakovec - Dvije Glicinije

Spomenik parkovne arhitekture

Pribislavec Magnolija

Spomenik parkovne arhitekture

Cakovec - Perivoj Zrinski

Spomenik parkovne arhitekture

Donja Dubrava Ginko

Spomenik parkovne arhitekture

Mura

Znacajni krajobraz

Izvor: https://bioportal.hr/gis/, obrada YouAre d.o.o.
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4.1.4.2. Odrzivo upravljanje destinacijom

4.1.4.2.1. Status implementacije aktivnosti iz plana upravljanja
destinacijom

Pokazatelj OUD-1 - Status implementacije aktivnosti iz plana upravljanja destinacijom

Povezanost pokazatelja s medunarodnim, zakonodavnim i strateSkim dokumentima

Medunarodni okvir:
GSTC - Global Sustainable Tourism Council preporucuje da destinacija ima azuriran i javno
dostupan viSegodiSnji plan ili strategiju, Sto je temelj za ucinkovito i transparentno upravljanje
razvojem.
Zakon o turizmu (€l. 14, st. 2):
NaglaSava obvezu odrzivog upravljanja destinacijom, pri €¢emu Plan upravljanja ima klju¢nu ulogu
kao alat za pra¢enje, usmjeravanje i evaluaciju turistickog razvoja.
Ciljevi odrzivog razvoja (SDG):

o Cilj 11: Poticanje odrzivog urbanog razvoja, uklju¢ujuci turisticke destinacije

o Cilj 8: Promicanje odrzivog gospodarskog rasta i kvalitetnog zaposljavanja kroz odgovorno

planiranje

o Cilj 12: Ukljucgivanje odrzive potrosnje i proizvodnje u turisticke politike

o Cilj 17: Jacanje partnerstava u svrhu provedbe razvojnih strategija
Strategija i Nacionalni plan:

o Strate$ki cilj: Otporan turizam

o Posebni cilj: Uspostava ucinkovitog okvira za upravljanje razvojem odrzivog turizma

Definicija i svrha pokazatelja

Definicija:

Pokazatelj prati stupanj implementacije aktivhosti definiranih u Planu upravljanja destinacijom.
Referentna tocka je terminski plan provedbe.

Opisisvrha:

S obzirom nato da je izrada i provedba Plana upravljanja obveza za sve destinacije u Hrvatskoj, ovaj
pokazatelj osigurava pracenje ucinkovitosti upravljackog procesa.

Cilj je osigurati:
o transparentnost u implementaciji
o pracenje postignué¢a u odnosu na zadane ciljeve
o identifikaciju izazova i uskih grla u provedbi
o evaluaciju rezultata na razini destinacije

Podpokazatelji (opcionalno):

Postojanje i dostupnost strateSkog dokumenta (strategije/akcijskog plana)
Vidljivost dokumenta na mreznim stranicama
Postotak provedenih aktivnosti s jasno definiranim uc¢incima

Podaciiizvori

Naziv podataka:
1. Postoji lijavno dostupan Plan upravljanja destinacijom — DA/NE
2. Ukupan broj definiranih aktivnosti u Planu
3. Broj provedenih (implementiranih) aktivnosti
Mjerna jedinica:
1. Dokument (strategija i/ili plan)
2. Broj aktivnosti
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3. Postotak provedenih aktivnosti = (broj implementiranih aktivnosti / ukupan broj aktivnosti)
x 100
e |zvor podataka / potencijalni izvor:
Turisti¢ke zajednice destinacije i jedinice lokalne samouprave (JLS)

Dostupnost i u¢estalost podataka
e Dostupnost:
Podaci su dostupni, temeljem lokalne i turisticke dokumentacije
e  Periodi¢nost prikupljanja:
Jednom godis$nje
e Ucestalost mjerenja:
Godi$nje

Metodologija izra¢una pokazatelja
e Pokazatelj se izraCunava kao omjer implementiranih aktivnosti u odnosu na ukupno planirane
aktivnosti, prema formuli:
(Broj implementiranih aktivnosti / Ukupan broj aktivhosti) x 100
e Aktivhost se smatra implementiranom isklju¢ivo ako je u potpunosti provedena i za nju postoje
mjerljivi u€inci (npr. izvje$ca, javne objave, realizirani projekti).
Zakljucak
Pokazatelj OUD-1 predstavlja klju¢ni alat za procjenu ucinkovitosti destinacijskog upravljanja. Redovitim
praéenjem implementacije strateSkih aktivhosti omogudéuje se odrzivi razvoj, racionalno upravljanje

resursima te jacanje odgovornosti i partnerstva na lokalnoj razini.

Nije primjenjivo za 2024. godinu.
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4.1.4.3. QOdrzivo upravljanje prostorom

4.1.4.3.1. Broj ostvarenih no¢enja u smjeStajnim objektima destinacije po
hektaru izradenog gradevinskog podrucja JLS

OUP-1 - Broj ostvarenih noc¢enja u smjestajnim objektima destinacije po hektaru izgradenog gradevinskog
podrucja JLS

Opéi opis pokazatelja:

Pokazatelj OUP-1 mijeri intenzitet turistiCkog koriStenja prostora kroz odnos izmedu ukupnog broja
ostvarenih nocenja i povrsSine izgradenog gradevinskog zemljiSta u jedinicama lokalne samouprave (JLS).
Cilj je procijeniti u€inkovitost koriStenja prostora u turistiCke svrhe te pratiti razinu pritiska turizma na
urbanizirani prostor. Ovaj pokazatelj pomaze u planiranju prostornog razvoja, upravljanju infrastrukturom i
osiguravanju odrzivog razvoja destinacije.

Tablica 31. OUP-1 - Broj ostvarenih no¢enja u smjeStajnim objektima destinacije po hektaru izgradenog
gradevinskog podrucja JLS

OUP-1 Broj ostvarenih nocenja u smjestajnim objektima destinacije po hektru izgradenog
gradevinskog podrucja JLS

Broj ostvarenih nocenja u smjestajnim objektima po hektru izgradenog gradevinskog
podrucja
(noéenje/ha)

29,6672056

Prikazani rezultati:

Broj ostvarenih noé¢enja po hektaru izgradenog gradevinskog podrucja: 29,67 noéenja/ha

Ukupan broj turisti¢kih noé¢enja: 220190

PovrSina izgradenog gradevinskog zemljiSta u zonama stanovanja: 5.201,00 ha

PovrSina izgradenog gradevinskog zemljiSta u zonama mjeSovite namjene: 2.202,00 ha

PovrSina izgradenog gradevinskog zemljiSta u zonama predvidenim za ugostiteljsko-turisticke
aktivnosti: 19,00 ha

Tumacenje pokazatelja:

S vrijednoséu od 29,67 nocenja po hektaru, destinacija ostvaruje relativno umjeren intenzitet
koriStenja izgradenog gradevinskog prostora za turisticke svrhe.

Ovakav rezultat ukazuje na uravnotezen odnos izmedu prostorne dostupnostii turisti¢ke aktivnosti,
$to je povoljno s aspekta odrzivog prostornog razvoja.

Relativno mala povrsina zemljiSta izravno namijenjenog ugostiteljsko-turistickim sadrzajima (19
ha) u usporedbi s ukupnim urbaniziranim podrué¢jem ukazuje na to da se turisticke aktivnosti
velikim dijelom odvijaju unutar mjeSovitih ili stambenih zona.

Takav prostorni raspored moze pridonijeti integraciji turizma u lokalnu zajednicu, ali i zahtijevati
dodatnu paznju u planiranju infrastrukture, prometa i komunalnih usluga kako bi se izbjegli konflikti
koriStenja prostora.

Zakljuc€ak:
Pokazatelj OUP-1 potvrduje da je turisticka aktivnost u destinaciji dobro integrirana u postoje¢u prostornu
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strukturu te da ne stvara pretjerani pritisak na izgradeno gradevinsko podrucje. Ipak, ograni¢ena povrsina
zemljiSta namijenjenog specific¢no turistiCkim aktivhostima sugerira potrebu za strateSkim planiranjem
buducih zona razvoja kako bi se podrzao daljnji rast turizma bez naruSavanja kvalitete Zivota stanovnika.
PreporucCuje se i daljnje pra¢enje ovog pokazatelja radi pravodobnog uoCavanja promjena u intenzitetu
prostorne uporabe i njihovih u¢inaka na odrzivost destinacije.
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5.

IzraCun obveznih pokazatelja prihvatnog kapaciteta destinacije Sv. Marin na Muri

Tablica 32. Skupni izracun obveznih pokazatelja prihvatnog kapaciteta destinacije Sv. Marin na Muri

OBVEZNI POKAZATELJI - pregled rezultata 2020.-2024.

P 2020 2021 2022 2023 2024 Nalaz (kratko)
Vrlo visok udio pozitivnih stavova; turizam se percipira kao
1.1 Stav o turizmu kao faktoru poveéanja blagostanja stanovnika 95,59% ! YI u I_ p‘ fl vl vova; tunz percipi
doprinos kvaliteti Zivota.
2.1 Omjer broja kreveta u komercijalnom sm;es.taju te kuéama i 49,11 47,72 47,58 52,78 56,47 Postupa»n rast smjestajnih kapaciteta u odnosu na broj
stanovima za odmor u odnosu na 100 stanovnika stanovnika.
2.2 Omjer brfnja kreveta u nekomercijalnom smjestaju u odnosu na 5,91 5,65 8,88 12,49 12,53 Ra.s.te udio neko.merfualnog smjestaja, ali bez izrazenog
100 stanovnika pritiska na destinaciju.
2.3 Omijer broja smjestajnih objekata u domacinstvu te kuéama i
stanovima za odmor u odnosu na broj stanova za stalno 0,22 0,21 0,22 0,22 0,22|0dnos turistickih i stambenih objekata ostaje stabilan.
stanovanje
2.4 Broj kreveta u komercijalnom smjestaju te kuéama i stanovima
! 2 ! o : J A 0,03 0,03 0,03 0,03 0,04 |Vrlo niska prostorna gustoca smjestajnih kapaciteta.
za odmor na 100 m* gradevinskog podrugja naselja
HOT 37%; HOT 37%; HOT 40%; HOT 36%; HOT 36%;
2.5 Struktura smjestajnih kapaciteta izrazena u postotnim KMP 9%; KMP 9%; KMP 5%; KMP 5%; KMP 5%; |Struktura se pomice prema jacanju privatnog smjestaja uz
udjelima DOM 16%); DOM 16%; DOM 27%; DOM 34%); DOM 34%; stabilan hotelski segment.
PKS 39% PKS 38% PKS 27% PKS 25% PKS 25%
3.1 Intenzitet stacionarnog, komercijalnog i nekomercijalnog ik . . - .
. N L . . . - Turisti¢ki intenzitet raste, ali ostaje nizak u odnosu na broj
turizma kao omjer prosje¢nog broja turista po stanovniku u vr§nim 0,11 0,13 0,15 0,18 0,21 .
a B stanovnika.
danima turisticke sezone
Guz doZivljavaju k: ¢aj bl i
3.2 Nezadovoljstvo radi guzve na ulicama, trgovima, atrakcijama 16,00% ueve sg ne dozivijavaju kao znacajan problem za vecinu
stanovnika.
4.1 Konc?ntracl!a.rnaferualnlh atrakcija na odabranim podrucjima 0,03 0,03 0,04 0,04 0,05 Bro.J atrakcija postupno raste, ali koncentracija ostaje
destinacije / definiranim zonama umjerena.
4.2 Kolwf:entracij.a ug?stiteljékvih sta\driaja na odabranim 1,23 1,37 1,50 1,62 1,73 Raste iskoristenost ugostiteljskih kapaciteta i potraznja za
podrucjima destinacije / definiranim zonama uslugama.
4.3 Kakvoc¢a voda za kupanje na mjernim stanicama na podrucju T, .
/) /) /| /) /p|Pokazatel] / L tnih podataka.
e e e n/p n/p n/p n/p n/p|Pokazatelj nije primjenjiv / nema relevantnih podataka
4.4R loZi ] laz ki ¢u u danil §
. .aVspo CHE BTN [AEPO(0 LEPRE  CETIE ES n/p n/p n/p n/p n/p|Pokazatelj nije primjenjiv za destinaciju.
turisticke sezone
4.5 Kakvo¢ ki jernim stani drucju destinacij
- awvoca zra. a.na n.'uerfum SENEEIEN T R A I kat. I kat. I. kat. I kat. I. kat. |Kvaliteta zraka ostaje u I. kategoriji; ljeti povoljnija nego zimi.
tijekom razdoblja lipanj-rujan
4.6 Utjecaj turizma na izgled destinacije 88,24%|Vrlo pozitivan u€inak turizma na izgled i uredenost destinacije.
Vecina stanovnika ne vidi negativan utjecaj turizma na javni
4.7 Utjecaj turizma na kori$tenje javnog prostora 66,18% ! gath Jecaj turk L
prostor.
4.8 PH2 Zadovoljstvo ljepotom mjesta 76,00% | Visoka razina zadovoljstva estetskom kvalitetom mjesta.
4.8 PH3 Zadovoljstvo uredeno$éu mjesta 72,00% |Stanovnici mjesto dozivljavaju kao uredno i odrzavano.
4.8 PH4 Zadovoljstvo uredeno$cu glavnih atrakcija 76,00% |Glavne atrakcije percipiraju se kao dobro uredene.
5.1 Razina buke u danima vr$ne turisti¢ke sezone u odnosu na Lday +3 dB;| Lday+4dB; Lday+5dB;| Lday+6dB;| Lday+7 dB;|Dnevna buka prelazi referentne vrijednosti, no noéna ostaje u
ostatak godine Lnight-2 dB| Lnight-2dB| Lnight-1dB| Lnight-1dB| Lnight 0 dB granicama.
5.2 Iritacija razinom buke u vr$nim danima turisti¢ke sezone 2,94% Buka se rijetko percipira kao ozbiljan problem.
Utjecaj buke postoji, ali ne narusava znacajno kvalitetu
5.3 Utjecaj buke na kvalitetu boravka 12,00% jeca) 3 d u )
boravka.
6.1 Udio ftém!:sfnlh jedinica turisticke namjene u ukupnom broju 2,64 3,78 417 433 437 Postu.p.)an r“ast turistickih stambenih jedinica, ali bez izrazene
stambenih jedinica turistifikacije.
6.2 Maksimalni potencijal izgradnje na neizgradenim i izgradenim Potencijal izgradnie je velik, iako se postupno smaniuje zbo
dijelovima gradevinskog podrugja naselja mieSovite namjene 1assts| 134804 131127 134440 131032 O ON dgnosﬁ’ Jevetic postup Juje zbog
(srednja procjena) € )
6.3 Mogucnosti nove stambene izgradnje na neizgradenim Vrlo velik prostorni potencijal za novu stambenu izgradnj
(gucnosti nove stambens izgradn) grad ' 4085320  40853,20)  40853,20  40853,20|  40853,20 prostorni potenc >Lambeny izgradniu
povrsinama mjesovite namjene gradevinskog podrucja naselja unutar postojeceg gradevinskog podrugja.
6.4 Utj j Tt ja st turistick rt
) jec? pretvaranja stanova u tunisticke apartmane na 16,18%|Apartmanizacija se zasad ne dozivljava kao izrazen problem.
kvalitetu Zivota
Turisticki t z tjec ke terecen;
7.1 Vr$no opterecenje u odnosu na kapacitete - voda 1211,10 1978,07|  1976,19]  7249,96|  7896,69| L o- . PrOMeELSNazNo utjecena sezonsko opterecenie
vodoopskrbe.
Turi ¢ ki terecenje elekt tski
7.2 Vrsno optereéenje u odnosu na kapacitete — elektriéna energija -49,32 -36,92 -31,22 -34,24 -34,02 szgtzaav: ne povecava ukupno opterecenje elektroenergetskog
7.3 Broj djelatnika na odrzavanju javnih povriina u odnosu na m*
Javnih pJO\:réina JUEAHL D 16873333,33| 16873333,33| 16873333,33| 16873333,33| 16873333,33 Jedan djelatnik pokriva vrlo veliku povrsinu javnog prostora.
7.4 Kapaciteti (ljudski i tehnolo$ki) za odvoz otpada 4,03 4,58 5,19 5,61 5,78 |Kapacitet sustava odvoza otpada postupno raste.
7.5 Iritacija neprimjereno odloZenim otpadom tijekom turisticke 20.59% Otpad se prepoznaje kao umjeren izazov, ali ne kao
sezone ’ ° dominantan problem.
8.1. Plj?sjeéan pror.net nf odabranim p.rometnicama tijekom vrsne 25,00% 30,00% 35,00% 42,00% 45,00% Prometno opt?reéenje raste, ali prometnice i dalje imaju
turistiCke sezone (iskoristenost ) rezervu kapaciteta.
8.2 Prosjecna kapaciteta i iskoristenost parkirali$ta u razdoblj
. ) J. o [P Hiskort PEIEE R tEE s 61,22% 70,59% 76,78% 90,48% 96,95% |Parkirali$ta su gotovo potpuno iskoritena u vr$noj sezoni.
vrdne turistiGke sezone
Prometne guzve nisu dominantan izvor nezadovoljstva
8.3 Iritacija guzvom u prometu tijekom turisti¢ke sezone 10,29% . 8 )
stanovnika.
8.4 Zadovoljstvo prometom u mjestu 44,00% Umjerena razina zadovoljstva prometnim sustavom.
9.1 Kretanije broja st: ik ljednjem desetogodisnj
e _anje el ST B PR A G G 2011:2625| 2021:2371 BiljeZi se pad broja stanovnika u posljednjem desetljecu.
razdoblju
9.2 Iritacij zvom i ificno guz i / javni
[I_ acija guzvom i specificno guzvama na ulicama / javaim 5,88%| Guzve na javnim povr§inama ne predstavljaju veéi problem.
povr§inama
9.3 Indeks priustivosti stana (na razini destinacije) 7,70 7,70 7,90 8,10 8,20/ Priustivost stanovanja se postupno smanjuje.
10.1 R loZivost dodati d t {{ ti;
e enacg copalnezapesiencst 60-80 55-75 46-65 40-60 35-55|Smanjuje se raspolozivost lokalne dodatne radne snage.

broj izdanih radnih dozvola po mjesecima)
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5.1. Institucionalni i strateski okvir
5.1.1. Stav o turizmu kao faktoru povecanja blagostanja stanovnika

Pokazatelj procjenjuje percepciju lokalnog stanovniStva o tome doprinosi li turizam kvaliteti zivota i opéem
blagostanju zajednice. Podaci se prikupljaju anketnim istrazivanjemm medu stanovnicima destinacije te
predstavljaju jedan od klju¢nih pokazatelja druStvene odrzivosti turizma.

Ponudeni odgovori u anketi:

e 1-Smanijuje kvalitetu Zivota

e 2-Pomaze u odrzanju kvalitete Zivota

e 3-Pomaze u unapredenju kvalitete Zivota
e 4 -Nema nikakav uc€inak

Tablica 33. Stav o turizmu kao faktoru povecanja blagostanja stanovnika destinacije Sv. Marin na Muri

1.1 Stav o turizmu kao faktoru povecanja blagostanja stanovnika

Odgovor Udio (%)
1) Smanjuje kvalitetu Zivota 0,00
2) PomaZe u odrzanju kvalitete Zivota 23,53
3) PomaZe u unaprijedenu kvalitete Zivota 72,06
4) Nema nikakav ucinak 0,00
Konacan izracun (%) 95,59%

Rezultat pokazuje da ¢ak 95,59 % ispitanika smatra da turizam doprinosi o€uvanju ili poboljSanju kvalitete
Zivota u destinaciji.

Ovakav rezultat ukazuje na vrlo visoku razinu drustvene prihvaé¢enosti turizma.

Pozitivan stav lokalnog stanovniStva predstavlja vazan preduvjet odrzivog razvoja turizma jer podrska
zajednice smanjuje potencijalne konflikte izmedu turisti¢kih aktivnosti i svakodnevnog zivota stanovnika.

U kontekstu upravljanja destinacijom, ovakav rezultat potvrduje da turizam trenutno generira pozitivhe
socio-ekonomske ucinke te da se razvoj turizma doZivljava kao doprinos lokalnom razvoju.
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5.2. Smjestajni kapaciteti

5.2.1. Omijer broja kreveta u komercijalnom smjestaju te ku¢éama i stanovima za odmor
u odnosu na 100 stanovnika

Pokazatelj omjera broja kreveta u komercijalnom smjestaju te ku¢éama i stanovima za odmor u odnosu na
100 stanovnika koristi se za procjenu intenziteta turistickog smjestajnog kapaciteta u odnosu na broj stalnih
stanovnika destinacije. Ovim pokazateljem analizira se razina turisticke razvijenosti destinacije te
potencijalni pritisak turisti¢kih kapaciteta na lokalnu zajednicu.

U izraCun pokazatelja ukljuCuju se komercijalni smjeStajni kapaciteti (hoteli, kampovi, apartmani i drugi
registrirani turistiCki objekti), kao i ku¢e i stanovi za odmor koji se ne koriste za kratkoroc¢ni turisticki najam,
ali predstavljaju dio ukupnog turistickog smjeStajnog fonda destinacije.

Pokazatelj se izraCunava prema sljedec¢oj formuli:

Omijer turistickih kreveta na 100 stanovnika
broj kreveta u komercijalnom smjeStaju + broj kreveta u kuéama i stanovima za odmor

broj stalnih stanovnika
X 100

gdje je:

e broj kreveta u komercijalnom smjeStaju - ukupan broj turistickih kreveta u registriranim
smjeStajnim objektima

e  broj kreveta u ku¢éama i stanovima za odmor — procijenjeni broj kreveta u objektima za odmor koji
nisu u kratkoroénom najmu

e broj stalnih stanovnika — broj stanovnika destinacije

e Dobivena vrijednost pokazuje koliko turisti¢kih kreveta dolazi na 100 stanovnika destinacije.

Tablica 34. Omjer broja kreveta u komercijalnom smjestaju te ku¢éama i stanovima za odmor u odnosu na
100 stanovnika destinacije Sv. Marin na Muri

2.1. Omjer broja kreveta u komercijalnom smjestaju te ku¢ama i stanovima za odmor u odnosu na 100 stanovnika

PODATAK 2020 2021 2022 2023 2024

Broj turistickih kreveta u komercijalnim smjestajnim kapacitetima u destinaciji u 755 771 741 825 879
mijesecu s najveé¢im ostvarenim brojem nocenja,

Procijenjeni broj kreveta u ku¢ama i stanovima za odmor koji se ne koriste za 350 370 400 430 460
kratkoro¢ni najam u destinaciji,

Broj stalnih stanovnika u destinaciji 2250 2391 2398 2378 2371
REZULTAT 49,11 47,72 47,58 52,78 56,47

Rezultati pokazatelja ukazuju na postupan rast smjestajnih kapaciteta u odnosu na broj stanovnika tijekom
promatranog razdoblja. Vrijednost pokazatelja povecala se s 49,11 kreveta na 100 stanovnika u 2020. godini
na 56,47 kreveta na 100 stanovnika u 2024. godini.

Trend povecanja prvenstveno je posljedica rasta broja turistickih kreveta u komercijalnom smjestaju, koji
se u promatranom razdoblju povecao s 755 na 879 kreveta, kao i postupnog povec¢anja procijenjenog broja
kreveta u kuéama i stanovima za odmor. Istodobno se broj stalnih stanovnika destinacije tijekom
promatranog razdoblja zadrzava na relativno stabilnoj razini.
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Povecanje vrijednosti pokazatelja upucuje na zaklju¢ak da turisti¢ki smjestajni kapaciteti rastu brze od
broja stanovnika, $to je ¢est trend u destinacijama koje postupno razvijaju turisti¢ku ponudu.

Unato¢ vidljivom rastu, ukupna vrijednost pokazatelja i dalje ukazuje na umjerenu razinu turisticke
intenzivnosti. Vrijednost od priblizno 56 turistiCkih kreveta na 100 stanovnika znaci da broj smjeStajnih
kapaciteta jo$ uvijek nije izrazito velik u odnosu na veli¢inu lokalne zajednice.

U mnogim izrazito turistiCkim destinacijama ovaj pokazatelj moze doseci znatno viSe vrijednosti, Sto moze
dovesti do snaznijeg pritiska na infrastrukturu, prostor i svakodnevni Zivot stanovnika. U promatranoj
destinaciji takav pritisak trenutno nije izrazen.

Sveukupno gledano, dobiveni rezultati ukazuju na zaklju¢ak da turisti¢ki smjestajni kapaciteti u destinaciji
postupno rastu, ali trenutacno ne prelaze razinu koja bi ukazivala na prekomjernu turistiCku izgradenost ili
neravnotezu izmedu turistickih kapaciteta i lokalnog stanovnistva. Sustavno prac¢enje ovog pokazatelja
vazno je kako bi se osigurao uravnoteZzen razvoj turizma i o¢uvala kvaliteta zivota lokalne zajednice.
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5.2.2. Omijer broja kreveta u nekomercijalnom smjestaju u odnosu na 100 stanovnika

Pokazatelj omjera broja kreveta u nekomercijalnom smjestaju u odnosu na 100 stanovnika koristi se za
procjenu intenziteta koriStenja nekretnina za povremeni boravak u destinaciji. Nekomercijalni smjestaj
obuhvaéa objekte u kojima se boravi povremeno (npr. kuée za odmor, vikendice ili stanovi koji se ne
iznajmljuju na trziStu), ali mogu generirati odredeni turisticki promet ili dodatno optereéenje infrastrukture
i javnih usluga.

Ovaj pokazatelj vazan je jer pokazuje koliko sekundarno stanovanje i nekomercijalni boravci utjec¢u na
prostorne i infrastrukturne kapacitete destinacije, iako takav smjestaj ne sudjeluje izravno u turisti¢kom
trzistu.

Pokazatelj se izraCunava prema sljedecoj formuli:

Omijer kreveta u nekomercijalnom smjestaju na 100 stanovnika =

Broj kreveta u nekomercijalnom smjestaju
X 100

Broj stalnih stanovnika

gdje je:

e Broj kreveta u nekomercijalnom smjeStaju — ukupan broj kreveta u objektima koji se ne koriste za
komercijalno iznajmljivanje

e Broj stalnih stanovnika — ukupan broj stanovnika destinacije prema sluzbenim demografskim
podacima

e Vrijednost pokazatelja omogucuje procjenu potencijalnog pritiska sekundarnog stanovanja na
lokalne resurse i infrastrukturu.

Tablica 35. Omjer broja kreveta u nekomercijalnom smjeStaju u odnosu na 100 stanovnika destinacije Sv.
Marin na Muri

2.2. Omjer broja kreveta u nekomercijalnom smjestaju u odnosu na 100 stanovnika

PODATAK 2020 2021 2022 2023 2024
Broj kreveta u nekomercijalnom smjestaju 133 135 213 297 297
Broj stalnih stanovnika u destinaciji 2250 2391 2398 2378 2371
REZULTAT 5,91 5,65 8,38 12,49 12,53

Rezultati pokazatelja ukazuju na postupan rast udjela nekomercijalnog smjestaja u destinaciji tijekom
promatranog razdoblja. Vrijednost pokazatelja povecala se s 5,91 kreveta na 100 stanovnika u 2020. godini
na 12,53 kreveta na 100 stanovnika u 2024. godini.

Najveci porast zabiljezen je izmedu 2021. i 2023. godine, kada je broj kreveta u nekomercijalnom smjesStaju
porastao s 135 na 297 kreveta, $to se odrazilo i na znacajan rast vrijednosti pokazatelja. U 2024. godini
vrijednost pokazatelja ostaje stabilna na razini prethodne godine, $to upuduje na stabilizaciju broja takvih
kapaciteta.

Unatoc¢ uo¢enom rastu, ukupna razina pokazatelja i dalje se moZe smatrati relativho umjerenom, osobito u
usporedbi s turisti¢ki izrazito razvijenim destinacijama u kojima sekundarno stanovanje moze znacajno
nadmasiti broj stalnih stanovnika. U ovom slucaju broj kreveta u nekomercijalnom smjestaju i dalje
predstavlja manji udio u odnosu na ukupni broj stanovnika destinacije.

Ovakav rezultat upucuje na zakljuc¢ak da nekomercijalni smjestaj trenutno ne predstavlja znacajan pritisak
na infrastrukturu i javne usluge destinacije, ali trend rasta sugerira potrebu za kontinuiranim pra¢enjem
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ovog pokazatelja u buduénosti. Sustavno prac¢enje omogucuje pravovremeno reagiranje u slucaju da
sekundarno stanovanje po¢ne znacajnije utjecati na koriStenje prostora, komunalne sustave ili dostupnost
stanovanja za lokalno stanovnistvo.

5.2.3. Omijer broja smjestajnih objekata u domacdinstvu te ku¢ama i stanovima za
odmor u odnosu na broj stanova za stalno stanovanje

Pokazatelj omjera broja smjeStajnih objekata u domacinstvu te kuca i stanova za odmor u odnosu na broj
stanova za stalno stanovanje koristi se za procjenu intenziteta turistiCke funkcije u stambenom fondu
destinacije. Ovim pokazateljem analizira se odnos izmedu objekata koji sluze za turistiCki smjestaj ili
povremeni boravak i objekata koji se koriste za stalno stanovanje.

U turisti¢ke objekte u ovom pokazatelju uklju¢uju se:

e komercijalni smjeStajni objekti u domacinstvu (apartmani, sobe za iznajmljivanje, ku¢e za odmor,
studio apartmani i sl.) registrirani u sustavu eVisitor

e  kuceistanovi za odmor koji se ne koriste za kratkoro¢ni najam, ali predstavljaju oblik sekundarnog
stanovanja

Pokazatelj omogucuje procjenu potencijalne turistifikacije stambenog prostora, odnosno stupnja u kojem
turisti¢ke aktivnosti pocinju zauzimati prostor koji je primarno namijenjen stanovanju.

Pokazatelj se izraCunava prema sljedecoj formuli:

Omijer turistickih objekata i stanova
_ broj komercijalnih smjestajnih objekata + broj kuéa i stanova za odmor

broj kuéa i stanova za stalno stanovanje

Dobivena vrijednost pokazuje koliki dio ukupnog stambenog fonda ima turisti¢ku ili sekundarnu funkciju.

Tablica 36. Omjer broja smjeStajnih objekata u domacdinstvu te kuéama i stanovima za odmor u odnosu na
broj stanova za stalno stanovanje destinacije Sv. Marin na Muri

2.3. Omjer broja smjestajnih objekata u domacinstvu te kuéama i stanovima za odmor u odnosu na broj stanova za stalno stanovanje

PODATAK 2020 2021 2022 2023 2024
Broj komercijalnih smjestajnih objekata registriranih u eVisitoru kao podvrste Objekti u domadinstvu, Apartman, Ku¢a 36 40 56 67 63
za odmor, Sobe za iznajmljivanje i Studio apartman.
Broj kuca i stanova za odmor koji se ne koriste za kratkoro¢ni najam 150 145 140 130 135
Broj kuéa i stanova za stalno stanovanje 860 868 875 881 887
REZULTAT 0,22 0,21 0,22 0,22 0,22

Takav rezultat upucuje na zaklju¢ak da turizam u promatranoj destinaciji jos uvijek ne uzrokuje izrazene
procese turistifikacije stambenog prostora, niti stvara znacajan pritisak na dostupnost stanovanja za
lokalno stanovnistvo. Istodobno, trend povecanja broja komercijalnih smjeStajnih objekata ukazuje na
postupni razvoj turisticke ponude, zbog Cega je vazno i dalje pratiti ovaj pokazatelj kako bi se pravodobno
uocile eventualne promjene u strukturi stambenog fonda.
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5.2.4. Broj kreveta u komercijalnom smjestaju te kuéama i stanovima za odmor na 100
m2 gradevinskog podrucja naselja

Pokazatelj broja kreveta u komercijalnom smjestaju te ku¢ama i stanovima za odmor na 100 m?
gradevinskog podrucja naselja koristi se za procjenu prostorne gustocée turistickog smjeStaja unutar
izgradenog gradevinskog podruc¢ja. Ovim pokazateljem analizira se intenzitet koriStenja prostora za
turisticke svrhe u odnosu na ukupnu povrSinu izgradenog dijela naselja.

Za razliku od pokazatelja koji promatraju odnos turizma i broja stanovnika, ovaj pokazatelj daje uvid u
prostorni pritisak turizma, odnosno u kojoj mjeri turistiCki smjeStaj zauzima izgradeni prostor destinacije.
Time se moZze procijeniti postoji li rizik od prekomjerne izgradnje ili prevelike koncentracije smjestajnih
kapaciteta u odredenim dijelovima destinacije.

Pokazatelj se izraCunava prema sljedecoj formuli:

Broj kreveta na 100 m” gradevinskog podrugja

broj turistickih kreveta (komercijalni + kuée i stanovi za odmor) 100
= X
povrsina gradevinskog podrucja naselja

gdje je:

e broj turistic¢kih kreveta — zbroj kreveta u komercijalnom smjestaju i procijenjenog broja kreveta u
ku¢ama i stanovima za odmor

e povrSina gradevinskog podrucja naselja — ukupna povrSina izgradenog gradevinskog zemljiSta u
zonama stanovanja i mjeSovite namjene

Vrijednost pokazatelja omogucuje procjenu intenziteta turistickog koriStenja prostora te je vazan alat za
pracenje ravnoteze izmedu turistiCkog razvoja i prostornog planiranja.

Tablica 37. Omjer broja smjeStajnih objekata u domacdinstvu te kuéama i stanovima za odmor u odnosu na
broj stanova za stalno stanovanje destinacije Sv. Marin na Muri

2.4. Broj kreveta u komercijalnom smjestaju te kucama i stanovima za odmor na 100 m2 gradevinskog podrucja naselja

PODATAK 2020 2021 2022 2023 2024

Povrsina izgradenog gradevinskog zemljista u zonama stanovanja i mjeSovite namjene 3513000 3584000 3656000 3728000 3800000
Broj turistickih kreveta u komercijalnim smjestajnim kapacitetima (mjesec s najvec¢im 755 771 741 825 879
brojem noéenja)

Procijenjeni broj kreveta u ku¢ama i stanovima za odmor koji se ne koriste za kratkorocni 350 370 400 430 460
najam

Broj kreveta u objektima (Ku¢a/Stan za odmor) registriranima u eVisitor 0 0 0 0 0
REZULTAT 0,03 0,03 0,03 0,03 0,04

Rezultati pokazatelja ukazuju na vrlo nisku prostornu gustocu turistickog smjeStaja unutar gradevinskog
podru¢ja naselja. Tijekom cijelog promatranog razdoblja vrijednost pokazatelja ostaje gotovo
nepromijenjena i kre¢e se oko 0,03 kreveta na 100 m? gradevinskog podrucja, dok se u 2024. godini
povecéava na 0,04 kreveta na 100 m?>.

Unato¢ postupnom povecanju broja turisti¢kih kreveta — koji je porastao s 755 kreveta u 2020. godini na 879
kreveta u 2024. godini, uz dodatni procijenjeni broj kreveta u ku¢ama i stanovima za odmor — ukupni utjecaj
na prostornu strukturu naselja ostaje vrlo ograni¢en. Razlog tome je Cinjenica da se paralelno povecava i
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povrSina izgradenog gradevinskog zemljiSta, koja se u promatranom razdoblju povecala s 3.513.000 m?na
3.800.000 m>.

Takav odnos izmedu rasta smjeStajnih kapaciteta i rasta gradevinskog podrucja rezultira vrlo niskom
prostornom koncentracijom turistickog smjestaja, Sto upucuje na relativno disperziran raspored turistickih
objekata unutar naselja. Drugim rijeCima, turistiCki smjestaj nije koncentriran na malom prostoru niti stvara
znacajan pritisak na prostorne kapacitete destinacije.

Dobiveni rezultati sugeriraju da turisticki razvoj u destinaciji trenutno ne uzrokuje prekomjernu izgradnju niti
znacajnu transformaciju prostora u turistiCku zonu. Prostorni kapaciteti i dalje omogucéuju daljnji razvoj
turistickih sadrzaja bez ugrozavanja ravnoteze izmedu stanovanja, turistiCkih aktivnosti i drugih funkcija
prostora. lpak, zbog kontinuiranog rasta turistickih kapaciteta preporucuje se redovito pracenje ovog
pokazatelja kako bi se osigurala dugoro¢na odrzivost prostornog razvoja destinacije.

5.2.5. Struktura smjestajnih kapaciteta izrazena u postotnim udjelima

Pokazatelj strukture smjeStajnih kapaciteta izrazen u postotnim udjelima koristi se za analizu raspodjele
smjeStajnih kapaciteta prema vrsti smjeStaja u destinaciji. Cilj pokazatelja je utvrditi kakva je struktura
turisticke ponude te u kojoj mjeri pojedine vrste smjesStaja sudjeluju u ukupnom broju raspoloZivih kreveta.

U okviru ovog pokazatelja smjeStajni kapaciteti razvrstavaju se u nekoliko osnovnih kategorija:

e HOT-broj kreveta u hotelima

e KMP - broj kreveta u kampovima

o DOM - broj kreveta u objektima u domacinstvu (apartmani, sobe, ku¢e za odmor i sl.)

e  PKS -broj kreveta u preostalom komercijalnom smjestaju (npr. hosteli, pansioni, prenocista i sli¢ni
objekti)

Pokazatelj se izrazava kao postotni udio pojedine vrste smjeStaja u ukupnom broju raspolozivih kreveta.
IzraCunava se prema sljedecoj formuli:

broj kreveta u odredenoj vrsti smjestaja
ukupan broj turisti¢kih kreveta

Udio pojedine vrste smjeStaja = x 100

Analiza strukture smjesStajnih kapaciteta vazna je za razumijevanje turistickog profila destinacije, jer
razli¢ite vrste smjeStaja privlace razli¢ite segmente trziSta te imaju razli¢it utjecaj na prostorno planiranje,
zaposSljavanje i gospodarske ucinke turizma.

Tablica 38. Struktura smjeStajnih kapaciteta izraZena u postotnim udjelima destinacije Sv. Marin na Muri

2.5. Struktura smjestajnih kapaciteta izrazena u postotnim udjelima

PODATAK 2020 2021 2022 2023 2024
HOT — broj kreveta u hotelima 37% 37% 40% 36% 36%
KMP — broj kreveta u kampovima 9% 9% 5% 5% 5%
DOM - broj kreveta u objektima u domacinstvu 16% 16% 27% 34% 34%
PKS — broj kreveta u preostalom komercijalnom smjestaju 39% 38% 27% 25% 25%
REZULTAT 100% 100% 100% 100% 100%

Rezultati pokazuju relativno uravnotezenu strukturu smjestajnih kapaciteta u destinaciji, uz odredene
promjene u raspodjeli pojedinih vrsta smjeStaja tijekom promatranog razdoblja.

U 2024. godini struktura smjestajnih kapaciteta sastoji se od:

e 36 % hotelskog smjestaja
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e 5% kampova
e 34 % objekata u domadinstvu
e 25 9% preostalog komercijalnog smjestaja

U usporedbi s po¢etkom promatranog razdoblja moze se uociti porast udjela smjeStaja u domacinstvu, koji
se povec¢ao s 16 % u 2020. godini na 34 % u 2024. godini. Istodobno je zabiljezen pad udjela preostalog
komercijalnog smjestaja, koji se smanjio s 39 % na 25 %, dok je udio hotelskog smjeStaja ostao relativho
stabilan i kreée se izmedu 36 % i 40 %.

Ovakva struktura upucéuje na postupno jaCanje privatnog smjeStaja, Sto je karakteristicno za brojne
kontinentalne destinacije u kojima se turistiCka ponuda razvija kroz manje smjeStajne objekte i obiteljsko
poduzetniStvo. Istodobno, relativno stabilan udio hotelskog smjeStaja ukazuje na postojanje vaznog
segmenta profesionalnog turistickog smjestaja koji pridonosi stabilnosti turisticke ponude.

Ukupna struktura smjestajnih kapaciteta moZze se ocijeniti relativno raznolikom, §to omogucuje prilagodbu
razli¢itim turistickim segmentima i tipovima potraznje. Raznolikost smjeStajne ponude pridonosi otpornosti
turistickog sektora i omogucuje razvoj razli¢itih oblika turizma, ukljuCujuéi obiteljski, ruralni i aktivni
turizam.

5.8. Turisticka potraznja
5.3.1. Intenzitet stacionarnog, komercijalnog i nekomercijalnog, turizma kao omjer
prosjec¢nog broja turista po stanovniku u vrSnim danima turisticke sezone

Pokazatelj intenziteta stacionarnog turizma mjeri odnos izmedu prosjec¢nog broja turista koji borave u

se za procjenu razine turistickog optere¢enja destinacije, odnosno za utvrdivanje u kojoj mjeri turisticki
promet nadmasuje ili priblizava broj stanovnika.

U izracun pokazatelja ukljuCuju se svi turisti koji borave u destinaciji, neovisno o tome borave li u
komercijalnom ili nekomercijalnom smjeStaju. Time se dobiva realnija slika stvarnog broja osoba koje u
odredenom trenutku koriste infrastrukturu, javne prostore i usluge destinacije.

Pokazatelj se izraCunava prema sljedecéoj formuli:

prosjeCan dnevni broj turista u vriSnom razdoblju

Intenzitet turizma =
broj stalnih stanovnika

gdje je:

e prosjecan dnevni broj turista — prosje¢an broj turista koji istodobno borave u destinaciji tijekom
vr$nih dana turisticke sezone
e broj stalnih stanovnika — ukupan broj stanovnika destinacije
Vrijednost pokazatelja pokazuje koliki je odnos turista i stanovnika u vriSnom razdoblju turisti¢ke aktivnosti.
Vrijednosti ve¢e od 1 ukazuju na situacije u kojima broj turista nadmasuje broj stanovnika, dok nize
vrijednosti upudéuju na relativno umjeren turisticki intenzitet.
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Tablica 39. Intenzitet stacionarnog, komercijalnog i nekomercijalnog, turizma kao omjer prosjecnog broja
turista po stanovniku u vrsnim danima turisticke sezone destinacije Sv. Marin na Muri

3.1. i i nog, komercijal inek ijal turizma kao omjer prosjecnog broja turista po stanovniku u vrsnim danima turisticke sezone

PODATAK 2020 2021 2022 2023 2024
Prosjecan dnevni broj turista 250 300 360 430 500
Broj stalnih stanovnika u destinaciji 2250 2391 2398 2378 2371
REZULTAT 0,11 0,13 0,15 0,18 0,21

Rezultati pokazatelja ukazuju na postupni rast intenziteta turistiCkog prometa u destinaciji tijekom
promatranog razdoblja, ali i dalje na relativno nisku razinu turistickog optereéenja.

Vrijednost pokazatelja povecéala se s 0,11 turista po stanovniku u 2020. godini na 0,21 turista po stanovniku
u 2024. godini. Rast vrijednosti pokazatelja prvenstveno je posljedica povecéanja prosje¢nog dnevnog broja
turista, koji je u promatranom razdoblju porastao s 250 na 500 turista, dok se broj stanovnika zadrzava na
priblizno istoj razini.

Unato¢ tom rastu, vrijednost pokazatelja i dalje je znatno manja od 1, Sto znaci da broj turista tijekom vrénih
dana turistiCke sezone ne prelazi broj stanovnika destinacije. Drugim rije¢ima, turistiCki promet i dalje
ostaje na razini koja ne uzrokuje prekomjerno opterecéenje prostora, infrastrukture i javnih usluga.

Ovakav odnos izmedu broja turista i stanovnika karakteristiCan je za kontinentalne destinacije s umjerenim
turistiCkim prometom, u kojima turizam predstavlja vazan gospodarski sektor, ali ne dominira u
svakodnevnom zivotu lokalne zajednice.

Dobiveni rezultati upucuju na zakljuCak da destinacija trenutno raspolaze dovoljnim druStvenim i
infrastrukturnim kapacitetima za prihvat postojeéeg turistickog prometa, a istodobno postoji i odredeni
prostor za daljnji razvoj turizma bez znacajnog naruSavanja kvalitete Zivota lokalnog stanovniStva. Medutim,
kontinuirani rast turistickog prometa sugerira potrebu za redovitim pracenjem ovog pokazatelja kako bi se
pravodobno uocile eventualne promjene u razini turistickog optere¢enja destinacije.

5.3.2. Nezadovoljstvo radi guzve na ulicama, trgovima, atrakcijama

Pokazatelj nezadovoljstva zbog guzve na ulicama, trgovima i turistiCkim atrakcijama mijeri percepciju
lokalnog stanovniStva o razini turistickog optereéenja javnih prostora u destinaciji. Rije¢ je o drustvenom
pokazatelju prihvatnog kapaciteta koji omogucéuje procjenu utjece li turistiCki promet na svakodnevno
koriStenje javnih povrSina i kvalitetu Zivota lokalne zajednice.

Podaci za ovaj pokazatelj prikupljaju se putem anketnog istraZzivanja medu stanovnicima destinacije.
Ispitanici procjenjuju razinu nezadovoljstva guzvama koristeci Likertovu ljestvicu od 1 do 7, gdje pojedine
vrijednosti ozna¢avaju sljedece:

e 1-uopce ne predstavlja problem
e 2 -vrlo mali problem

e 3-maliproblem

e 4 -—umjeren problem

e 5-veciproblem

e 6-2znacajan problem
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e 7 -vrlovelik problem

Konacni rezultat pokazatelja izraCunava se kao udio ispitanika koji su guzve ocijenili kao znacajan ili vrlo
velik problem, odnosno kao postotak negativnih odgovora u ukupnom broju ispitanika.

Ovaj pokazatelj posebno je vazan jer ukazuje na drustvenu prihvatljivost turistickog prometa i moze biti rani
signal pojave problema prenapucenosti ili konflikata izmedu turista i lokalnog stanovnistva.

Tablica 40 Nezadovoljstvo radi guzve na ulicama, trgovima, atrakcijama destinacije Sv. Marin na Muri

3.2. PH1 Nezadovoljstvo zbog guive na ulicama/trgovima/atrakcijama

Odgovor Udio (%)
1 44

16

4

16

4

12

4

N/oou | bhjlw|N

Konacan izracun (%) 16%
(0]

Rezultati ankete pokazuju da 16 % ispitanika smatra guzve na ulicama, trgovima i turistiCkim atrakcijama
znacajnim problemom. To znaci da vecina stanovnika ne dozivljava turisti¢ki promet kao ozbiljan izvor
opterecenja javnih prostora.

Distribucija odgovora pokazuje da najveci dio ispitanika guzve percipira kao maniji ili umjeren problem, dok
samo manji dio stanovniStva smatra da guzve znacajno naruSavaju kvalitetu svakodnevnog zivota. Takav
rezultat ukazuje na relativno dobru ravnotezu izmedu turisti¢kih aktivnosti i kori§tenja javnog prostora od
strane lokalne zajednice.

S obzirom na to da je udio negativnih percepcija relativno nizak, moze se zakljuciti da trenutna razina
turistiCkog prometa ne uzrokuje znacajnu prenapucenost javnih prostora. Turisti i lokalno stanovnistvo
ocito uspijevaju dijeliti javne prostore bez izrazenijih konflikata ili osje¢aja preoptere¢enosti.

Istodobno, Cinjenica da dio stanovnika ipak prepoznaje guzve kao problem ukazuje na potrebu za
kontinuiranim praéenjem ovog pokazatelja, osobito u razdobljima povecéanog turistickog prometaili tijekom
vec¢ih dogadanja. Pravodobno praéenje percepcije stanovnika omogucuje upravljacima destinacije da
poduzmu odgovarajuée mjere upravljanja posjetiteljima, poput boljeg prostornog rasporeda turisti¢kih
aktivnosti, unapredenja infrastrukture ili usmjeravanja posjetitelja prema manje optereé¢enim lokacijama.

Ukupno gledano, dobiveni rezultat upucéuje na zaklju¢ak da destinacija trenutno ne pokazuje znakove
prenapucenosti javnih prostora, a percepcija lokalnog stanovnistva ostaje relativno pozitivha u odnosu na
turisti¢ki promet.

5.4. Resursno atrakcijska osnova
5.4.1. Koncentracija materijalnih atrakcija na odabranim podrué&jima
destinacije/definiranim zonama

Pokazatelj koncentracije materijalnih atrakcija koristi se za procjenu prostorne raspodjele turisti¢kih
atrakcija unutar destinacije. Cilj ovog pokazatelja je utvrditi u kojoj mjeri su atrakcije koncentrirane na
odredenom podrucju ili su prostorno ravnomjernije rasporedene.
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Materijalne turisticke atrakcije obuhvacaju fizicke elemente turisticke ponude kao $to su kulturna bastina,
prirodne znamenitosti, muzeji, interpretacijski centri, povijesni lokaliteti, kulturne ustanove ili druge
posjetiteljske to¢ke koje predstavljaju motiv dolaska turista.

Pokazatelj se izraCunava kao odnos broja turisti¢kih atrakcija i povrSine promatranog podrucja destinacije,
¢ime se dobiva uvid u gustoéu atrakcija na odredenom prostoru.

Formula izraCuna pokazatelja:

broj materijalnih atrakcija

Koncentracija atrakcija = —
povrSina promatrane zone (ha)

gdje je:

e broj materijalnih atrakcija — ukupan broj identificiranih turisti¢kih atrakcija u destinaciji
e povrSina zone - povrSina promatranog podrucja izraZzena u hektarima

Vrijednost pokazatelja omogucuje procjenu prostorne koncentracije turistickih sadrzaja. Visoka
koncentracija moze ukazivati na snaznu turistiCku fokusiranost odredenog podrucja, dok nize vrijednosti
upucuju na disperziraniji raspored atrakcija.

Tablica 41 Koncentracija materijalnih atrakcija na odabranim podrucjima destinacije/definiranim zonama
destinacije Sv. Marin na Muri

4.1. Koncentracija materijalnih atrakcija na odabranim podruéjima destinacije/definiranim zonama

PODATAK 2020 2021 2022 2023 2024
Broj materijalnih atrakcija 4 4 5 5 6
Povrsina zone u hektarima 120 120 120 120 120
REZULTAT 0,03 0,03 0,04 0,04 0,05

Rezultati pokazatelja pokazuju postupno povecéanje broja materijalnih turisti¢kih atrakcija u destinaciji
tijekom promatranog razdoblja. Broj atrakcija povec¢ao se s 4 atrakcije u 2020. godini na 6 atrakcija u 2024.
godini, dok povrsina promatranog podrucja ostaje konstantna na 120 hektara.

Posljedi¢no tome, vrijednost pokazatelja koncentracije atrakcija povecala se s 0,03 na 0,05 atrakcija po
hektaru. lako se radi o relativno malom povecanju, trend pokazuje postupno obogacivanje turistiCke
ponude i razvoj novih posjetiteljskih sadrzaja.

Unatoc€ rastu broja atrakcija, ukupna vrijednost pokazatelja i dalje upucéuje na relativno nisku prostornu
koncentraciju turistiCkih atrakcija. To znaci da turistiCki sadrzaji nisu izrazito koncentrirani na malom
podrudju, veé su rasporedeni na Sirem prostoru destinacije. Takva prostorna raspodjela moze biti pozitivha
jer smanjuje rizik od prekomjerne koncentracije posjetitelja na jednoj lokaciji i doprinosi ravhomjernijem
koriStenju prostora.

Istodobno, postupno povecéanje broja atrakcija ukazuje na razvoj i diversifikaciju turisticke ponude, Sto
moze pridonijeti produljenju boravka posjetitelja i povecéanju atraktivnosti destinacije. Razvoj novih atrakcija
takoder moZze doprinijeti boljoj prostornoj distribuciji turistickog prometa, ¢ime se smanjuje pritisak na
najposjecenije lokalitete.

Ukupno gledano, dobiveni rezultati upucuju na zaklju€ak da turistiCke atrakcije u destinaciji nisu prostorno
prekomjerno koncentrirane, Sto je u skladu s nacelima odrZivog razvoja turizma i uravnotezenog koristenja
prostora.
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5.4.2. Koncentracija ugostiteljskih sadrzaja na odabranim podrucjima
destinacije/definiranim zonama

Pokazatelj koncentracije ugostiteljskih sadrzaja koristi se za procjenu odnosa izmedu potraznje za
ugostiteljskim uslugama i raspolozivih kapaciteta ugostiteljskih objekata na podrucju destinacije. Ovim
pokazateljem analizira se u kojoj mjeri postojeci kapaciteti restorana, barova i drugih ugostiteljskih objekata
mogu zadovoljiti broj posjetitelja u promatranom podrucju.

U analizi se uzimaju u obzir podaci o fiskaliziranim racunima izdanim u ugostiteljskim objektima tijekom
odredenog razdoblja, kao i ukupni broj raspolozivih sjedec¢ih mjesta u objektima za pripremu i usluzivanje
hrane te u objektima za usluzivanje pi¢a. U izracun se uklju€uje i prosjecan broj osoba koje putuju zajedno,
kako bi se procijenio stvarni broj korisnika ugostiteljskih usluga.

Pokazatelj se izraCunava prema sljede¢oj formuli:

Koncentracija ugostiteljskih sadrZaja
broj fiskaliziranih racuna

(broj sjedala u ugostiteljskim objektima / prosjecan broj osoba u grupi)

gdje je:

e broj fiskaliziranih raCuna — ukupan broj izdanih raCuna u promatranom razdoblju

e broj sjedala u objektima za hranu - broj sjedec¢ih mjesta u restoranima i drugim objektima za
pripremu hrane

e broj sjedala u objektima za pi¢e — broj sjedeéih mjesta u barovima i sli€nim objektima

e prosjecan broj osoba na putovanju — prosjecan broj osoba koje koriste ugostiteljske usluge zajedno

Dobivena vrijednost pokazuje odnos izmedu potraznje za ugostiteljskim uslugama i raspolozivog kapaciteta
objekata. Vece vrijednosti mogu ukazivati na visoku iskoriStenost kapaciteta, dok nize vrijednosti upucuju
na vecu dostupnost slobodnih kapaciteta.

Tablica 42 Koncentracija ugostiteljskih sadrZzaja na odabranim podrucjima destinacije/definiranim zonama
destinacije Sv. Marin na Muri

4.2. Koncentracija ugostiteljskih sadrzaja na odabranim podrucjima destinacije/definiranim zonama

PODATAK 2020 2021 2022 2023 2024

Broj fiskaliziranih racuna izdanih tijekom petodnevnog razdoblja na 6500 7500 8500 9500 10500
otvorenom i zatvorenom prostoru u restoranima, ostalim

objektima za pripremu i usluZivanje hrane te objektima za pripremu

i usluZivanje pi¢a na podrucju zone/destinacije;

Broj sjedala na otvorenom i zatvorenom prostoru u restoranima, 1330 1377 1424 1471 1518
ostalim objektima za pripremu i usluzivanje hrane

Broj sjedala na otvorenom i zatvorenom prostoru u objektima za 790 819 848 877 906
pripremu i usluZivanje pi¢a

Prosjecan broj osoba na putovanju iz podataka o pratnji na 2 2 2 2 2

putovanju u Zupaniji/regiji u kojoj se zona/destinacija nalazi iz
posljednjeg raspoloZivog istraZivanja Tomas Hrvatska

REZULTAT 1,23 1,37 1,50 1,62 1,73

promatranog razdoblja. Vrijednost pokazatelja povecala se s 1,23 u 2020. godini na 1,73 u 2024. godini, $to
upucuje na povecanje potraznje za ugostiteljskim uslugama u odnosu na raspoloZive kapacitete.
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Rast vrijednosti pokazatelja povezan je s kontinuiranim povecéanjem broja fiskaliziranih rac¢una, koji se u
promatranom razdoblju pove¢ao s 6500 na 10500 racuna, dok se broj raspolozivih sjedec¢ih mjesta u
ugostiteljskim objektima poveéava postupno i znatno sporijim tempom. Takav trend upucuje na rast
turisticke i lokalne potraznje za ugostiteljskim uslugama.

UnatoC rastu potraznje, vrijednost pokazatelja ne upucuje na prekomjernu optere¢enost ugostiteljskih
kapaciteta. Naprotiv, rezultati sugeriraju relativno dobru iskoriStenost postojecih kapaciteta, Sto je s
ekonomskog aspekta pozitivan pokazatelj jer ukazuje na odrzivu razinu potraznje koja omogucuje
ucinkovito poslovanje ugostiteljskih objekata.

Istodobno, trend rasta pokazatelja moze upucivati na potencijalni prostor za daljnji razvoj ugostiteljske
ponude, osobito u razdobljima vr$nog turistiCkog prometa. Razvoj dodatnih ugostiteljskih sadrzaja mogao
bi pridonijeti boljem rasporedu posjetitelja, smanjenju opterecenja pojedinih objekata te povecanju
kvalitete turistickog dozivljaja.

Ukupno gledano, dobiveni rezultati pokazuju da ugostiteljska infrastruktura trenutno uspijeva odgovoriti na
rastuéu potraznju, ali istodobno sugeriraju da bi daljnji razvoj turistiCkog prometa mogao zahtijevati
postupno povecéanje kapaciteta i diversifikaciju ugostiteljske ponude u destinaciji.

5.4.3. Kakvoéa voda za kupanje na mjernim stanicama na podrucju destinacije tijekom
razdoblja lipanj - rujan u odnosu na ostatak godine (za destinacije za koje je
pokazatelj relevantan

Nije primjenjivo

5.4.4. Raspoloziva povrsina plaze po kupacu u danima vrSne turisti¢ke sezone, (za
destinacije za koje je pokazatelj relevantan)

Nije primjenjivo

5.4.5. Kakvoéa zraka na mjernim stanicama na podrucju destinacije tijekom razdoblja
lipanj-rujan u odnosu na ostatak godine

Pokazatelj kakvoée zraka na mjernim stanicama na podrucju destinacije koristi se za procjenu utjecaja
turisti¢kih aktivnosti na stanje okoliSa, odnosno na kvalitetu zraka u destinaciji. Ovim pokazateljem prati se
postoji li razlika u kvaliteti zraka tijekom razdoblja povecéanog turistiCkog prometa (lipanj — rujan) u odnosu
na ostatak godine.

Podaci o kvaliteti zraka preuzimaju se iz sluzbenih nacionalnih sustava prac¢enja kvalitete zraka, odnosno iz
objedinjenih izvjeS¢a Ministarstva zastite okoliSa i zelene tranzicije te Drzavnog hidrometeoroloskog zavoda
(DHMZ). U procjeni kvalitete zraka uzimaju se u obzir koncentracije razli¢itih oneciS¢ujucih tvari, poput
lebdecih Cestica (PM10i PM2.5), duSikovih oksida (NO,), sumpornog dioksida (SO,) i ozona (O,).

Kvaliteta zraka klasificira se prema kategorijama definiranima u nacionalnom zakonodavstvu:
I. kategorija — zrak je Cistili neznatno oneciS¢en

Il. kategorija — zrak je umjereno oneciSéen
Ill. kategorija — zrak je prekomjerno oneciséen
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U okviru ovog pokazatelja analizira se postoji li pogorSanje kvalitete zraka tijekom turisticke sezone, Sto bi
moglo upucivati na povec¢ane emisije povezane s prometom, vecom potroSnjom energije ili drugim
turisti¢kim aktivnostima.

Tablica 43 Kakvoca zraka na mjernim stanicama na podrucéju destinacije tijekom razdoblja lipanj — rujan u
odnosu na ostatak godine destinacije Sv. Marin na Muri

4.5. Kakvoca zraka na mjernim stanicama na podrucju destinacije tijekom razdoblja lipanj — rujan u odnosu na ostatak godine

PODATAK 2020 2021 2022 2023 2024
Popis postaja i ocjena prema pojedinim onecis¢ujucim tvarima dostupan je na: 1. kategorije |1. kategorije |I. kategorije |I. kategorije |I. kategorije
https://iszz.azo.hr/iskzl/emeta.htm). Za odredivanje kategorije kvalitete zraka uzimaju se u obzir ZIMA losije, |ZIMAlosije, |ZIMAlosije, |ZIMA losije, |ZIMA losije,
koncentracije svih onecis¢ujucih tvari u zraku te se na razini zone/aglomeracije preuzima informacija o |ljeti bolje ljeti bolje ljeti bolje ljeti bolje ljeti bolje

stupnju kvalitete zraka iz objedinjenih izvjes¢a o kvaliteti zraka Ministarstva zastite okolisa i zelene
tranzicije i Drzavnog hidrometeoroloskog zavoda (MZOZT/DHMZ).

Rezultati pokazuju da kvaliteta zraka na podrucju destinacije tijekom promatranog razdoblja ostaje u I.
kategoriji, Sto znaci da je zrak Cist ili tek neznatno oneciSéen. Takav rezultat ukazuje na povoljno stanje
okoliSa i relativno nizak utjecaj turisti¢kih aktivnosti na kvalitetu zraka.

Iz dostupnih podataka moze se uociti odredena sezonska razlika u kvaliteti zraka, pri Cemu su uvjeti tijekom
zimskog razdoblja neSto nepovoljniji, dok je kvaliteta zraka tijekom ljetnih mjeseci —kada je turistiCki promet
najizrazeniji — uglavnom bolja. Ovakav obrazac upucduje na zaklju¢ak da povecani turisti¢ki promet tijekom
lietne sezone ne dovodi do znacajnog pogorsanja kvalitete zraka u destinaciji.

Ovakav rezultat moze se objasniti i Cinjenicom da se destinacija nalazi u podrucju s relativho povoljnim
prirodnim uvjetima za disperziju oneciSc¢ujucih tvari, kao i relativno nizom razinom industrijskih i prometnih
emisija u usporedbi s veéim urbanim sredinama.

S obzirom na to da kvaliteta zraka ostaje stabilna i unutar najviSe kategorije kvalitete, moze se zakljuciti da
trenutna razina turisti¢kih aktivnosti ne predstavlja znacajan pritisak na kvalitetu zraka u destinaciji. To je
vazan pokazatelj odrzivosti turistiCkog razvoja jer potvrduje da turizam ne naruSava kljuéne okoliSne
vrijednosti prostora.

Unato€ povoljnim rezultatima, kontinuirano prac¢enje ovog pokazatelja ostaje vazno, osobito u kontekstu
moguceg rasta turistickog prometa i poveéanja prometnih aktivnosti. Redovito pra¢enje omogucuje
pravodobno uocavanje eventualnih promjena te planiranje mjera za o¢uvanje visoke kvalitete zraka kao
jednog od vaznih elemenata kvalitete zivota stanovnika i turistiCkog dozivljaja destinacije.

5.4.6. Utjecaj turizma naizgled destinacije

Pokazatelj utjecaja turizma na izgled destinacije procjenjuje percepciju lokalnog stanovniStva o tome
doprinosi li turisti¢ki razvoj uredenju prostora, o€uvanju kulturne i prirodne bastine te opéem estetskom
dojmu destinacije. Rije¢ je o druStvenom pokazatelju koji omogucuje uvid u to kako lokalna zajednica
dozivljava promjene u prostoru koje su povezane s razvojem turisti¢kih aktivnosti.

Podaci za ovaj pokazatelj prikupljaju se putem anketnog istrazivanja medu stanovnicima destinacije, pri
¢emu ispitanici ocjenjuju utjecaj turizma na izgled mjesta koristedéi ljestvicu odgovora.

Ponudeni odgovori u anketi su:

e 1 -turizam znacajno naruSava izgled destinacije

e 2 -—turizam djelomi¢no narusava izgled destinacije

e 3-turizam nema znacajan utjecaj na izgled destinacije
e 4 —turizam djelomi¢no poboljSava izgled destinacije
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e 5-turizam znacajno poboljSava izgled destinacije

Konacnirezultat pokazatelja izraZzava se kao udio pozitivnih odgovora, odnosno udio ispitanika koji smatraju
da turizam djelomi¢no ili zna¢ajno poboljSava izgled destinacije.

Ovaj pokazatelj vazan je jer pokazuje koliko turisti¢ki razvoj doprinosi uredenju prostora, obnovi objekata,
odrzavanju javnih povrsina i opéoj atraktivnosti destinacije.

Tablica 44 Utjecaj turizma na izgled destinacije Sv. Marin na Muri

4.6 Utjecaj turizma na izgled destinacije (pozitivno 4-5)

Odgovor Udio (%)
0,00
0,00

11,76

35,29

52,94

Konacan izracun (%) 88,24%

Vi |WIN|F-

Rezultati ankete pokazuju da 88,24 % ispitanika smatra da turizam pozitivho utjeCe na izgled destinacije,
odnosno da doprinosi njezinu uredenju i vizualnoj privlacnosti. Ovakav rezultat ukazuje naizrazito pozitivan
stav lokalnog stanovniStva prema promjenama u prostoru koje su povezane s razvojem turisti¢kih
aktivnosti.

Pozitivna percepcija turizma u ovom kontekstu moZe se povezati s razli¢itim aspektima turisti¢kog razvoja,
poput ulaganja u obnovu i odrzavanje objekata, uredenje javnih prostora, razvoj infrastrukture te oGuvanje
kulturne i prirodne bastine. Turizam Cesto potiCe upravo takve aktivnosti jer ureden i atraktivan prostor
predstavlja vazan element turisti¢ke ponude.

Relativno visok udio pozitivnih odgovora takoder ukazuje na to da lokalno stanovnistvo turizam dozivljava
kao faktor koji pridonosi podizanju kvalitete prostora i ukupnog vizualnog identiteta destinacije. Takva
percepcija vazna je za dugoro¢nu odrzivost turistiCkog razvoja jer pozitivni u¢inci turizma na izgled mjesta
mogu povecati zadovoljstvo stanovnika i njihovu podr$ku turisti¢kim aktivnostima.

Istodobno, mali udio neutralnih ili negativnih odgovora sugerira da turisticki razvoj zasad ne dovodi do
znacajnijih negativnih promjena u prostoru, poput prekomjerne izgradnje, naruSavanja krajobraza ili
degradacije javnih povrSina.

Na temelju dobivenih rezultata moze se zakljuéiti da turizam u promatranoj destinaciji trenutno ima
pozitivan utjecaj na izgled prostora, te da turistiCke aktivnhosti doprinose unapredenju estetske i
funkcionalne kvalitete destinacije. Ovakav rezultat predstavlja vazan pokazatelj uspjeSnog upravljanja
prostorom u kontekstu razvoja turizma.

5.4.7. Utjecaj turizma na koriStenje javnog prostora

Pokazatelj utjecaja turizma na koriStenje javnog prostora procjenjuje percepciju lokalnog stanovnistva o
tome utjece li turisticki promet na dostupnost i nacin koriStenja javnih povrsina u destinaciji. Javni prostori
u ovom kontekstu uklju€uju ulice, trgove, parkove, Setnice, rekreacijske povrSine i druge prostore koji su
namijenjeni svakodnevnom koriStenju od strane stanovnika i posjetitelja.
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Razvoj turizma mozZe povecati intenzitet koriStenja javnih prostora, osobito u razdobljima poveéanog
turistickog prometa. U takvim situacijama moze doci do percepcije prenapucenosti ili konflikta u koriStenju
prostora izmedu lokalnog stanovniStva i turista. Upravo zato ovaj pokazatelj predstavlja vazan element
procjene drustvenog prihvatnog kapaciteta destinacije.

Podaci za ovaj pokazatelj prikupljaju se putem anketnog istraZzivanja medu stanovnicima destinacije, pri
¢emu ispitanici ocjenjuju utjecaj turizma na koristenje javnih prostora.

Ponudeni odgovori u anketi su:

e 1 -—turizam znacCajno naruSava mogucénost koriStenja javnog prostora

e 2 -—turizam djelomi¢no naruSava moguénost koriStenja javnog prostora
e 3 -turizam nema znacCajan utjecaj na koriStenje javnog prostora

e 4 -turizam djelomi¢no poboljSava koriStenje javnog prostora

e 5-turizam znacajno poboljSava koriStenje javnog prostora

Konacni rezultat pokazatelja izrazava se kao udio pozitivnih ili neutralnih odgovora, odnosno udio ispitanika
koji smatraju da turizam nema negativan utjecaj na kori$tenje javnih prostora.

Tablica 45 Utjecaj turizma na koriStenje javnog prostora destinacije Sv. Marin na Muri

4.7 Utjecaj turizma na koriStenje javnog prostora (pozitivno 4-
Odgovor Udio (%)

2,94

2,94

27,94

38,24

27,94

Vi [wW|IN|-

Ukupno valjanih

Konacan izracun (%) 66,18%

Rezultati ankete pokazuju da 66,18 % ispitanika smatra da turizam ima pozitivan ili neutralan utjecaj na
koriStenje javnog prostora u destinaciji. Ovakav rezultat ukazuje na relativno uravnotezen odnos izmedu
turistiCkih aktivnosti i svakodnevnog koristenja javnih povrSina od strane lokalnog stanovniStva.

Vecéina stanovnika ocito ne dozivljava turisti¢ki promet kao faktor koji zna¢ajno ograni¢ava dostupnost
javnih prostora. Takva percepcija moze biti rezultat relativno umjerenog turistickog prometa, ali i dobre
prostorne raspodjele turistiCkih aktivnosti unutar destinacije.

Istodobno, odredeni dio ispitanika ipak percipira turizam kao djelomi¢no ograni¢enje u koris§tenju javnih
prostora, $to moze biti povezano s povremenim povecanjem broja posjetitelja na pojedinim lokacijama ili
tijekom odredenih dogadanja. Takvi rezultati ukazuju na vaznost kontinuiranog upravljanja posjetiteljskim
tokovima i planiranja javnih prostora kako bi se osigurala ravnoteza izmedu potreba stanovnika i turistic¢kih
aktivnosti.

Ukupno gledano, dobiveni rezultat upucuje na zakljucak da turistiCke aktivnosti trenutno ne uzrokuju
znacajne konflikte u koriStenju javnih prostora, te da destinacija uspijeva odrzati relativnho skladan odnos
izmedu turistiCkog razvoja i kvalitete svakodnevnog Zivota lokalne zajednice.

S obzirom na to da javni prostor predstavlja jedan od kljué¢nih elemenata kvalitete Zivota stanovnika, vazno
je i dalje pratiti ovaj pokazatelj kako bi se pravodobno uocile eventualne promjene u percepciji lokalne
zajednice i osigurala dugoro¢na odrzivost turistickog razvoja.

86



5.4.8. Zadovoljstvo ljepotom i uredenoS¢éu mjesta (kulturni i prirodni aspekti) kao i
glavnih atrakcija

Pokazatelji zadovoljstva ljepotom mijesta, uredenosti mjesta i uredenosti glavnih atrakcija koriste se za
procjenu percepcije lokalnog stanovniStva o estetskoj kvaliteti i uredenosti prostora u destinaciji. Vizualna
kvaliteta prostora, odrzavanje javnih povrsina te stanje turisti¢kih atrakcija predstavljaju vazne elemente
ukupnog dozivljaja destinacije, kako za posijetitelje tako i za lokalno stanovnistvo.

U okviru ovog pokazatelja analiziraju se tri aspekta percepcije prostora:

e PH2-zadovoljstvo ljepotom mjesta
e PH3-zadovoljstvo uredenos$éu mjesta
e PHA4-zadovoljstvo uredenoscu glavnih turisti¢kih atrakcija

Podaci za ove pokazatelje prikupljaju se putem anketnog istrazivanja medu stanovnicima destinacije, pri
¢emu ispitanici ocjenjuju svoje zadovoljstvo koristeé¢i Likertovu ljestvicu od 1 do 7, gdje vrijednosti
oznacCavaju:

e 1-vrlonezadovoljan

e 2-nezadovoljan

e 3-djelomi¢no nezadovoljan
e 4 -neutralan stav

e 5-djelomi¢no zadovoljan

e 6-zadovoljan

e 7-vrlo zadovoljan

Konac¢ni rezultat pokazatelja izrazava se kao udio ispitanika koji su izrazili zadovoljstvo, odnosno udio
odgovora u kategorijama 5,61 7.

Ovi pokazatelji vazni su jer pruzaju uvid u percepciju kvalitete prostora u kojem se razvijaju turisticke
aktivnosti, Sto predstavlja vazan element druStvene odrzivosti turizma.

Tablica 46 Utjecaj turizma na koriStenje javnog prostora destinacije Sv. Marin na Muri
4.8. PH2 Zadovoljstvo ljepotom mjesta

Odgovor Udio (%)
1 4

0

4

4

12

24

52

N ouibdhlw N

Konacan izracun (%) 76%
(]
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4.8. PH3 Zadovoljstvo uredenos¢u mjesta

Odgovor Udio (%)
1 4
0
0
20
4
20
52

N O s wN

Konadan izraéun (%) 72%
(]

4.8. PH4 Zadovoljstvo uredenoscu glavnih atrakcija

Odgovor Udio (%)
1 4
2 0
3 8
4 4
5 8
6 20
7 56

Konaéan izracun (%)

Rezultati ankete pokazuju visoku razinu zadovoljstva lokalnog stanovniStva izgledom i uredeno$cu
destinacije.

Pokazatelj zadovoljstva ljepotom mjesta (PH2) iznosi 76 %, $§to ukazuje na vrlo pozitivan stav stanovnika
prema estetskoj vrijednosti prostora u kojem Zive. Vecina ispitanika ocijenila je ljepotu mjesta najviSim
ocjenama na ljestvici zadovoljstva, Sto sugerira da stanovnici prepoznaju visoku kvalitetu krajobraza i
vizualnog identiteta destinacije.

Pokazatelj zadovoljstva uredenoS¢u mjesta (PH3) iznosi 72 %, Sto takoder ukazuje na relativno visoku razinu
zadovoljstva odrzavanjem i uredenjem javnih prostora. Ovakav rezultat sugerira da komunalni sustav i
upravljanje javnim prostorima osiguravaju zadovoljavajuéu razinu uredenosti naselja.

Pokazatelj zadovoljstva uredenoS¢u glavnih turistickih atrakcija (PH4) iznosi 76 %, Sto ukazuje na vrlo
pozitivan stav stanovnika prema stanju i odrzavanju klju€nih turisti¢kih lokaliteta u destinaciji.

Ukupno promatrano, rezultati sva tri pokazatelja ukazuju na zaklju¢ak da lokalno stanovnistvo u velikoj mjeri
pozitivho percipira izgled i uredenost destinacije. Takva percepcija vazna je za dugoro¢nu odrzivost
turisti¢kog razvoja jer zadovoljstvo stanovnika prostorom u kojem zive ¢esto doprinosi i pozitivnom stavu
prema turisti¢kim aktivnostima.

Visoke vrijednosti pokazatelja sugeriraju da destinacija uspijeva odrzavati kvalitetu prostora i turisti¢kih
atrakcija na razini koja zadovoljava o¢ekivanja lokalne zajednice. U kontekstu upravljanja turizmom, ovakav
rezultat predstavlja vazan pokazatelj uspjeSnog o¢uvanja vizualne i funkcionalne kvalitete prostora.

Sveukupno gledano, dobiveni rezultati ukazuju na zaklju¢ak da turisti¢ki razvoj nije naruSio estetsku
kvalitetu prostora, veé stanovnici u velikoj mjeri prepoznaju pozitivnhe aspekte uredenosti i atraktivnosti
destinacije.
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5.4.9. Razina buke u danima vrSne turistiCke sezone u odnosu na ostatak godine u
zonama mjesSovite namjene po danu i noci

Pokazatelj razine buke u danima vrSne turistiCke sezone u odnosu na ostatak godine koristi se za procjenu
utjecaja turistickog prometa na akusti¢no optereéenje prostora u destinaciji. Poveéanje broja posjetitelja,
intenzivnije koristenje prometne infrastrukture, rad ugostiteljskih objekata te odrzavanje javnih dogadanja
mogu dovesti do povecanja razine buke, osobito tijekom razdoblja najvece turisticke aktivnosti.

U analizi se promatraju dvije osnovne mjere buke:

e |Lday- prosjecna razina buke tijekom dnevnog razdoblja

e Lnight - prosjecna razina buke tijekom noénog razdoblja
Dobivene vrijednosti usporeduju se s referentnim odnosno dopustenim razinama buke propisanima
nacionalnim zakonodavstvom. Referentne vrijednosti u ovom slu¢aju iznose:

e 55dB zadnevno razdoblje (Lday)

e 45dB zanoc¢no razdoblje (Lnight)
Pokazatelj se izraCunava kao razlika izmedu izmjerene prosje€ne razine buke u promatranom razdoblju i
referentne vrijednosti, ¢ime se utvrduje odstupanje od dopustenih razina buke.

Tablica 47 Razina buke u danima vrSne turistiCke sezone u odnosu na ostatak godine u zonama mjesovite
namjene po danu i no¢i destinacije Sv. Marin na Muri

5.1. Razina buke u danima vrsne turisticke sezone u odnosu na ostatak godine

PODATAK 2020 2021 2022 2023 2024
Prosje¢na izmjerena Lday u 7 uzastopnih dana vrSnog mjeseca 58,00 59,00 60,00 61,00 62,00
g‘rg\sje(:na izmjerena Lnight u 7 uzastopnih dana vrsnog mjeseca 43,00 43,00 44,00 44,00 45,00
;‘en}:erentna / dopustena vrijednost Lday (dB) 55,00 55,00 55,00 55,00 55,00
Referentna / dopustena vrijednost Lnight (dB) 45,00 45,00 45,00 45,00 45,00
REZULTAT - odstupanje Lday (prosjek - referentna vrijednost) 3,00 4,00 5,00 6,00 7,00
REZULTAT — odstupanje Lnight (prosjek - referentna vrijednost) 2,00 2,00 -1,00 -1,00 0,00

REZULTAT - status Lday Prekoracenje Prekoracdenje Prekoracenje Prekoracenje Prekoracenje

REZULTAT - status Lnight U granici U granici U granici U granici U granici

Takav rezultat ukazuje na to da dnevne aktivnosti u destinaciji, ukljucujuéi promet i turisticke aktivnosti,
doprinose povec¢anom akustiCnom opterec¢enju prostora tijekom vrSnog razdoblja turistiCke sezone.
Medutim, povecanje razine buke relativno je postupno i ne pokazuje nagle promjene tijekom promatranih
godina.

S druge strane, rezultati mjerenja no¢ne razine buke (Lnight) pokazuju povoljniju situaciju. Prosje¢na razina
no¢ne buke kre¢e se izmedu 43 dB i 45 dB, Sto znaci da se tijekom veéine promatranog razdoblja razina
buke nalazi unutar dopusStenih granica. U 2024. godini vrijednost Lnight doseze referentnu vrijednost, ali je
i dalje u okviru dopusStenih granica.

Dobiveni rezultati upucuju na zaklju¢ak da noéna buka u destinaciji ne predstavlja znacajan problem, dok
se odredeno povecanje razine buke biljezi tiiekom dnevnog razdoblja, Sto je u velikoj mjeri povezano s
povecéanim prometom i aktivhostima tijekom turisti¢ke sezone.

U kontekstu upravljanja destinacijom, rezultati ovog pokazatelja ukazuju na potrebu za kontinuiranim
praéenjem razine buke, osobito u zonama s veéom koncentracijom turisti¢kih aktivnosti. Istodobno,
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¢injenica da se no¢na buka zadrzava unutar dopustenih granica predstavlja pozitivan pokazatelj o¢uvanja
kvalitete zivotnog prostora lokalne zajednice.

Sveukupno gledano, rezultati pokazuju da povecanje turistickog prometa ima odredeni utjecaj na razinu
dnevne buke, ali trenutacno ne dovodi do kriti¢nih odstupanja koja bi znac¢ajno naruSavala kvalitetu zivota
stanovnika.

5.4.10. Iritacija razinom buke u vrijeme turistiCke sezone

Pokazatelj iritacije razinom buke koristi se za procjenu percepcije lokalnog stanovni$tva o utjecaju buke
povezane s turistiCkim aktivnostima na kvalitetu Zivota u destinaciji. Poveéana razina buke &esto je
povezana s intenzivnijim prometom, radom ugostiteljskih objekata, odrzavanjem javnih dogadanja i drugim
aktivnostima koje se javljaju u razdobljima povec¢anog turistickog prometa.

Ovaj pokazatelj vazan je za procjenu druStvenog prihvatnog kapaciteta destinacije, jer dugotrajna ili
intenzivna izlozenost buci moze negativno utjecati na zadovoljstvo stanovnika, kvalitetu stanovanja i op¢u
percepciju turistickog razvoja.

Podaci za ovaj pokazatelj prikupljaju se putem anketnog istraZzivanja medu stanovnicima destinacije, pri
¢emu ispitanici procjenjuju u kojoj mjeri buka predstavlja problem u njihovom svakodnevnhom Zzivotu.
Procjena se vrSi pomocu Likertove ljestvice od 1 do 7, gdje pojedine vrijednosti oznacavaju:

e 1-uopce ne predstavlja problem
e 2-vrlo mali problem

e 3 -maliproblem

e 4-umjeren problem

e 5-vediproblem

e 6-znacajan problem

e 7-vrlovelik problem

Konacni rezultat pokazatelja izrazava se kao udio ispitanika koji buku ocjenjuju kao znacajan ili vrlo velik
problem, odnosno postotak odgovora u najvi§im kategorijama ljestvice.

Tablica 48 Iritacija razinom buke u vrijeme turistiCke sezone destinacije Sv. Marin na Muri

5.2 Udio lokalnog stanovnistva uznemirenog bukom (1 = veliki problem

Odgovor Udio (%)
1* 2,94
2* 25,00
3* 67,65
4% 4,41
Konacéan izracun (%) 2,94%

Rezultati ankete pokazuju da samo 2,94 % ispitanika smatra da razina buke predstavlja znacajan problem
u destinaciji. Ovakav rezultat ukazuje na vrlo nizak stupanj nezadovoljstva lokalnog stanovniStva povezanim
s bukom.

Velika vecina ispitanika ocito percipira razinu buke kao neznatan ili tek manji problem, §to upucéuje na
zaklju¢ak da turisti¢ke aktivnosti u destinaciji trenutno ne uzrokuju znac¢ajno povecéanje razine buke niti
negativno utjecu na svakodnevni Zivot stanovnika.
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Ovakav rezultat moze biti posljedica nekoliko ¢imbenika. Prije svega, turisticki promet u destinaciji relativno
je umjeren, §to smanjuje mogucnost pojave intenzivhe buke povezane s prometom ili velikim brojem
posjetitelja. Takoder je moguce da su turistiCke aktivnosti prostorno rasporedene na nacin koji ne uzrokuje
vecée optereéenje stambenih zona.

Relativno nizak stupanj percepcije buke kao problema ukazuje na to da turisti¢ki razvoj trenutno nije
povezan s negativnim akusti¢nim utjecajima na zZivotni prostor lokalne zajednice. Takav rezultat predstavlja
pozitivan pokazatelj odrzivosti turizma jer potvrduje da turistiCke aktivnosti ne naruSavaju znacajno
kvalitetu Zivota stanovnika.

Unato€ povoljnom rezultatu, vazno je i dalje pratiti ovaj pokazatelj, osobito u kontekstu moguceg rasta
turistickog prometa ili razvoja novih turistiCkih sadrzaja. Pravodobno pracenje razine buke i percepcije
stanovnika omogucuje donoSenje odgovaraju¢ih mjera upravljanja, poput regulacije radnog vremena
ugostiteljskih objekata ili planiranja turistiCkih dogadanja na nacin koji minimizira negativne utjecaje na
lokalnu zajednicu.

5.4.11. Utjecaj buke na kvalitetu boravka

Pokazatelj utjecaja buke na kvalitetu boravka procjenjuje u kojoj mjeri buka povezana s turistiCkim
aktivnostima utje€e na subjektivni dozivljaj kvalitete Zivota lokalnog stanovniStva. Dok prethodni pokazatelj
(5.2) mjeri razinu iritacije bukom, ovaj pokazatelj usmjeren je na procjenu toga narusSava li buka osjecaj
ugode i svakodnevni boravak stanovnika u destinaciji.

Povecana razina buke moze biti povezana s razli¢itim turistickim aktivnostima, ukljucujuéi promet, rad
ugostiteljskih objekata, organizaciju manifestacija i poveéanu koncentraciju posjetitelja na pojedinim
lokacijama. Takvi utjecaji mogu u odredenim situacijama dovesti do smanjenja kvalitete boravka
stanovnika, osobito u blizini turisti¢ki intenzivnih podrucja.

Podaci za ovaj pokazatelj prikupljaju se putem anketnog istraZzivanja medu stanovnicima destinacije, pri
¢emu ispitanici ocjenjuju u kojoj mjeri buka utje¢e na njihovu kvalitetu boravka. Procjena se provodi
pomocu Likertove ljestvice od 1 do 7, gdje pojedine vrijednosti oznaCavaju sljedece:

e 1-uopce ne utjeCe

e 2 -—utjeCe uvrlo maloj mjeri
e 3 -utjeCe u manjoj mjeri

e 4 -utjeCe umjereno

e 5-utjeCe uvecéoj mjeri

e 6-znacajno utjece

e 7 -—izrazito negativno utjeCe

Konac€ni rezultat pokazatelja izrazava se kao udio ispitanika koji smatraju da buka znacCajno ili izrazito
negativno utjeCe na kvalitetu boravka, odnosno postotak odgovora u najviSim kategorijama ljestvice.

Ovaj pokazatelj vazan je za procjenu druStvene odrzivosti turizma, jer kvaliteta svakodnevnog Zivota
lokalnog stanovnistva predstavlja jedan od klju¢nih elemenata dugoro€no odrzivog turisti¢kog razvoja.
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Tablica 49. Utjecaj buke na kvalitetu boravka destinacije Sv. Marin na Muri
5.3. PH5 Utjecaj buke na kvalitetu boravka

Odgovor Udio (%)
1 40

16

8

12

12

0

12

N o u|bhlwN

Konacan izracun (%) 12%
0

Rezultati ankete pokazuju da 12 % ispitanika smatra da buka znacajno utjeCe na kvalitetu boravka u
destinaciji. Ovakav rezultat ukazuje na postojanje odredenog stupnja percepcije negativnog utjecaja buke,
ali i dalje na relativho umjerenu razinu problema.

U usporedbi s pokazateljem iritacije bukom (5.2), gdje je samo 2,94 % ispitanika buku ocijenilo kao ozbiljan
problem, moze se zakljuciti da dio stanovnika percepciju buke viSe povezuje s opéim osjec¢ajem ugode u
prostoru nego s izravnim izvorom iritacije. Drugim rije¢ima, buka u odredenim situacijama moze utjecati na
subjektivni dozivljaj kvalitete boravka, iako se ne percipira kao dominantan ili izrazito ozbiljan problem.

Relativno nizak udio negativnih odgovora upucuje na zaklju¢ak da turisti¢ke aktivnosti u destinaciji trenutno
ne uzrokuju znacajno naruSavanje kvalitete Zivota stanovnika u pogledu buke. Turisti¢ki promet i pratece
aktivnosti oCito su na razini koja ne stvara snazan akusticki pritisak na zivotni prostor lokalne zajednice.

Istodobno, ¢injenica da dio ispitanika ipak prepoznaje odredeni utjecaj buke na kvalitetu boravka ukazuje
na potrebu za kontinuiranim pracenjem ovog pokazatelja. U slu€aju daljnjeg rasta turistickog prometa ili
povecéanja broja dogadanja i ugostiteljskih sadrzaja, razina buke mogla bi postati izrazeniji ¢imbenik koji
utje€e na percepciju kvalitete Zivota.

Sveukupno gledano, dobiveni rezultati upuéuju na zaklju¢ak da buka trenutno ne predstavlja zna¢ajan
ograni¢avajuci faktor u druStvenom prihvatnom kapacitetu destinacije, ali njezin utjecaj treba i dalje pratiti
u okviru sustava upravljanja turizmom kako bi se osigurala dugoro¢na ravnoteza izmedu turistickih
aktivnosti i kvalitete Zivota lokalnog stanovniStva.

5.5. Prostor
5.5.1. Udio stambenih jedinica turistiCke namjene (komercijalni i nekomercijalni
kapaciteti) u ukupnom broju stambenih jedinica

Pokazatelj udjela stambenih jedinica turisticke namjene u ukupnom broju stambenih jedinica koristi se za
procjenu razine turistifikacije stambenog fonda u destinaciji. Ovim pokazateljem analizira se u kojoj mjeri
se stambeni prostor koristi za turisticke svrhe, odnosno koliki dio ukupnog broja stanova i kuca sluzi za
kratkoro¢ni turisti¢ki najam ili druge oblike turistickog smjestaja.

U stambene jedinice turistiCke namjene ubrajaju se objekti koji se koriste za pruzanje usluga smjeStaja
turistima, poput apartmana, soba za iznajmljivanje, ku¢a za odmor i sli¢nih oblika privatnog smjesStaja. Takvi
objekti najéesScée su registrirani u sustavu eVisitor i predstavljaju znacajan dio turistiCke ponude u mnogim
destinacijama.
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Ovaj pokazatelj posebno je vazan jer omogucuje procjenu potencijalnog utjecaja turizma na dostupnost
stanovanja za lokalno stanovnistvo. U destinacijama s izrazito razvijenim turizmom velik udio turistiCkih
stambenih jedinica moze dovesti do smanjenja dostupnosti stanova za stalno stanovanje, povecanja cijena
nekretnina te promjena u drustvenoj strukturi naselja.

Pokazatelj se izraCunava prema sljedeéoj formuli:

. . o broj stambenih jedinica turisticke namjene
Udio turistickih stambenih jedinica = - — x 100
ukupan broj stambenih jedinica

gdje je:
e broj stambenih jedinica turisticke namjene — broj apartmana, soba i ku¢a za odmor koje se koriste
za turisticki smjestaj
e ukupan broj stambenih jedinica — ukupan broj stanova i ku¢a na podrucju destinacije

Dobivena vrijednost pokazuje koliki udio stambenog fonda ima turisti¢ku funkciju.

Tablica 50. Udio stambenih jedinica turisticke namjene (komercijalni i nekomercijalni kapaciteti) u ukupnom
broju stambenih jedinica destinacije Sv. Marin na Muri

6.1. Udio stambenih jedinica turisticke namjene (komercijalni i nekomercijalni kapaciteti) u ukupnom broju stambenih jedinica

PODATAK 2020 2021 2022 2023 2024
Broj objekata koji su u sustavu eVisitor registrirani unutar podvrste Objekti u domacinstvu 31 45 50 52 54
Broj objekata koji su u sustavu eVisitor registrirani unutar podvrsta lzvorna stara obiteljska ku¢a (vikendica), 0 0 0 0 0
Kuca za odmor (vikendica) te Stan za odmor (vikendica) ku¢a
Broj objekata u kojima se stalno Zivi 1175 1189 1198 1201 1235
REZULTAT 2,64 3,78 4,17 4,33 4,37

Rezultati pokazatelja ukazuju na postupan rast udjela stambenih jedinica turisticke namjene tijekom
promatranog razdoblja, ali i dalje na relativnho umjerenu razinu turistifikacije stambenog fonda u destinaciji.

Vrijednost pokazatelja povecala se s 2,64 % u 2020. godini na 4,37 % u 2024. godini. Ovaj rast prvenstveno
je posljedica povecanja broja objekata koji se koriste za turisti¢ki smjeStaj, $to je povezano s razvojem
privatnog smjeStaja i pove¢anjem turistiCke potraznje.

Unato¢ vidljivom rastu, ukupni udio turistickih stambenih jedinica i dalje je relativho nizak u odnosu na
ukupni stambeni fond destinacije. To znaci da velika veéina stambenih objekata i dalje sluzi za stalno
stanovanje lokalnog stanovniStva, dok turisti¢ki smjestaj Cini manji dio ukupnog broja stambenih jedinica.

Takav odnos ukazuje na zaklju€ak da turistiCki razvoj zasad ne uzrokuje znacajne promjene u strukturi
stanovanja, niti dovodi do izraZzenih procesa turistifikacije koji bi mogli negativno utjecati na dostupnost
stanovanja za lokalnu zajednicu. U mnogim izrazito turisti¢kim destinacijama ovaj pokazatelj dosezZe znatno
vece vrijednosti, Sto moze dovesti do znacajnih drustvenih i prostorno-planerskih izazova.

U promatranoj destinaciji rast ovog pokazatelja moze se promatrati kao prirodan rezultat postupnog razvoja
turisticke ponude, osobito u segmentu privatnog smjestaja. Istodobno, relativho niska ukupna vrijednost
pokazatelja sugerira da turistiCki razvoj i dalje ostaje u ravnotezi s osnovnom funkcijom prostora kao mjesta
stanovanja.

Ipak, s obzirom na kontinuirani rast turistickog prometa i smjeStajnih kapaciteta, preporucuje se redovito
pra¢enje ovog pokazatelja kako bi se pravodobno uocile eventualne promjene u strukturi stambenog fonda.
Sustavno praéenje omogucuje donosSenje odgovarajuéih mjera upravljanja u slu¢aju da turisticki smjestaj
pocne znacajnije utjecati na dostupnost stanovanja ili na drustvenu strukturu naselja.
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Ukupno gledano, dobiveni rezultati upuéuju na zaklju¢ak da destinacija trenutno ne pokazuje znakove
izrazene turistifikacije stambenog prostora, te da turisticki razvoj zasad ne predstavlja znacajan pritisak na
stambeni fond i kvalitetu Zivota lokalnog stanovniStva.

5.5.2. Maksimalni potencijal izgradnje na neizgradenim i izgradenim dijelovima
gradevinskog podrucja naselja mjeSovite namjene

Pokazatelj maksimalnog potencijala izgradnje na neizgradenim i izgradenim dijelovima gradevinskog
podru€ja naselja mjeSovite namjene koristi se za procjenu ukupnog kapaciteta prostornog razvoja unutar
postojecéih gradevinskih zona naselja. Analizom ovog pokazatelja moguce je utvrditi koliki je potencijal
dodatne izgradnje unutar ve¢ planiranih gradevinskih podrucja, uzimajuci u obzir i neizgradene povrsine te
mogucnosti dogradnije ili rekonstrukcije unutar veé izgradenih dijelova naselja.

MjeSovita namjena gradevinskog podrucja naselja podrazumijeva zone u kojima je dopustena kombinacija
razli¢itih funkcija, uklju€ujuéi stanovanje, poslovne djelatnosti, javne sadrzaje i druge kompatibilne
namjene. U takvim zonama potencijal izgradnje ne odnosi se samo na potpuno neizgradene povrsine, nego
i na moguénost dodatnog iskoriStavanja veé izgradenih parcela kroz rekonstrukciju, nadogradnju ili
zamjensku gradnju u skladu s prostorno-planskim uvjetima.

Procjena maksimalnog potencijala izgradnje temelji se na urbanistiCkim parametrima propisanim
prostornim planovima, poput koeficijenta izgradenosti (kig) i koeficijenta iskoristivosti (kis), koji definiraju
dopusteni intenzitet gradnje na odredenom zemljiStu.

Pokazatelj se moze izraziti kao odnos maksimalno dopusStene izgradene povrSine i postoje¢e izgradene
povrsine, prema sljedecoj formuli:

Potencijal dodatne izgradnje
= maksimalno dopus$tena izgradena povrsina — postojeca izgradena povrsina

gdje je:

e maksimalno dopustena izgradena povrSina — povrSina koja se moze izgraditi prema uvjetima
prostornog plana (na temelju koeficijenata izgradenosti i iskoristivosti)
e postojecaizgradena povrSina —trenutacno izgradena povrSina unutar gradevinskog podrucja
Ukupni potencijal izgradnje moze se dodatno izraziti i kao udio raspolozivog prostora za gradnju u odnosu
na ukupnu povrSinu gradevinskog podrucja:

Udio potencijala izgradnje

maksimalno dopustena izgradena povrSina — postojeca izgradena povrSina 100
= - < - = X
maksimalno dopustena izgradena povrSina

Ova analiza omogucuje procjenu koliko prostora za daljnji razvoj naselja postoji unutar ve¢ definiranih
gradevinskih zona, Sto je vazno za planiranje buduce stambene i gospodarske izgradnje. Istodobno,
pokazatelj omogucuje procjenu moze li se daljnji razvoj destinacije ostvariti unutar postojecih gradevinskih
podru¢ja, ¢ime se smanjuje potreba za Sirenjem naselja na nove, do sada neizgradene povrSine izvan
planiranih urbanih zona.
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Tablica 51. Maksimalni potencijal izgradnje na neizgradenim i izgradenim dijelovima gradevinskog podrucja
naselja mjeSovite namjene destinacije Sv. Marin na Muri

6.2. Maksimalni potencijal izgradnje na neizgradenim i izgradenim dijelovima gradevinskog podrucja ja mjeSovite jene

PODATAK 2020 2021 2022 2023 2024 MJERNA JEDINICA
Ukupna povrsina izgradenog dijela gradevinskog podruéja naselja 3513000 3584000 3656000 3728000 3800000 m2
Ukupna povrsina izgradenog dijela gradevinskih podruéja naselja stambene i mjeSovite
3 . 302100 304150 305050 305300 306800 m2
namjene (stambeno-poslovne i poslovno-stambene)
Prosje¢na povrsina gradevne Cestice u izgradenom dijelu gradevinskog podruéja naselja
S . 1320 1480 1530 1490 1540 m2
stambene i mje3ovite namjene
Najveci broj dozvoljenih stambenih jedinica u odnosu na povrsinu prosje¢ne gradevne 6 6 6 6 6 broj stambenih
Cestice jedinica
Moguénosti nove stambene izgradnje na neizgradenim povrsinama mjesovite namjene broj stambenih
) .. . 80-150 80-150 80-150 80-150 80-150 L
gradevinskog podrucja naselja jedinica
POMOCNI IZRACUN 1: Ukupni broj prosje¢nih gradevnih &estica u izgradenom dijelu GP
naselja 228,86 205,51 199,38 204,90 199,22 broj Cestica
POMOCNI IZRACUN 2: Najveci moguci broj stambenih jedinica na podrucju izgradenih broj stambenih
. ) 1373,18 1233,04 1196,27 1229,40 1195,32 L
dijelova GP naselja jedinica
POMOCNI IZRACUN 3: Donja granica moguénosti nove stambene izgradnje (iz raspona) broj stambenih
80,00 80,00 80,00 80,00 80,00 o
jedinica
POMOCNI IZRACUN 4: Gornja granica moguénosti nove stambene izgradnje (iz raspona) broj stambenih
150,00 150,00 150,00 150,00 150,00 edinica
jedini

REZULTAT MIN prema Smjernicama broi stambenih
1453,18 1313,04 1276,27 1309,40 1275,32 g

jedinica
REZULTAT MAX prema Smjernicama broj stambenih
1523,18 1383,04 1346,27 1379,40 1345,32 ) starr
jedinica
REZULTAT SREDISNJA PROCJENA prema Smjernicama 148818 134804 131127 134440 131032 brojj:;?rr]?:emh

Rezultati analize pokazuju da gradevinsko podrucje naselja mjeSovite namjene raspolaze znacajnim
potencijalom za daljnju stambenu izgradnju. Procijenjeni maksimalni potencijal izgradnje, prema
metodologiji Smjernica, kre¢e se u rasponu od priblizno 1.275 do 1.523 stambene jedinice tijekom
promatranog razdoblja.

Srednja procjena potencijala izgradnje pokazuje postupno smanjenje vrijednosti s 1488,18 stambenih
jedinica u 2020. godini na 1310,32 stambene jedinice u 2024. godini. Takav trend prvenstveno je povezan s
postupnim povecanjem izgradenosti gradevinskog podrucja naselja, odnosno s rastom ukupne povrSine
izgradenog dijela naselja.

Unato¢ tom smanjenju, rezultati pokazuju da unutar postojec¢eg gradevinskog podrucja i dalje postoji
relativno velik prostor za daljnji razvoj stambenih kapaciteta, bez potrebe za znacajnijim Sirenjem
gradevinskih zona na nove, do sada neizgradene povrSine izvan naselja. To upucuje na zaklju¢ak da se
buducdi razvoj naselja moze u velikoj mjeri ostvarivati unutar postojecih planiranih prostornih granica, kroz
izgradnju na preostalim neizgradenim parcelama te kroz postupnu rekonstrukciju i zamjensku izgradnju
unutar vec izgradenih dijelova naselja.

Dobiveni rezultati takoder pokazuju da postojeci prostorni planovi omogucuju znatan kapacitet daljnje
izgradnje, Sto predstavlja vazan element u kontekstu upravljanja razvojem destinacije. Takav kapacitet
omogucuje prilagodbu buduéim potrebama stanovanja, ali i potencijalni razvoj dodatnih sadrzaja
povezanih s turistickim i gospodarskim aktivnostima.

Sveukupno gledano, analiza ukazuje na zaklju¢ak da postojeée gradevinsko podrucje naselja raspolaze
dovoljnim prostornim rezervama za daljnju stambenu izgradnju, ¢ime se osigurava moguénost dugoro¢nog
razvoja naselja bez znacajnog pritiska na okolne prirodne i poljoprivredne povrsine. Istodobno, postupno
smanjenje potencijala izgradnje ukazuje na potrebu paZzljivog planiranja buduce izgradnje kako bi se
osigurala racionalna i odrziva uporaba raspolozivog prostora.
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5.5.3. Mogucnosti nove stambene izgradnje na neizgradenim povrSinama mjeSovite
namjene gradevinskog podrucja naselja

Pokazatelj moguénosti nove stambene izgradnje na neizgradenim povr§inama mjeSovite namjene unutar
gradevinskog podrucja naselja koristi se za procjenu prostornog potencijala destinacije za daljnji razvoj
stambenog fonda. Ovim pokazateljem analizira se koliki dio gradevinskog podrucja naselja koji je
namijenjen mjeSovitoj namjeni jo$ uvijek nije izgraden te koliki potencijal postoji za izgradnju novih
stambenih objekata.

MjeSovita namjena gradevinskog podrucja naselja obuhvaéa zone u kojima je dopustena kombinacija
razli¢itih funkcija, poput stanovanja, poslovnih djelatnosti, usluznih sadrzaja i drugih kompatibilnih
namjena. Neizgradene povrSine unutar tih zona predstavljaju prostorni potencijal za daljnju izgradnju,
uklju€ujuci i razvoj novih stambenih kapaciteta.

Analiza ovog pokazatelja vazna je u kontekstu upravljanja turistiCkim razvojem jer omogucuje procjenu
raspolozivosti prostora za stanovanje lokalnog stanovniStva, ali i moguénosti planiranja novih turistickih ili
poslovnih sadrzaja bez naruSavanja prostorne ravnoteze naselja.

Pokazatelj se izraCunava kao odnos neizgradenih povrSina mjeSovite namjene i ukupne povrsine mjeSovite
namjene unutar gradevinskog podrucja naselja, prema sljedecoj formuli:

Udio neizgradenih povrSina mjeSovite namjene
povrsina neizgradenog gradevinskog zemljiSta mjeSovite namjene

x 100
ukupna povrsina gradevinskog podrucja mjeSovite namjene

gdje je:

e povrSina neizgradenog gradevinskog zemljiSta mjeSovite namjene - povrSina zemljiSta unutar
gradevinskog podrucja naselja koja je prostornim planom odredena za mjeSovitu namjenu, ali joS
nije izgradena

e ukupna povrsina gradevinskog podru¢ja mjeSovite namjene — ukupna povrSina prostora unutar
gradevinskog podrucja naselja planiranog za mjeSovitu namjenu

Dobivena vrijednost pokazuje koliki je prostorni potencijal za novu izgradnju unutar postojecih gradevinskih
zona, odnosno u kojoj mjeri postoje moguénosti za daljnji razvoj stambenih i drugih sadrzaja.

Ovaj pokazatelj vazan je za procjenu dugoro¢ne odrzivosti razvoja destinacije jer omogucuje planiranje
buduce izgradnje unutar veé definiranih gradevinskih podrucja, ¢ime se smanjuje pritisak na prirodne i
poljoprivredne povrSine izvan naselja.
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Tablica 52. Mogucnosti nove stambene izgradnje na neizgradenim povrS§inama mjeSovite namjene
gradevinskog podrucja naselja destinacije Sv. Marin na Muri

6.3. Mogucnosti nove stambene izgradnje na neizgradenim povrSinama mjesSovite namjene gradevinskog podrucja naselja

PODATAK 2020 2021 2022 2023 2024 MIJERNA JEDINICA
Stvarna povrsina neizgradenog dijela gradevinskih podru¢ja naselja
20426600 20426600 20426600 20426600 20426600 m2
Povrsina neizgradenog dijela gradevinskih podrucja naselja stambene i mjeSovite
. . 1178600 1178600 1178600 1178600 1178600 m2
namjene (stambeno-poslovne i poslovno-stambene)
Minimalna povrsina gradevne Cestice
500 500 500 500 500 m2

Najveci dozvoljeni broj stambenih jedinica na odabranoj minimalnoj gradevnoj Cestici broj stambenih

jedinica

REZULTAT
17,33 17,33 17,33 17,33 17,33

Broj novih gradevnih Cestica koje se mogu formirati na neizgradenom dijelu GP naselja

PP A 40853,20 40853,20 40853,20 40853,20 40853,20
stambene i mjeSovite namjene

Moguénosti nove stambene izgradnje na neizgradenim povrsinama mjesovite namjene

gradevinskog podrugja naselja 40853,20 40853,20 40853,20 40853,20 40853,20

Primjenom minimalne povrsine gradevne &estice od 500 m? i pretpostavke da se na takvoj destici moze
izgraditi jedna stambena jedinica, procjenjuje se da se na neizgradenim povrS§inama moZe formirati
priblizno 40.853 novih gradevnih ¢estica, odnosno potencijalno isti broj novih stambenih jedinica.

Vrijednost pokazatelja u promatranom razdoblju ostaje stabilna na razini od 17,33, Sto ukazuje na to da se
povrSina neizgradenog gradevinskog podrucja naselja nije znaajno mijenjala tijekom analiziranih godina.
Takav rezultat sugerira da prostorni potencijal za novu izgradnju u promatranom razdoblju nije bio zna¢ajno
iskoristen.

Dobiveni rezultati ukazuju na zakljucak da gradevinsko podrucje naselja raspolaze vrlo velikim prostornim
rezervama za buduc¢u stambenu izgradnju, $to omogucuje daljnji razvoj naselja unutar postojecih planiranih
prostornih granica. Takav potencijal posebno je vazan u kontekstu dugoro¢nog planiranja razvoja
destinacije jer omogucéuje prilagodbu budué¢im potrebama stanovanja bez potrebe za Sirenjem
gradevinskog podrucja na nova zemljiSta izvan naselja.

Istodobno, ovako velik prostorni potencijal ukazuje na potrebu za postupnim i planskim koriStenjem
raspolozivog gradevinskog zemljiSta, kako bi se osigurala racionalna uporaba prostora, o¢uvala kvaliteta
naselja i sprije€ila nekontrolirana ili prekomjerna izgradnja.

Sveukupno gledano, analiza pokazuje da postojeci prostorni planovi osiguravaju vrlo visok kapacitet za
daljnju stambenu izgradnju unutar postojeceg gradevinskog podrucja naselja, $to predstavlja vaznu osnovu
za dugoro¢no odrZiv razvoj destinacije.
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5.5.4. Utjecaj pretvaranja stanova u turistiCke apartmane na kvalitetu zivota u
destinaciji

Pokazatelj utjecaja pretvaranja stanova u turistiCke apartmane na kvalitetu zivota koristi se za procjenu
percepcije lokalnog stanovniStva o druStvenim i prostornim ucincima razvoja privatnog turistiCkog
smjesStaja u destinaciji. U mnogim turistickim destinacijama rast broja apartmana moZe utjecati na
dostupnost stanovanja, cijene nekretnina, strukturu stanovnistva i svakodnevni zivot lokalne zajednice.

Pretvaranje stanova u turistiCke apartmane Cesto je povezano s procesom tzv. apartmanizacije, odnosno
postupnog povecanja udjela turistiCkog smjesStaja u stambenom fondu. U odredenim destinacijama taj
proces moZze dovesti do smanjenja broja stanova dostupnih za stalno stanovanje, povecéanja cijena
nekretnina ili promjena u drustvenoj strukturi naselja.

Ovaj pokazatelj procjenjuje u kojoj mjeri lokalno stanovniStvo prepoznaje takve procese u svojoj destinaciji
te smatra li da oni utjeCu na kvalitetu zivota.

Podaci za ovaj pokazatelj prikupljaju se putem anketnog istraZzivanja medu stanovnicima destinacije, pri
¢emu ispitanici ocjenjuju utjecaj pretvaranja stanova u turisticke apartmane koristeci ljestvicu odgovora.

Ponudeni odgovori u anketi su:

e 1-uopce ne utje¢e na kvalitetu Zivota
e 2 -utjeCe u manjoj mjeri

e 3 -utjeCe umjereno

e 4-znacajno utjeCe

e 5-izrazito negativno utjeCe

Konacni rezultat pokazatelja izrazava se kao udio ispitanika koji smatraju da apartmanizacija znacajno ili
izrazito negativno utjece na kvalitetu zivota.

Tablica 53. Utjecaj pretvaranja stanova u turistiCke apartmane na kvalitetu Zivota destinacije Sv. Marin na
Muri

6.4 Percepcija apartmanizacije (negativno 1-2)

Odgovor Udio (%)
2,94
13,24
39,71
26,47
17,65

Vb lwW|IN |-

Konacan izracun (%) 16,18%

Rezultati ankete pokazuju da 16,18 % ispitanika smatra da pretvaranje stanova u turistiCke apartmane ima
znacajan ili izrazito negativan utjecaj na kvalitetu zivota u destinaciji. Ovaj rezultat ukazuje na postojanje
odredenog stupnja zabrinutosti medu dijelom lokalnog stanovnistva, ali istodobno pokazuje da vecina
stanovnika ne percipira ovaj proces kao ozbiljan drustveni problem.

Veci dio ispitanika oCito smatra da apartmanizacija ima umjeren ili vrlo ograni¢en utjecaj na svakodnevni
zivot lokalne zajednice, Sto moZe biti povezano s relativno umjerenim razvojem privatnog turistickog
smjestaja u destinaciji. Za razliku od izrazito turisti¢kih podru¢ja u kojima apartmanizacija dovodi do
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znacajnih promjena u strukturi stanovanja, u ovom slucaju turisti¢ki smjestaj i dalje ¢ini relativno manji dio
stambenog fonda.

Rezultati ovog pokazatelja takoder su u skladu s prethodnim pokazateljem (6.1), koji pokazuje relativho
nizak udio stambenih jedinica turistiCke namjene u ukupnom broju stambenih jedinica. Takva kombinacija
rezultata sugerira da turisticki razvoj zasad nije doveo do znacajnih promjena u dostupnosti stanovanja za
lokalno stanovnistvo.

Istodobno, ¢injenica da dio ispitanika ipak percipira negativan utjecaj apartmanizacije ukazuje na potrebu
za kontinuiranim pra¢enjem ovog pokazatelja. U slu€aju daljnjeg rasta turistickog smjeStaja, osobito u
privatnom sektoru, vazno je osigurati ravnotezu izmedu razvoja turizma i oCuvanja funkcije prostora kao
mjesta stanovanja.

Sveukupno gledano, dobiveni rezultati upucéuju na zaklju¢ak da apartmanizacija trenutno ne predstavlja
izrazen drustveni problem u destinaciji, ali je rijeC o procesu koji zahtijeva sustavno prac¢enje u okviru
upravljanja turisti¢kim razvojem kako bi se osigurala dugoro¢na odrzivost prostora i kvalitete zivota lokalne
zajednice.

5.6. Komunalna infrastruktura
5.6.1. VrSno opterecenje i udio objekata u lancu turizma (hoteli, komercijalni i
nekomercijalni smjestaj, ugostiteljski objekti i sl. u vriSnom optereéenju) — voda

Pokazatelj vrS§nog opterecéenja sustava vodoopskrbe koristi se za procjenu utjecaja turistiCkog prometa na
potroSnju vode u destinaciji. Ovim pokazateljem analizira se u kojoj mjeri poveéanje broja turista tijekom
vrSnog razdoblja turistiCke sezone utjeCe na ukupnu potroSnju vode i opterec¢enje vodoopskrbne
infrastrukture.

Sustavi vodoopskrbe u turistiCkim destinacijama Cesto su dimenzionirani prema potrebama stalnog
stanovniStva, dok sezonski porast broja korisnika moze dovesti do privremenog povecanja potro$nje vode.
Upravo zato ovaj pokazatelj omogucéuje procjenu koliko turisti¢ki promet doprinosi ukupnom optereéenju
sustava.

Analiza se temelji na usporedbi potroSnje vode u mjesecu s najmanjim turistiCkim prometom i mjesecu s
najvec¢im turisti¢kim prometom, uzimajucéi u obzir broj ostvarenih noéenja i broj stanovnika destinacije.

Pokazatelj se izraCunava prema sljedecoj formuli:

=)

)

Vr8no optereéenje vodoopskrbnog sustava = x 100

gdje je:

e F,-ukupna potroSnja vode u mjesecu s najmanjim brojem noc¢enja
e F,-ukupna potro$nja vode u mjesecu s najve¢im brojem nocenja
e T,-brojnoéenja u mjesecu s najmanjim brojem nocenja

e T,-brojnoc¢enja u mjesecu s najve¢im brojem noc¢enja

e S-broj stalnih stanovnika destinacije

Rezultat pokazatelja izrazava koliki je odnos dodatne potro$nje vode povezane s turizmom u odnosu na
potro$nju vode po stanovniku.
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Tablica 54. Vrsno opterecenje i udio objekata u lancu turizma (hoteli, komercijalni i nekomercijalni smjestayj,
ugostiteljski objekti i sl. u vrisnom opterecenju) — voda destinacije Sv. Marin na Muri

7.1. Vrino opterecenje i udio objekata u lancu turizma —voda

PODATAK 2020 2021 2022 2023 2024
Ukupna finalna potrosnja vode u ku¢anstvima i smjestajnim objektima u
. . " . P 4743 4743 4743 4743 4743
kalendarskom mjesecu s najmanjim brojem nocenja (F1)
Ukupna finalna Rotrosnja v?del}J kucaAnstwma'ls'r'njestaJnlm objektima u 12229 12229 12229 12229 12229
kalendarskom mjesecu s najve¢im brojem nocenja (F2)
Broj ostvarenih turistickih noéenja u smjestaju u destinaciji u kalendarskom mjesecu s
) M . - 358 4753 6292 7975 8087
najmanjim brojem nocenja (T1)
Br(?J o‘sAtvarervh tur|s,t|ckA|h nocenja u smjestaju u destinaciji u kalendarskom mjesecu s 10013 18168 22160 22167 22320
najvec¢im brojem nocenja (T2)
Broj stanovnika u destinaciji s pristupom javnoj vodoopskrbi (S) 2250 2391 2398 2378 2371
REZULTAT (omjer potrosnje vode po noéenju turista i po stanovniku) — %
1211,10 1978,07 1976,19 7249,96 7896,69

Rezultati pokazatelja ukazuju na izrazen porast procijenjenog turistickog optere¢enja vodoopskrbnog
sustava tijekom promatranog razdoblja. Vrijednost pokazatelja povecala se s 1211,10 % u 2020. godini na
7896,69 % u 2024. godini, Sto upucéuje na znacajno povecanje razlike izmedu potro$nje vode u razdobljima
niskog i visokog turistickog prometa.

Ovakav trend prvenstveno je povezan s rastom turistickih dolazaka i broja ostvarenih nocéenja, koji
povecéavaju ukupnu potro$nju vode tijekom vr$nih mjeseci turisticke sezone. Pove¢ana potro$nja vode
moze biti rezultat razli¢itih turistiCkih aktivnosti, ukljuCujuéi koriStenje smijeStajnih kapaciteta,
ugostiteljskih objekata, wellness sadrzaja i drugih usluga koje zahtijevaju vece koli¢ine vode.

Vazno je naglasiti da visoka vrijednost ovog pokazatelja ne znacCi nuzno da je sustav vodoopskrbe
preoptere¢en ili nedostatan, ve¢ prije svega ukazuje na osjetljivost potroSnje vode na promjene u
turistickom prometu. Drugim rijeCima, turistiCke aktivnosti znacajno utjeCu na sezonske oscilacije u
potrosnji vode.

U kontekstu upravljanja destinacijom ovakav rezultat naglaSava vaznost planiranja i prilagodbe
infrastrukturnih kapaciteta kako bi sustav vodoopskrbe mogao pouzdano funkcionirati i u razdobljima
povecéane potroSnje. To ukljuCuje redovito pra¢enje potroSnje vode, optimizaciju upravljanja sustavom te
potencijalna ulaganja u infrastrukturu u slu¢aju daljnjeg rasta turistickog prometa.

Unato¢ povecanju vrijednosti pokazatelja, nema pokazatelja da turistiCki promet trenutno uzrokuje kriti¢ne
probleme u opskrbi vodom. Ipak, s obzirom na kontinuirani rast turistiCkih aktivnosti, preporucuje se
nastaviti sustavno prac¢enje ovog pokazatelja kako bi se osigurala dugoro¢na stabilnost vodoopskrbnog
sustava i odrzivo upravljanje resursima.

5.6.2. VrSno opterecenje i udio objekata u lancu turizma (hoteli, komercijalni i
nekomercijalni smjeStaj, ugostiteljski objektii sl. u viSnom opterecenju) - elektricna
energija

Pokazatelj vrSnog opterecenja elektroenergetskog sustava koristi se za procjenu utjecaja turistickog
prometa na potroSnju elektricne energije u destinaciji. Analizom se usporeduje potroSnja elektricne
energije u razdoblju najmanjeg turistiCkog prometa i u razdoblju najveceg turistiCkog prometa, kako bi se
utvrdilo u kojoj mjeri turizam utjeCe na opterec¢enje elektroenergetske infrastrukture.

U turisti¢kim destinacijama poveéanje broja posjetitelja tijekom vrSnih mjeseci ¢esto dovodi do povecéane
potrosnje elektri€ne energije zbog intenzivnijeg koriStenja smjesStajnih kapaciteta, ugostiteljskih objekata,
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klimatizacijskih sustava, rasvjete i drugih energetskih potreba povezanih s turistickim aktivnostima. Ovaj
pokazatelj omogucéuje procjenu koliko turisticki promet utjeCe na ukupnu potrosnju elektricne energije u
odnosu na potroSnju povezanu s potrebama stalnog stanovnistva.

Pokazatelj se izraCunava prema sljedec¢oj formuli:

EZ_ 1
———x 100
E

2

Vr§no optereéenje elektroenergetskog sustava =

gdje je:

e E,-ukupna finalna potroSnja elektri¢ne energije u mjesecu s najmanjim brojem noc¢enja
e E,-ukupna finalna potroSnja elektricne energije u mjesecu s najvec¢im brojem noéenja

Dobivena vrijednost pokazuje koliki je relativni udio promjene potroSnje elektriCne energije u razdoblju
najveceg turistiCkog prometa.

Tablica 55. Vr$no opterecenje i udio objekata u lancu turizma (hoteli, komercijalni i nekomercijalni smjestayj,
ugostiteljski objekti i sl. u viSnom opterecenju) - elektricna energija destinacije Sv. Marin na Muri

7.2. Vrino opterecenje i udio objekata u lancu turizma — elektricna energija

PODATAK 2020 2021 2022 2023 2024
Ukupna finalna potrosnja el. energije u mjesecu s najmanjim brojem nocenja (E1) 291384 291384 291384 291384 291384
Ukupna finalna potrosnja el. energije u mjesecu s najve¢im brojem noéenja (E2) 271439 271439 271439 271439 271439
Broj ostvarenih turistickih no¢enja u mjesecu s najmanjim brojem nocenja (T1) 358 4753 6292 7975 8087
Broj ostvarenih turistickih nocenja u mjesecu s najvecim brojem nocenja (T2) 10013 18169 22160 22167 22320
Broj stanovnika s pristupom elektroenergetskoj mreizi (S) 2250 2391 2398 2378 2371
REZULTAT -49,32 -36,92 -31,22 -34,24 -34,02

Rezultati pokazatelja pokazuju da se vrijednosti vr§nog optere¢enja elektroenergetskog sustava tijekom
promatranog razdoblja kre¢u izmedu -49,32 % i -34,02 %, $to znaci da je potroSnja elektricne energije u
mjesecu s najvec¢im turistiCkim prometom niZza nego u mjesecu s najmanjim brojem nocéenja.

Ovakav rezultat na prvi pogled moze djelovati neuobiCajeno jer se u turistickim destinacijama Cesto o¢ekuje
povecanje potroSnje energije tijekom vrSne turistiCke sezone. Medutim, u ovom slu€aju rezultati upucuju na
zaklju¢ak da turisticki promet nije dominantan faktor ukupne potrosnje elektri¢ne energije u destinaciji.

Razlog takvom rezultatu moze biti ¢injenica da se najveca potrosnja elektri¢ne energije u destinaciji javlja
tijekom zimskih mjeseci, kada je potroSnja energije za grijanje znatno veca nego tijekom ljetnog razdoblja.
S druge strane, turisticka sezona odvija se u toplijem dijelu godine kada je ukupna potro$nja energije u
kuéanstvima i poslovnim objektima relativno niza.

Dobiveni rezultati stoga ukazuju na zaklju¢ak da turistiCke aktivnosti ne predstavljaju zna¢ajan dodatni
pritisak na elektroenergetski sustav destinacije. Naprotiv, potrosnja elektrine energije u razdoblju
intenzivnog turistiCkog prometa ostaje niza od potrosnje u razdoblju minimalnog turistickog prometa.

Ovakav rezultat sugerira da postojeci elektroenergetski kapaciteti u potpunosti mogu zadovoljiti potrebe
destinacije ¢ak i tijekom razdoblja povecéane turisti¢ke aktivnosti, bez znacajnog rizika od preopterecéenja
sustava.

U kontekstu upravljanja destinacijom, ovaj pokazatelj predstavlja pozitivan signal jer potvrduje da turisticki
razvoj trenutno ne zahtijeva znacajna dodatna ulaganja u elektroenergetsku infrastrukturu. Ipak,
kontinuirano pracenje potrosnje elektriCne energije ostaje vazno kako bi se pravodobno uocile eventualne
promjene u obrascima potro$nje povezane s daljnjim razvojem turisti¢ke ponude.
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5.6.3. Brojdjelatnika na odrzavanju javnih povrSina u odnosu na m2 javnih povrsina koje
se odrzavaju

Pokazatelj broja djelatnika na odrzavanju javnih povrS§ina u odnosu na ukupnu povrsinu javnih prostora
koristi se za procjenu kapaciteta komunalnih sluzbi u destinaciji. Njime se analizira odnos izmedu
raspolozivih ljudskih resursa zaduZenih za odrzavanje javnih povrSina i ukupne povrsine prostora koji je
potrebno redovito odrzavati.

Javne povrSine u ovom kontekstu obuhvacaju razliCite vrste prostora koji su dostupni stanovnicima i
posjetiteljima, ukljuéujudi:

e parkoveizelene povrSine

e Setniceitrgove

e uliceijavne prometne povrSine

e rekreacijske povrSine i druge javne prostore

Odrzavanje javnih povrSina uklju€uje aktivnosti poput ¢iS¢enja, koSnje i odrzavanja zelenih povrSina,
odrzavanja komunalne opreme, uklanjanja otpada i drugih komunalnih poslova koji osiguravaju urednost i
funkcionalnost prostora.

Pokazatelj se izraCunava prema sljedec¢oj formuli:

ukupna povrsina javnih prostora (m2)
broj djelatnika na odrZavanju javnih povrSina

Povrsina javnog prostora po djelatniku =

gdje je:

e ukupna povrSina javnih prostora — povrsina svih javnih povrSina koje se redovito odrzavaju
e broj djelatnika — broj zaposlenika koji sudjeluju u odrzavanju javnih povrsina
e Dobivena vrijednost pokazuje koliku povrSinu javnog prostora u prosjeku odrzava jedan djelatnik.

Tablica 56. Broj djelatnika na odrZavanju javnih povrSina u odnosu na m2 javnih povrsina koje se odrZavaju
destinacije Sv. Marin na Muri

7.3. Broj djelatnika na odrzavanju javnih povrsina u odnosu na m2 javnih povrsina koje se odrzavaju

PODATAK 2020 2021 2022 2023 2024
Povrsina javnih povrsina u m? 25310000 25310000 25310000 25310000 25310000
Broj radnika zaduZenih za odrzavanije javnih povrsina 1,5 1,5 1,5 1,5 1,5
REZULTAT 16873333,33 16873333,33 16873333,33 16873333,33 16873333,33

Rezultati pokazatelja pokazuju da jedan djelatnik na odrzavanju javnih povrsina u prosjeku pokriva priblizno
16,87 milijuna m? javnih povrSina. Vrijednost pokazatelja ostaje stabilna tijekom cijelog promatranog
razdoblja, $to ukazuje na relativno konstantan odnos izmedu broja djelatnika i povrSine javnog prostora koji
se odrzava.

Ovakav rezultat upucuje na Cinjenicu da je povrSina javnog prostora koju pokriva jedan djelatnik vrlo velika,
§to moZe predstavljati izazov u organizaciji i kvaliteti odrzavanja, osobito u razdobljima povec¢anog
turistickog prometa. Povecanje broja posjetitelja u destinaciji esto dovodi do intenzivnijeg koriStenja javnih
povrsina, §to posljedi¢no povecava potrebu za njihovim ¢iS¢enjem i odrzavanjem.

Stabilnost vrijednosti pokazatelja tijekom promatranog razdoblja sugerira da kapacitet komunalnih sluzbi
nije znacajno povecavan unatoc rastu turistiCkog prometa i pove¢anom koristenju javnih prostora. To moze
znaciti da postojeéi sustav odrzavanja trenutno funkcionira uz relativno visoko opterecenje raspolozivih
ljudskih resursa.
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S obzirom na vaznost urednih i kvalitetno odrzavanih javnih prostora za ukupni dozivljaj destinacije, ovaj
pokazatelj naglaSavavaznost kontinuiranog pra¢enja kapaciteta komunalnih sluzbi. U slu¢aju daljnjeg rasta
turistickog prometaili povec¢anja povrSina javnih prostora, moze se pojaviti potreba za dodatnim ulaganjima
u komunalne sluzbe kako bi se osigurala odgovarajuéa razina odrzavanja.

Ukupno gledano, dobiveni rezultati ukazuju na to da postojeci sustav odrzavanja javnih povrSina funkcionira
uz relativno visoko opterecéenje, ali trenutacno uspijeva odrzavati potrebnu razinu uredenosti prostora. U
kontekstu upravljanja destinacijom, vazno je osigurati da kapaciteti komunalnih sluzbi prate razvoj
turistickog prometa i rast koristenja javnih prostora.

5.6.4. Kapaciteti (ljudskii tehnoloski) za odvoz otpada

Pokazatelj kapaciteta za odvoz otpada koristi se za procjenu sposobnosti sustava gospodarenja otpadom
da odgovori na potrebe destinacije, osobito u razdobljima povecanog turistickog prometa. Turisticke
aktivnosti ¢esto dovode do povecanja koli¢ine komunalnog otpada zbog vecéeg broja korisnika prostora,
intenzivnijeg koriStenja ugostiteljskih objekata, smjeStajnih kapaciteta i javnih povrsina.

U okviru ovog pokazatelja analizira se odnos izmedu procijenjene koli¢ine otpada koja nastaje na podrucju
destinacije i kapaciteta komunalnih sluzbi za njegovo prikupljanje i odvoz. Time se dobiva uvid u to moze li
postojeéi sustav gospodarenja otpadom ucinkovito odgovoriti na poveéane potrebe tijekom turisticke
sezone.

Pokazatelj se izraCunava na temelju procjene ukupne koliCine otpada koju generiraju stanovnici i turisti,
uzimajuci u obzir prosjec¢nu koli¢inu otpada po osobi, te raspolozive kapacitete komunalnog sustava za
njegovo prikupljanje i odvoz.

Pojednostavljeno, pokazatelj se moZe izraziti kao odnos izmedu:

Kapacitet sustava za prikupljanje otpada =+ procijenjena koli¢ina otpada

gdje se procijenjena koli¢ina otpada temelji na ukupnom broju korisnika prostora (stanovnici + turisti) i
prosje¢noj koli¢ini otpada po osobi.

Dobivena vrijednost pokazuje koliko je sustav gospodarenja otpadom sposoban odgovoriti na potrebe
destinacije u promatranom razdoblju.

Tablica 57. Kapaciteti (ljudski i tehnolo$ki) za odvoz otpada destinacije Sv. Marin na Muri

7.4. Kapaciteti (ljudski i tehnoloski) za odvoz otpada

PODATAK 2020 2021 2022 2023 2024
Procjena koli¢ine otpada koji se moze dnevno prikupiti u 4,03 4,58 5,19 5,61 5,78
destinaciji/zoni.
REZULTAT 4,03 4,58 5,19 5,61 5,78

Rezultati pokazatelja pokazuju postupno povecanje procijenjenog kapaciteta sustava za prikupljanje i
odvoz otpada tijekom promatranog razdoblja. Vrijednost pokazatelja povecala se s 4,03 u 2020. godini na
5,78 u 2024. godini, Sto ukazuje na rast operativnih kapaciteta sustava gospodarenja otpadom.

Ovaj trend sugerira da je sustav prikupljanja otpada postupno prilagodavan povec¢anim potrebama
destinacije, koje su povezane s rastom turistickog prometa i intenzivnijim koriStenjem prostora. Povecéanje
kapaciteta moze biti rezultat unapredenja organizacije odvoza otpada, povecanja broja spremnika ili
poboljSanja logistike komunalnih sluzbi.
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Vrijednosti pokazatelja tijekom cijelog promatranog razdoblja ostaju na razini koja upucéuje na dostatne
kapacitete sustava za prikupljanje otpada, Sto znaci da postojeca infrastruktura i organizacija komunalnih
sluzbi uspijevaju odgovoriti na potrebe destinacije.

Takav rezultat predstavlja pozitivan pokazatelj u kontekstu upravljanja turistiCkim razvojem jer ucinkovito
gospodarenje otpadom ima vaznu ulogu u oCuvanju kvalitete okoliSa, javnog prostora i ukupnog dojma
destinacije.

Istodobno, kontinuirani rast turistickog prometa moze u buduénosti dovesti do povecéanja koli¢ine otpada,
zbog Cega je vazno nastaviti s razvojem i unapredenjem sustava gospodarenja otpadom. To ukljucuje
optimizaciju sustava prikupljanja otpada, razvoj infrastrukture za recikliranje i podizanje svijesti o odrzivom
upravljanju otpadom medu stanovnicima i posjetiteljima.

Sveukupno gledano, dobiveni rezultati ukazuju na zaklju¢ak da postojeci sustav gospodarenja otpadom
trenutno raspolaze dovoljnim kapacitetima za upravljanje koli¢inama otpada u destinaciji, ukljucujuci i
razdoblja povec¢anog turistickog prometa.

5.6.5. lritacija neprimjereno odloZzenim otpadom tijekom turistiCke sezone

Pokazatelj iritacije neprimjereno odlozenim otpadom koristi se za procjenu percepcije lokalnog
stanovniStva o problemu nepropisnog odlaganja otpada u javhom prostoru, osobito tijekom razdoblja
povecéanog turistiCkog prometa. Povecéani broj posjetitelja u destinaciji moZe dovesti do povecanja koli¢ine
otpada, Sto u sluaju nedostatnog ili nepravilnog upravljanja moze rezultirati pojavom otpada na javnim
povrSinama, u prirodnom okruzeniju ili u blizini turisti¢kih atrakcija.

Ovaj pokazatelj predstavlja vazan element procjene okoliSnog i druStvenog prihvatnog kapaciteta
destinacije, jer percepcija Cisto¢e prostora znacajno utjeCe na kvalitetu zivota lokalnog stanovnistva, ali i
na ukupni turisti¢ki dozivljaj destinacije.

Podaci za ovaj pokazatelj prikupljaju se putem anketnog istraZzivanja medu stanovnicima destinacije, pri
¢emu ispitanici ocjenjuju u kojoj mjeri nepropisno odloZzen otpad predstavlja problem u njihovom
svakodnevnom okruzeniju.

Procjena se provodi pomocu Likertove ljestvice od 1 do 7, gdje pojedine vrijednosti ozna¢avaju:

e 1-uopce ne predstavlja problem
e 2-vrlo mali problem

e 3 -maliproblem

e 4 —umijeren problem

e 5-vediproblem

e 6-znacajan problem

e 7-vrlovelik problem

Konacni rezultat pokazatelja izraZava se kao udio ispitanika koji nepropisno odlozen otpad ocjenjuju kao
znacajan ili vrlo velik problem, odnosno kao postotak odgovora u najvisim kategorijama ljestvice.
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Tablica 58. Iritacija neprimjereno odloZenim otpadom tijekom turistiCke sezone destinacije Sv. Marin na Muri

7.5 Udio lokalnog stanovnistva uznemirenog otpadom (1 = veliki problem)

Odgovor Udio (%)
1* 20,59
2* 35,29
3* 38,24
4* 5,88
Konacdan izraéun (%) 20,59%

Rezultati ankete pokazuju da 20,59 % ispitanika smatra nepropisno odloZzen otpad znac¢ajnim problemom
u destinaciji. Ovakav rezultat ukazuje na postojanje odredenog stupnja nezadovoljstva medu dijelom
lokalnog stanovnistva kada je rije¢ o Cistoéi javnog prostora.

lako veéina ispitanika oCito ne smatra ovaj problem izrazito ozbiljnim, relativho veéi udio negativnih
percepcija u usporedbi s nekim drugim pokazateljima (poput buke ili guzvi) sugerira da pitanje

Povecéana koli¢ina otpada moze biti povezana s intenzivnijim koriStenjem javnih prostora tijekom turisticke
sezone, vec¢im brojem posjetitelja te pove¢anom potroSnjom u ugostiteljskim i turistickim objektima. U
takvim okolnostima ¢ak i manji nedostaci u organizaciji sustava prikupljanja otpada mogu biti primjetniji
lokalnom stanovnistvu.

Rezultati ovog pokazatelja treba promatrati i u kontekstu prethodnog pokazatelja (7.4), koji pokazuje da
sustav prikupljanja otpada raspolaZze relativno dobrim operativnim kapacitetima. To sugerira da percepcija
problema ne mora nuzno biti povezana s nedostatkom kapaciteta sustava, ve¢ moze biti posljedica
lokaliziranih problema, poput nepravilnog odlaganja otpada na pojedinim lokacijama ili u odredenim
razdobljima.

Ukupno gledano, dobiveni rezultati upuéuju na zaklju¢ak da nepropisno odlaganje otpada predstavlja
umjeren izazov u upravljanju destinacijom, ali ne i dominantan problem koji bi zna¢ajno naruSavao kvalitetu
Zivota stanovnika ili turisti¢ki dozivljaj prostora.

U kontekstu upravljanja destinacijom preporucuje se kontinuirano unapredenje sustava gospodarenja
otpadom, ukljuCujuéi poveéanje dostupnosti spremnika za odvojeno prikupljanje otpada, edukaciju
stanovnistva i posjetitelja o pravilnom odlaganju otpada te redovito pracenje Cistoc¢e javnih povrsina.

5.7. Prometna infrastruktura
5.7.1. Procjena (ekspertna) kapaciteta prometne infrastrukture u odnosu na volumen
prometa na odabranim pravcima/toCkama u danima vrSne turisticke sezone

Pokazatelj kapaciteta prometne infrastrukture koristi se za procjenu odnosa izmedu prometnog
opterecenja i maksimalnog kapaciteta prometnica na podrucju destinacije. Ovim pokazateljem analizira se
u kojoj mjeri postoje¢a prometna infrastruktura moze podnijeti prometne tokove koji nastaju tijekom
turisti¢ke sezone, osobito u razdoblju najveée koncentracije posjetitelja.

U turistickim destinacijama prometno optereéenje Cesto se znacajno povecava tijekom vr$nih razdoblja
turistiCke aktivnosti zbog dolaska posjetitelja osobnim vozilima, povecanog lokalnog prometa te
intenzivnijeg koriStenja prometne infrastrukture. Analiza prometnog kapaciteta omogucuje procjenu postoji
li rizik od zaguSenja prometnica ili smanjenja kvalitete prometne usluge.
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Pokazatelj se temelji na usporedbi prosje¢nog dnevnog prometa tijekom turistiCke sezone s procijenjenim
maksimalnim prometnim kapacitetom prometnice ili prometnog sustava.

Formula za izraCun pokazatelja moze se izraziti na sljedeci nacin:

prosjecni dnevni promet

IskoriStenost kapaciteta prometnice = - - - -
maksimalni kapacitet prometnice

gdje je:

e prosjecni dnevni promet — prosjecan broj vozila koji prolazi promatranom prometnicom tijekom
vrSnog razdoblja turistiCke sezone
e maksimalni kapacitet prometnice — procijenjeni maksimalni broj vozila koji prometnica moze
prihvatiti bez zna¢ajnog smanjenja proto¢nosti
Dobivena vrijednost pokazuje koliki se udio ukupnog prometnog kapaciteta koristi u promatranom
razdoblju.

Tablica 59. Procjena (ekspertna) kapaciteta prometne infrastrukture u odnosu na volumen prometa na
odabranim pravcima/to¢kama u danima vrsne turistiCke sezone destinacije Sv. Marin na Muri

8.1. Procjena (ekspertna) kapaciteta prometne infrastrukture u odnosu na volumen prometa u danima vrsne turisticke sezone

PODATAK 2020 2021 2022 2023 2024
PLDP (prosjecni ljetni dnevni promet) na odabranoj tocki/pravcu 2500 3000 3500 4200 4500
PGDP (prosje¢ni godisnji dnevni promet) na odabranoj to&ki/pravcu 1400 1800 2100 2520 2700
Indikativna procjena kapaciteta prometnice (okvirna propusna moc) 10000 10000 10000 10000 10000

Izbrojana vozila u vrsnom satu (odabrani vr3ni sat u vrhu sezone)

REZULTAT 1: Indeks rasta potraZnje (PLDP) (%) 20,00 1667 20,00 —aa

REZULTAT 2: IskoriStenost kapaciteta prema PLDP (%) 25,00 30,00 35,00 42,00 45,00
REZULTAT 3: IskoriStenost prema vrsnom satu (%) — upisati satni kapacitet ako je dostupan

Rezultati pokazatelja ukazuju na postupan rast prometnog optereéenja tijekom promatranog razdoblja, ali
i dalje na relativno umjerenu razinu iskoriStenosti prometne infrastrukture.

Prosje¢ni dnevni promet tijekom ljetnog razdoblja povecéao se s 2500 vozila u 2020. godini na 4500 vozila u
2024. godini, Sto ukazuje na rast ukupnog prometa povezan s poveé¢anim brojem posjetitelja i intenzivnijim
koriStenjem prometne mreze.

Unato€ tom rastu, iskoriStenost prometnog kapaciteta u 2024. godini iznosi 45 % maksimalnog kapaciteta
prometnice, $to znaci da prometna infrastruktura i dalje raspolaze zna¢ajnom rezervom kapaciteta. Drugim
rijeCima, prometni sustav destinacije trenutno moZze prihvatiti znatno veci prometni volumen bez pojave
ozbiljnijih zaguSenja.

Ovakav rezultat ukazuje na to da turisticki promet zasad ne uzrokuje kriticno optereéenje prometne
infrastrukture, te da postojeci prometni kapaciteti mogu relativno u€inkovito apsorbirati povec¢anje prometa
tijekom turisticke sezone.

Istodobno, kontinuirani rast prometnog prometa sugerira da ¢e u buduénosti biti potrebno pazljivo pratiti
razvoj prometnih tokova kako bi se osigurala dugoro¢na funkcionalnost prometne mreze. U slu€aju daljnjeg
rasta turistickog prometa, moguce ¢e biti potrebno razmotriti odredene mjere upravljanja prometom, poput
poboljSanja prometne signalizacije, razvoja alternativnih oblika prijevoza ili unapredenja prometne
infrastrukture.

Ukupno gledano, dobiveni rezultati upuéuju na zakljuCak da postoje¢a prometna infrastruktura trenutno
raspolaze dovoljnim kapacitetima za prihvat turistickog prometa, a turistiCke aktivnosti ne uzrokuju
znacajne probleme u funkcioniranju prometnog sustava destinacije.
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5.7.2. Procjena kapaciteta i iskoriStenosti parkiraliSta u razdoblju vrSne turisticke
sezone (8.2.)

Pokazatelj iskoriStenosti parkiraliSta koristi se za procjenu stupnja optereéenja parkiraliSnih kapaciteta u

element prometnog sustava jer u mnogim turistiCkim destinacijama upravo parkiranje postaje jedan od
klju€nih ograni¢avajucih ¢imbenika u razdobljima vrSne turistiCke sezone.

Povecanje broja posjetitelja ¢esto dovodi do povecanog broja osobnih vozila u destinaciji, osobito u
podruc¢jima koja nisu u potpunosti prilagodena alternativnim oblicima prijevoza. U takvim situacijama moze
dodéido povecéane popunjenosti parkiraliSnih kapaciteta, $to moZze uzrokovati prometne zastoje, nepropisno
parkiranje ili smanjenu dostupnost parkirnih mjesta za lokalno stanovnistvo.

Pokazatelj se temelji na usporedbi prosjecnog broja zauzetih parkiraliSnih mjesta tijekom vrSnog razdoblja
turisti¢ke sezone s ukupnim brojem raspolozivih parkiraliSnih mjesta na promatranom podrucju.

Formula za izraGun pokazatelja moze se izraziti na sljedeci nacin:

broj zauzetih parkiraliSnih mjesta

IskoriStenost parkiraliSta =
P ukupan broj parkiraliSnih mjesta

gdje je:

e broj zauzetih parkiraliSnih mjesta — prosje¢an broj zauzetih parkirnih mjesta tijekom vrSnog
razdoblja turistiCke sezone
e ukupan broj parkiraliSnih mjesta — ukupni kapacitet parkiraliSne infrastrukture u promatranom
podrucju
Dobivena vrijednost pokazuje koliki se udio parkiraliSnih kapaciteta koristi u razdoblju najve¢eg prometnog
opterecenja.

Tablica 60. Procjena kapaciteta i iskoriStenosti parkiraliSta u razdoblju vrSne turistiCke sezone destinacije Sv.
Marin na Muri

8.2. Procjena kapaciteta i iskoristenosti parkiralista u razdoblju vrsne turisticke sezone — detaljan izracun (14 mjerenja)

SAZETAK PO GODINI (jedno parkiraliste)

2020 2021 2022 2023 2024
PMR - broj parkiraliSnih mjesta 490 510 547 557 557
PZ - prosje¢na ispunjenost (%) 61,22 70,59 76,78 90,48 96,95

Rezultati pokazatelja ukazuju na znacajan porast iskoriStenosti parkiraliSnih kapaciteta tijekom
promatranog razdoblja, Sto je povezano s rastom turistiCkog prometa i povec¢anim brojem vozila u
destinaciji.

Prosje€na popunjenost parkiraliS§ta povecéala se s 61,22 % u 2020. godini na 96,95 % u 2024. godini, $to
znacida su parkiraliSni kapaciteti tijekom vrSnog razdoblja turistiCke sezone gotovo u potpunosti iskoriSteni.
Ovakva razina popunjenosti upucuje na vrlo visoko opterecenje parkiraliSne infrastrukture.

Vrijednost pokazatelja koja se priblizava 100 % sugerira da parkiraliSni kapaciteti u pojedinim razdobljima
mogu dosegnuti svoje maksimalne granice. U takvim situacijama postoji povecan rizik od pojave problema
poput kruzenja vozila u potrazi za slobodnim parkirnim mjestom, pove¢anog prometnog opterec¢enja u
uzem podrucju destinacije ili nepropisnog parkiranja.

Unato¢ visokoj razini iskoriStenosti, ovakav rezultat ne znaci nuzno da parkirali$ni sustav ne funkcionira, ali
ukazuje na to da postojeci kapaciteti rade blizu svojih maksimalnih moguénosti tijekom vrSne turistiCke
sezone. To mozZe predstavljati jedan od potencijalnih izazova u daljnjem razvoju turizma u destinaciji.
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U kontekstu upravljanja destinacijom, rezultati ovog pokazatelja upucuju na potrebu za razmatranjem
dodatnih mjera upravljanja prometom i parkiranjem. Takve mjere mogu ukljucivati optimizaciju postojecih
parkiraliSnih kapaciteta, razvoj novih parkiraliSnih povrSina, poticanje koriStenja alternativnih oblika
prijevoza ili uvodenje sustava pametnog upravljanja parkiranjem.

Ukupno gledano, dobiveni rezultati ukazuju na zaklju€ak da parkiraliSna infrastruktura predstavlja jedan od

povedati pritisak na postojeée parkiraliSne kapacitete.

5.7.3. lritacija guzvom u prometu tijekom turistiCke sezone

Pokazatelj iritacije guzvom u prometu koristi se za procjenu percepcije lokalnog stanovniStva o utjecaju
prometnih guzvi na svakodnevni zZivot u destinaciji. U turistiCkim destinacijama povecani broj posjetitelja
cesto dovodi do intenzivnijeg koriStenja prometne infrastrukture, $to moZze rezultirati zaguSenjem
prometnica, produljenjem vremena putovanja i smanjenjem protoc¢nosti prometa.

stanovnika, osobito tijekom vrSnih razdoblja turistiCke sezone. Upravo zato ovaj pokazatelj predstavlja
vazan element procjene drustvenog prihvatnog kapaciteta destinacije, jer pokazuje u kojoj mjeri promet
povezan s turistiCkim aktivnostima utjeCe na kvalitetu Zivota lokalne zajednice.

Podaci za ovaj pokazatelj prikupljaju se putem anketnog istraZzivanja medu stanovnicima destinacije, pri
¢emu ispitanici ocjenjuju u kojoj mjeri prometne guzve predstavljaju problem u njihovom svakodnevnom
Zivotu.

Procjena se provodi pomocu Likertove ljestvice od 1 do 7, gdje pojedine vrijednosti ozna¢avaju:

e 1-uopce ne predstavlja problem
e 2-vrlo mali problem

e 3 -maliproblem

e 4 —umijeren problem

e 5-vediproblem

e 6-znacajan problem

e 7-vrlovelik problem

Konacni rezultat pokazatelja izrazava se kao udio ispitanika koji prometne guzve ocjenjuju kao znac&ajan ili
vrlo velik problem, odnosno kao postotak odgovora u najviSim kategorijama ljestvice.

Tablica 61. Iritacija guZvom u prometu tijekom turistiCke sezone destinacije Sv. Marin na Muri

8.3 Udio lokalnog stanovniStva uznemirenog guzvom u prometu (1 = veliki problem)

Odgovor Udio (%)
1* 10,29
2% 33,82
3* 51,47
4* 4,41
Konacan izracun (%) 10,29%
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Rezultati ankete pokazuju da 10,29 % ispitanika smatra prometne guzve znacajnim problemom u
destinaciji. Ovaj rezultat ukazuje na relativnho nizak stupanj percepcije prometnih guzvi kao ozbiljnog
problema medu lokalnim stanovni§tvom.

Vecdina ispitanika oCito smatra da prometne guzve predstavljaju maniji ili umjeren problem, Sto sugerira da
prometni sustav destinacije zasad uspijeva relativho ucinkovito apsorbirati povecani promet povezan s
turisti¢kim aktivnostima.

Dobiveni rezultati takoder su u skladu s prethodnim pokazateljima prometne infrastrukture. Analiza
kapaciteta prometne infrastrukture (8.1) pokazuje da prometnice i dalje raspolazu odredenom rezervom
kapaciteta, dok pokazatelj iskoriStenosti parkiraliSta (8.2) ukazuje na vece opterecenje parkiraliSne
infrastrukture nego same prometne mreze. To znaci da se potencijalni prometni problemi u destinaciji
¢escée pojavljuju u podrucju parkiranja nego u proto¢nosti prometa na glavnim prometnicama.

Relativno nizak udio negativnih percepcija upucuje na zaklju¢ak da prometne guzve trenutno ne
predstavljaju dominantan problem u svakodnevnom zivotu lokalnog stanovniStva, niti zna¢ajno naruSavaju
kvalitetu Zivota u destinaciji.

Ipak, s obzirom na kontinuirani rast turistickog prometa, vazno je nastaviti pratiti ovaj pokazatelj kako bi se
pravodobno uocile eventualne promjene u percepciji stanovnika. U slu¢aju daljnjeg povecanja prometnog
optere¢enja, moze se razmotriti primjena mjera upravljanja prometom, poput poboljSanja prometne
regulacije, razvoja alternativnih oblika mobilnosti ili poticanja koristenja javnog prijevoza.

Sveukupno gledano, dobiveni rezultati upucuju na zaklju¢ak da prometni sustav destinacije trenutno
funkcionira bez izraZzenih problema povezanih s prometnim guzvama, a percepcija lokalnog stanovniStva
ostaje relativno pozitivha u odnosu na prometno opterecenje.

5.7.4. Zadovoljstvo prometom u mjestu

Pokazatelj zadovoljstva prometom u mjestu koristi se za procjenu percepcije lokalnog stanovnistva o
funkcioniranju prometnog sustava u destinaciji. Prometni sustav obuhvaca razli¢ite elemente infrastrukture
i organizacije prometa, uklju¢ujucéi proto¢nost prometnica, dostupnost parkiraliSta, sigurnost prometa,
prometnu signalizaciju i op¢u organizaciju kretanja vozila i pjeSaka.

Zadovoljstvo prometom predstavlja vazan druStveni pokazatelj jer prometna infrastruktura ima znacajan
utjecaj na svakodnevni zZivot stanovnika, ali i na ukupni dozivljaj destinacije za posjetitelje. U turistiCkim
destinacijama povecéani promet tijekom vr$nih razdoblja moze utjecati na percepciju kvalitete prometnog
sustava, osobito u podrucjima s ve¢om koncentracijom posjetitelja.

Podaci za ovaj pokazatelj prikupljaju se putem anketnog istraZzivanja medu stanovnicima destinacije, pri
¢emu ispitanici ocjenjuju razinu zadovoljstva prometom u mjestu.

Ponudeni odgovori u anketi su:

e 1-vrlo nezadovoljan

e 2-nezadovoljan

e 3-djelomi¢no nezadovoljan
e 4 -neutralan stav

e 5-djelomi¢no zadovoljan

e 6-zadovoljan

e 7 -vrlo zadovoljan

Kona¢ni rezultat pokazatelja izraZava se kao udio ispitanika koji su izrazili zadovoljstvo prometom, odnosno
udio odgovora u kategorijama djelomi¢no zadovoljan, zadovoljan i vrlo zadovoljan.
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Tablica 62. Zadovoljstvo prometom u mjestu destinacije Sv. Marin na Muri
8.4. PH6 Zadovoljstvo prometom u mjestu

Odgovor Udio (%)
1 4
12
8
8
24
4
40

N o ubhwN

Konacan izracun (%) 44%
(]

Rezultati ankete pokazuju da je 44 % ispitanika zadovoljno prometom u mjestu, §to ukazuje na umjerenu
razinu zadovoljstva prometnim sustavom medu lokalnim stanovnistvom.

Dobiveni rezultat sugerira da prometni sustav destinacije funkcionira relativho stabilno, ali istodobno
postoji odredeni prostor za unapredenje njegove organizacije i kvalitete. Dio stanovnika ocito prepoznaje
odredene izazove povezane s prometom, Sto moze biti povezano s povecanim prometnim optere¢enjem
tijekom turistiCke sezone, ograni¢enim parkiraliSnim kapacitetima ili drugim elementima prometne
infrastrukture.

Rezultati ovog pokazatelja treba promatrati u kontekstu prethodnih pokazatelja prometne infrastrukture.
Analiza kapaciteta prometne mreze (8.1) pokazuje da prometnice raspolazu odredenom rezervom
kapaciteta, dok pokazatelj iskoriStenosti parkiraliSta (8.2) ukazuje na vrlo visoku popunjenost parkiraliSnih
mjesta tijekom turistiCke sezone. Upravo parkiranje moZe predstavljati jedan od klju¢nih ¢imbenika koji
utjece na percepciju kvalitete prometnog sustava medu stanovnicima.

Umjerena razina zadovoljstva prometom takoder moze odrazavati ¢injenicu da prometni sustav funkcionira
bez vecéih zastoja ili kriti¢nih problema, ali istodobno ne pruza potpuno optimalno prometno iskustvo za sve
korisnike.

U kontekstu upravljanja destinacijom, dobiveni rezultati ukazuju na vaznost kontinuiranog unapredenja
prometne infrastrukture i organizacije prometa, osobito u razdobljima poveéanog turistiCkog prometa. To
moze ukljucivati poboljSanje sustava upravljanja parkiranjem, razvoj alternativnih oblika mobilnosti te
daljnje unapredenje prometne signalizacije i regulacije prometa.

Sveukupno gledano, rezultati pokazuju da prometni sustav destinacije funkcionira na zadovoljavajucoj
razini, aliistodobno postoji prostor za daljnje poboljSanje njegove ucinkovitosti i prilagodbu rastu turistickog
prometa.
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5.8. Stanovnistvo i kvaliteta Zivota
5.8.1. Kretanje broja stanovnika u (posljednjem) desetogodiSnjem razdoblju

Pokazatelj kretanja broja stanovnika u posljednjem desetogodiSnjem razdoblju koristi se za analizu
demografskih promjena na podrucCju destinacije. Demografska kretanja predstavljaju vazan element
procjene dugoro€nog razvoja prostora jer promjene u broju stanovnika utjeCu na potrebe za stanovanjem,
infrastrukturom, javnim uslugama i gospodarskim aktivnostima, ukljucujuci turizam.

Analiza ovog pokazatelja temelji se na usporedbi podataka o broju stanovnika iz posljednja dva popisa
stanovniStva te procjena stanovniStva za najnovije razdoblje. Time se omogucuje uvid u trendove rasta ili
smanjenja broja stanovnika na podrucju destinacije.

Pokazatelj se moze izraziti kao postotna promjena broja stanovnika izmedu dva promatrana razdoblja,
prema sljedecoj formuli:

Promjena broja stanovnika (%)

_ broj stanovnika u novijem razdoblju — broj stanovnika u po¢etnom razdoblju % 100
h broj stanovnika u pocetnom razdoblju

Dobivena vrijednost pokazuje intenzitet demografskih promjena, odnosno povecava li se ili smanjuje broj
stanovnika u destinaciji.

Tablica 63. Kretanje broja stanovnika u (posljednjem) desetogodiSnjem razdoblju destinacije Sv. Marin na
Muri

9.1. Kretanje broja stanovnika u (posljednjem) desetogodisnjem razdoblju

PODATAK 2011 2021 20_24 IZVOR
(procjena)

Broj stanovnika destinacije 2605 2391 2365 | Drzavni zavod za statistiku — Popis stanovnistva, ku¢anstva i stanova;
prirodno kretanje stanovni$tva; migracije stanovnistva; procjena
stanovnistva na razini jedinice lokalne samouprave
https://podaci.dzs.hr/hr/podaci/stanovnistvo/

Rezultati analize pokazuju postupno smanjenje broja stanovnika u promatranom desetogodiSnjem
razdoblju. Broj stanovnika destinacije smanjio se s 2.625 stanovnika prema popisu iz2011. godine na 2.371
stanovnika prema popisu iz 2021. godine.

Takav trend odrazava Sire demografske procese koji su prisutni u mnogim dijelovima Hrvatske, ukljucujuci
negativne prirodne promjene, starenje stanovniStva i migracije prema veéim urbanim srediStima ili
inozemstvu.

Smanjenje broja stanovnika moze imati razli¢ite posljedice za razvoj destinacije. S jedne strane, maniji broj
stanovnika moZe smanjiti pritisak na infrastrukturu i javne usluge, dok s druge strane moZe utjecati na
smanjenje raspolozive radne snage i gospodarskih aktivnosti.

U kontekstu razvoja turizma, ovakav demografski trend moze predstavljati i odredenu priliku jer turisticke
aktivnosti mogu doprinijeti jacanju lokalnog gospodarstva i stvaranju novih radnih mjesta, ¢ime se
potencijalno moze ublaziti negativni utjecaj demografskog pada.

Sveukupno gledano, rezultati analize ukazuju na zaklju¢ak da destinacija biljezi umjeren pad broja
stanovnika u posljednjem desetlje¢u, Sto naglasava vaznost planiranja razvoja prostora i gospodarskih
aktivnosti na nacin koji moze pridonijeti zadrzavanju stanovni$tva i dugoro¢noj odrzivosti lokalne zajednice.
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5.8.2. lritacija guzvom i specifi€no guzvama na ulicama/javnim povrSinama

Pokazatelj iritacije guzZvom na ulicama i javnim povrSinama koristi se za procjenu percepcije lokalnog
stanovniStva o utjecaju turistickog prometa na koriStenje javnog prostora u destinaciji. U turisti¢kim
destinacijama povecani broj posjetitelja moze dovesti do veceg intenziteta koriStenja javnih povrSina,
osobito u srediSnjim dijelovima naselja, na trgovima, Setnicama, ulicama i u blizini turisti¢kih atrakcija.

Ovaj pokazatelj predstavlja vazan element procjene drusStvenog prihvatnog kapaciteta destinacije, jer
percepcija guzvi moze utjecati na kvalitetu svakodnevnog Zivota lokalnog stanovni$tva i na njihov stav
prema turistickom razvoju.

Podaci za ovaj pokazatelj prikupljaju se putem anketnog istrazivanja medu stanovnicima destinacije, pri
¢emu ispitanici ocjenjuju u kojoj mjeri guzve na javnim povrSinama predstavljaju problem.

U anketi su ponudeni sljedeci odgovori:

e 1-guZve predstavljaju veliki problem
e 2 -guzve predstavljaju manji problem
e 3 -guZve predstavljaju vrlo mali problem
e 4-guZve uopce ne predstavljaju problem

Konacnirezultat pokazatelja izrazava se kao udio ispitanika koji guzve ocjenjuju kao veliki problem, odnosno
udio odgovora u kategoriji 1.

Tablica 64. Iritacija guZvom i specificno guZvama na ulicama/javnim povrsinama destinacije Sv. Marin na
Muri

9.2 Udio lokalnog stanovnistva uznemirenog guZzvama na javnim povrsinama (1 = veliki problem)

Odgovor Udio (%)
1* 5,88
2% 27,94
3* 63,24
4% 2,94
Konacan izra¢un (%) 5,88%

Rezultati ankete pokazuju da 5,88 % ispitanika smatra guzve na javnim povrSinama velikim problemom u
destinaciji. Ovakav rezultat ukazuje na relativno nizak stupanj nezadovoljstva lokalnog stanovnistva
povezan s guzvama u javhom prostoru.

Najvecéi udio ispitanika, 63,24 %, smatra da guzve predstavljaju vrlo mali problem, dok 27,94 % ispitanika
guzve percipira kao manji problem. Samo mali dio stanovniStva smatra da guzve znacajno utjeCu na
svakodnevno koriStenje javnog prostora.

Ovakva raspodjela odgovora sugerira da turistiCki promet zasad ne uzrokuje zna¢ajnu prenapucenost javnih
prostora, niti stvara izraZen osjecaj nelagode ili ograni¢enja u koriStenju prostora medu lokalnim
stanovniStvom.

Relativno nizak udio negativnih percepcija upucuje na zaklju¢ak da destinacija trenutno uspijeva odrzati
dobru ravnotezu izmedu turisti¢kih aktivnosti i svakodnevnog Zivota lokalne zajednice. TuristiCki promet
ocito nije dosegnuo razinu koja bi zna¢ajno utjecala na kvalitetu koriStenja javnih povrSina.

U kontekstu upravljanja destinacijom, ovaj rezultat predstavlja pozitivan pokazatelj jer sugerira da turisticki
razvoj zasad ne uzrokuje izraZene probleme prenapucenosti javnog prostora. Ipak, s obzirom na moguénost
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daljnjeg rasta turistickog prometa, preporucuje se nastaviti sustavno prac¢enje ovog pokazatelja kako bi se
pravodobno uogile eventualne promjene u percepciji stanovnika.

Sveukupno gledano, dobiveni rezultati ukazuju na zaklju¢ak da guzve na javnim povrSinama trenutno ne
predstavljaju zna¢ajan ograni¢avajuci Cimbenik u prihvatnom kapacitetu destinacije.

5.8.3. Indeks priustivosti stana (na razini destinacije)

Pokazatelj indeksa priustivosti stanovanja koristi se za procjenu odnosa izmedu cijena nekretnina i
financijskih moguénosti stanovni$tva u destinaciji. Ovaj pokazatelj predstavlja vazan element procjene
drustvenog prihvatnog kapaciteta turizma jer rast turistiCke aktivnosti moze utjecati na povecanje potraznje
za nekretninama, Sto posljedi¢no moZze dovesti do rasta cijena stanova i smanjenja njihove dostupnosti za
lokalno stanovnistvo.

Indeks priustivosti stanovanja naj¢escée se definira kao omjer prosjecne cijene stanai prosje¢nog godiSnjeg
dohotka kuéanstva. Time se procjenjuje koliko je godina prosje¢nog dohotka potrebno za kupnju stana
odredene povrsine.

Pokazatelj se moze izraziti sljiede¢om formulom:

prosjeCna cijena stana

Indeks priustivosti stanovanja =
P ) prosjecni godidnji dohodak kuéanstva

Dobivena vrijednost pokazuje koliko je stanovanje dostupno stanovniStvu. Nize vrijednosti indeksa ukazuju
na vecu dostupnost stanovanja, dok viSe vrijednosti upuéuju na smanjenu priustivost i potencijalne
probleme na trzi$tu nekretnina.

Podaci za izracun ovog pokazatelja preuzimaju se iz sluzbenih analiza trziSta nekretnina, poput izvjeS¢a
“Pregled trziSta nekretnina Republike Hrvatske” Ministarstva prostornoga uredenja, graditeljstva i drzavne
imovine, u suradnji s Ekonomskim institutom u Zagrebu.

Tablica 65. Indeks priustivosti stana destinacije Sv. Marin na Muri

9.3. Indeks priustivosti stana (na razini destinacije)

PODATAK 2020 2021 2022 2023 2024

Pregled trZista nekretnina Republike Hrvatske 2023, Ministarstvo 7,7 7,7 7,9 8,1 8,2
prostornoga uredenja, graditeljstva i drzavne imovine i Ekonomski

institut Zagreb,

https://mpgi.gov.hr/UserDocslmages/dokumenti/stambeno/Pregle

d-trzista-nekretnina-2023.pdf

REZULTAT 7,70 7,70 7,90 8,10 8,20

Rezultati pokazatelja ukazuju na postupno smanjenje priustivosti stanovanja tijekom promatranog
razdoblja. Vrijednost indeksa poveéala se s 7,70 u 2020. i 2021. godini na 8,20 u 2024. godini.

Rast vrijednosti indeksa znaci da je za kupnju stana potrebno sve viSe godiSnjih dohodaka kuéanstva, $to
upucuje na postupno pogorSanje dostupnosti stanovanja. Ovakav trend odraZava Sire promjene na trzistu
nekretnina u Republici Hrvatskoj, gdje posljednjih godina dolazi do rasta cijena stambenih nekretnina.

U kontekstu turistiCkog razvoja, rast indeksa priustivosti stanovanja moze biti djelomi¢no povezan s
pove¢anom potraznjom za nekretninama u destinacijama koje razvijaju turisticku ponudu. Nekretnine u
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takvim podrucjima ¢esto postaju zanimljive za investicije, kupnju ku¢a za odmor ili turisticki najam, $to
moze dodatno utjecati na rast cijena.

Unato¢ uoc¢enom rastu vrijednosti indeksa, promjena u promatranom razdoblju relativho je umjerena.
Povecanje s 7,70 na 8,20 ukazuje na postupan, ali ne nagao rast cijena nekretnina u odnosu na dohotke
stanovniStva. Takav trend zasad ne upucéuje na izrazite poremecaje na trziStu stanovanja, ali ukazuje na
potrebu za kontinuiranim praéenjem dostupnosti stanovanja u destinaciji.

U kontekstu upravljanja turistiCkim razvojem, ovaj pokazatelj predstavlja vazan instrument za pracenje
mogucih dugoro¢nih utjecaja turizma na trziSte nekretnina. Sustavno praéenje indeksa priustivosti
stanovanja omogucuje pravodobno prepoznavanje trendova koji bi mogli utjecati na dostupnost stanovanja
za lokalno stanovnistvo i na drustvenu odrZivost turistickog razvoja.

Sveukupno gledano, dobiveni rezultati ukazuju na zakljuCak da dostupnost stanovanja u destinaciji
pokazuje trend postupnog smanjenja, ali trenutacno ne ukazuje na izrazene poremecaje koji bi bili izravno
povezani s razvojem turizma.

5.9. Zaposlenost, gospodarstvo i vaznost turizma
5.9.1. RaspolozZivost dodatne radne snage (stopa nezaposlenosti; broj izdanih radnih
dozvola po mjesecima)

Pokazatelj raspolozZivosti dodatne radne snage koristi se za procjenu kapaciteta lokalnog trziSta rada da
odgovori na potrebe turistiCkog sektora. Turizam je radno intenzivna djelatnost koja u razdobljima
poveéanog turistickog prometa zahtijeva dodatnu radnu snagu u razli¢itim sektorima, osobito u
ugostiteljstvu, smjeStajnim objektima, trgovini, prijevozu i drugim usluznim djelatnostima.

Ovaj pokazatelj analizira potencijal dostupne radne snage u destinaciji, uzimajuéi u obzir dva klju¢na
elementa:

stopu nezaposlenosti, odnosno broj nezaposlenih osoba koje bi potencijalno mogle biti uklju¢ene u
turisticke aktivnosti

broj izdanih radnih dozvola za strane radnike, koji ukazuje na potrebu za dodatnom radnom snagom izvan
lokalnog trziSta rada

Podaci za ovaj pokazatelj temelje se na sluzbenim evidencijama Hrvatskog zavoda za zaposljavanje (HZZ) i
nadleznih tijela za izdavanje dozvola za boravak i rad stranih drzavljana.

Analiza kretanja broja nezaposlenih osoba i broja izdanih radnih dozvola omogucéuje procjenu postoji li
dovoljno raspolozive radne snage za potrebe turistickog sektora ili se taj nedostatak nadoknaduje
zaposSljavanjem stranih radnika.

Tablica 66. Raspolozivost dodatne radne snage destinacije Sv. Marin na Muri

10.1. Raspolozivost dodatne radne snage (stopa nezaposlenosti; broj izdanih radnih dozvola po mjesecima)

PODATAK 2020 2021 2022 2023 2024

Broj nezaposlenih 60-80 55-75 46-65 40-60 35-55

Rezultati pokazatelja ukazuju na postupno smanjenje raspolozivosti lokalne radne snage tijekom
promatranog razdoblja. Broj nezaposlenih osoba u destinaciji kre¢e se u relativho niskom rasponu od
priblizno 35 do 55 osoba, Sto upucuje na relativno ograni¢en potencijal dodatne radne snage na lokalnom
trzistu rada.
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Istodobno, podaci o izdanim radnim dozvolama za strane radnike pokazuju da se dio potreba za radnom
snagom u turistickom sektoru nadoknaduje zaposljavanjem radnika iz drugih zemalja. Takav trend sve je
izrazeniji u turistickim destinacijama s razvijenim sektorom usluga, gdje rast turistiCkog prometa stvara
dodatnu potraznju za radnom snagom koju lokalno trziSte rada ne moze u potpunosti zadovoljiti.

Relativno nizak broj nezaposlenih osoba moze se promatrati kao pozitivan pokazatelj gospodarske
aktivnosti i stabilnosti trziSta rada, aliistodobno moze predstavljati izazov za sektore koji ovise o sezonskom
zapoSljavanju, poput turizma i ugostiteljstva.

U kontekstu upravljanja turistiCkim razvojem, dobiveni rezultati upucuju na zaklju¢ak da daljnji rast
turistickog prometa moze povecati potrebu za dodatnom radnom snagom, osobito tijekom vrSnih razdoblja
turisticke sezone. U takvim okolnostima sve vazniju ulogu mogu imati radnici iz drugih regija ili strani radnici
koji privremeno dolaze raditi u turistickom sektoru.

Sveukupno gledano, pokazatelj sugerira da lokalno trziSte rada trenutno raspolaze ograni¢enim rezervama
radne snage, zbog Cega daljnji razvoj turizma moze zahtijevati dodatne mjere u podrucju upravljanja
ljudskim resursima, ukljucujuci obrazovanje i osposobljavanje radne snage, privlacenje radnika iz drugih
podrucja te unapredenje uvjeta rada u turistickom sektoru.

5.10. Procjena dostignute razine prihvatnog kapaciteta analiza scenarija

Procjena dostignute razine prihvatnog kapaciteta destinacije Sveti Martin na Muri temelji se na
sveobuhvatnoj analizi prostornih, infrastrukturnih, drustvenih i ekonomskih pokazatelja definiranih u Planu
upravljanja destinacijom. U tom kontekstu, prihvatni kapacitet ne promatra se isklju¢ivo kao numericka
granica broja posjetitelja, ve¢ kao dinami¢an odnos izmedu intenziteta turisti¢kih aktivnosti i sposobnosti
prostora da o¢uva svoju funkcionalnost, identitet i kvalitetu zivota lokalne zajednice.

Analiza pokazuje da se destinacija trenutno nalazi u fazi stabilnog i kontroliranog turisti¢kog razvoja. Razina
turistickog optereéenja nije takva da uzrokuje znacajne negativne ucinke, no istovremeno su prisutni
odredeni indikatori koji upuéuju na potrebu sustavnijeg upravljanja buduc¢im rastom.

U segmentu smjeStajnih kapaciteta vidljiva je relativno uravnotezena struktura koja predstavlja jednu od
klju€nih snaga destinacije. Hotelski sektor, predvoden Termama Sveti Martin, osigurava stabilnu osnovu
viSednevnog boravka i kvalitetnije potrosnje, dok privatni smjeStaj i ostali ugostiteljski objekti doprinose
fleksibilnosti ponude i prilagodbi razli¢itim trziSnim segmentima. Upravo takva kombinacija omogucuje
izbjegavanje ekstremne apartmanizacije, Sto je ¢est problem u turisti¢ki intenzivnijim destinacijama.

S druge strane, turisti¢ka potraznja pokazuje odredenu razinu koncentracije, osobito u vr§nim razdobljima i
na kljuénim lokacijama kao §to su termalni kompleks, podrucje uz rijeku Muru te zone manifestacija. lako
takva koncentracija joS uvijek ne prelazi granice prihvatljivog, ona predstavlja jasan signal potencijalnog
buduceg pritiska na prostor i infrastrukturu ako se razvoj ne bude paZzljivo usmjeravao.

Prostorni aspekti dodatno potvrduju relativho povoljno stanje. Velik udio prirodnih i ruralnih povrsina,
ocuvan krajobraz te disperzija turistiCkih sadrzaja omogucéuju ravnotezu izmedu koriStenja prostora i
njegove zastite. Medutim, odredeni trendovi, poput postupne prenamjene stambenih objekata u turisticke
svrhe ili Sirenja vikend zona, ukazuju na potrebu preventivnog djelovanja kako bi se oCuvala dugoro¢na
odrzivost prostora.

Komunalna i prometna infrastruktura zasad uspjeSno odgovaraju na potrebe destinacije, ali njihova
otpornost na vrSna opterecenja nije neograni¢ena. Tijekom intenzivnijih turistickih razdoblja dolazi do
povec¢anog pritiska na sustave odvodnje, gospodarenja otpadom i prometne dostupnosti, osobito na
lokalnim prometnicama i u zonama s ve¢om koncentracijom posjetitelja. To jasno upucuje na ¢injenicu da
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se prihvatni kapacitet ne smije promatrati stati¢no, ve¢ kroz prizmu sezonskih oscilacija i lokalnih
specifi¢nosti.

Posebno je vazno istaknuti drustvenu dimenziju, koja u ovom trenutku predstavlja jednu od najstabilnijih
komponenti sustava. Turizam se u pravilu percipira kao pozitivan faktor razvoja, a razina konflikta izmedu
lokalnog stanovniStva i turistiCkih aktivnosti je niska. Upravo taj element predstavlja vazan kapital
destinacije, ali i obvezu da se daljnji razvoj vodi na nac¢in koji neée narusiti postoje¢u ravnotezu.

Zaklju¢no, moze se utvrditi da se Sveti Martin na Muri nalazi u fazi odrzivog, ali osjetljivog rasta. Destinacija
joS uvijek raspolaze odredenim slobodnim kapacitetom za razvoj, no istovremeno ulazi u razdoblje u kojem
je klju¢no uspostaviti jasne mehanizme upravljanja kako bi se sprijeCili negativni u€inci nekontroliranog
rasta.

5.11. Analiza scenarija

Razvoj destinacije u narednom razdoblju mogucée je promatrati kroz nekoliko scenarija koji proizlaze iz
razli¢itih pristupa upravljanju turistiCkim razvojem. Svaki od njih nosi specificne implikacije na prihvatni
kapacitet i dugoro¢nu odrzivost.

Prvi, ujedno i najpozeljniji scenarij, odnosi se na kontrolirani i strateSki voden razvoj. U takvom modelu
naglasak se stavlja na kvalitetu turistiCke ponude, povecanje vrijednosti po gostu te ravnomjernu prostornu
i vremensku raspodjelu turistickih tokova. Razvoj se temelji na selektivnim oblicima turizma - poput
wellnessa, eno-gastronomije i aktivnog odmora — koji prirodno generiraju dulji boravak i maniji pritisak na
prostor. Posljedice ovakvog pristupa uklju¢uju oCuvanje prirodnih resursa, stabilan rast prihoda te jaCanje
identiteta destinacije kao odrzive i kvalitetne turisticke regije.

Drugi scenarij podrazumijeva intenzivan rast bez adekvatnog upravljanja. Takav razvoj moze biti potaknut
povecéanim interesom investitora, Sirenjem privatnog smjestaja i rastom jednodnevnih posjeta. lako bi
kratkoro€no mogao rezultirati poveéanjem turistickog prometa, dugoro¢no bi doveo do niza negativnih
posljedica. Medu njima se posebno istiGu povecéani pritisak na komunalnu infrastrukturu, degradacija
prostora uz rijeku Muru, smanjenje kvalitete boravka te postupno narusSavanje percepcije destinacije.
Upravo ovakav scenarij predstavlja najveci rizik za Sveti Martin na Muri.

Treéi scenarij odnosi se na stagnaciju razvoja, odnosno situaciju u kojoj se destinacija ne prilagodava novim
trendovima i ne razvija nove proizvode. Takav pristup moze dovesti do gubitka konkurentnosti, smanjenja
interesa trziSta i prevelike ovisnosti o postoje¢im kljuénim nositeljima ponude, prije svega termalnom
turizmu. lako ovaj scenarij ne generira izravne pritiske na prihvatni kapacitet, dugoro€no je nepovoljan s
aspekta ekonomskog razvoja.

Sagledavajuéi sve navedeno, jasno je da optimalan razvojni smjer predstavlja kontrolirani scenarij koji
kombinira umjereni rast s aktivnim upravljanjem resursima i turisti¢kim tokovima.

5.12. Zakljucak i preporuke

Analiza prihvatnog kapaciteta i razvojnih scenarija ukazuje na nekoliko klju€nih zaklju¢aka. Destinacija Sveti
Martin na Muri trenutno nije preoptere¢ena te raspolaZze odredenim prostorom za daljnji razvoj.
Istovremeno, postoje jasni signali da bi nekontrolirani rast mogao dovesti do negativnih posljedica, osobito
u segmentima infrastrukture, prostora i kvalitete Zivota lokalnog stanovniStva.
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U tom kontekstu, buduci razvoj destinacije treba se temeljiti na paZljivo uravnotezenom pristupu koji
ukljucuje:

e usmjeravanje razvoja smjesStajnih kapaciteta prema kvalitetnijim i diferenciranim oblicima ponude,
uz ograni¢avanje nekontroliranog Sirenja privatnog smjestaja
e zasStitu prostora, osobito osjetljivih prirodnih zona uz rijeku Muru, kroz jasne prostorne i planske
mehanizme
e razvoj novih turistiCkih sadrzaja izvan glavnih toCaka kako bi se smanjila koncentracija posjetitelja
i potaknula disperzija turistic¢kih tokova
e kontinuirano ulaganje u komunalnu i prometnu infrastrukturu, s naglaskom na povecanje
otpornosti sustava u vr$nim razdobljima
e uvodenje sustava za prac¢enje i upravljanje posjetiteljskim tokovima, ukljucujuci digitalna rjeSenja i
analitiCke alate
e povecanje vrijednosti po gostu kroz razvoj proizvoda koji poti¢u dulji boravak, veéu potroSnju i visSu
razinu kvalitete usluge
Zavrsno, moze se zakljuciti kako Sveti Martin na Muri ima sve preduvjete za daljnji razvoj kao odrziva i
konkurentna destinacija. Klju¢ uspjeha nece biti u povec¢anju broja turista, ve¢ u sposobnosti destinacije
da upravlja njihovim utjecajem, oCuva vlastite resurse i istovremeno unaprijedi kvalitetu turistickog
dozivljaja i Zivota lokalne zajednice.
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6. Razvojni smjer s mjerama i aktivhostima potrebnim za njegovo ostvarenje

6.1. SWOT analiza

SNAGE (S)

SLABOSTI (W)

- Izrazito oCuvan i kultiviran krajolik koji
doprinosi atraktivnosti destinacije.

- Visoka bioloska raznolikost te prepoznatljiv
UNESCO-zasti¢eni rije¢ni krajolik.

- Povoljan geografski polozaj i blizina emitivnih
trzista, uz odli¢nu prometnu dostupnost.

- Dobra razina komunalne infrastrukture i
odgovorno upravljanje okoliSem.

- Razvijeno malo i srednje poduzetnistvo,
osobito u turizmu i ugostiteljstvu.

- Aktivne udruge i snazno civilno drustvo koje
podupire odrZivi razvoj.

- Bogata kulturna i nematerijalna bastina
(medimurska popevka, eno-gastro ponuda,
tradicijski obrti).

- Razvijena mreza biciklisti¢kih staza i vinska
cesta s jakim brendiranjem.

- Kvalitetna wellness i sportska infrastruktura,
kao i sadrzaji za aktivni turizam.

- Pozitivno poduzetnicko okruzenje te
prepoznatljiv identitet regije.

- Nedostatna ponuda smjesStaja viSe kategorije
(41 5%), Sto ograniCava privlacenje zahtjevnijih
gostiju.

- Slabija koordinacija i komunikacija izmedu
javnog sektora i privatnih dionika.

- Ograni¢ena ulaganja u infrastrukturu i
inovativne turisticke proizvode.

- Nedovoljna povezanost obrazovnih institucija i
turistiCke industrije.

- Pojava prekomjerne urbanizacije i gubitka
krajobrazne prepoznatljivosti.

- Nedostatak kadrovskih i financijskih
kapaciteta na razini jedinica lokalne
samouprave.

- NeiskoriSten potencijal kulturne, glazbene i
romske bastine.

- Slaba kultura volontiranja i nedovoljno
razvijena svijest o odrzivosti.

- Problem sive ekonomije i zapoS$ljavanja strane
radne snage bez kontrole.

- Nedovoljna moguénost financiranja i
poticanja razvoja smjeStajaiturizmaiz EU i
nacionalnih fondova

PRILIKE (O) PRIJETNJE (T)
- Rast globalnog interesa za odrzivi, zeleni i - Negativni demografski trendovi i odljev radne
regenerativni turizam. snage.

- Razvoj zdravstvenog, wellness, agro i eno-
gastro turizma kao diferencijacije ponude.

- Koristenje EU fondova i nacionalnih programa
za odrzive projekte i digitalnu tranziciju.

- Umrezavanje i suradnja s prekograni¢nim
destinacijama te zajednicki razvoj ruta.

- JaGanje brendiranja Medimurja kao autenti¢ne
destinacije s bogatom tradicijom i
gastronomijom.

- Ulaganja u inovacije (digitalni alati, pametne
destinacije, odrziva mobilnost).

- Razvoj cjelogodi$njeg turizma kroz sportske i
kulturne manifestacije.

- Povecanje interesa domacih i inozemnih
gostiju za boravak u prirodi i aktivni odmor.

- Poticati moguénosti financiranja razvoja
smjestaja i turizma iz EU i nacionalnih fondova

- Nedostatak kvalificiranih kadrova u turizmuii
ugostiteljstvu.

- Rizici klimatskih promjena koji mogu utjecati
na poljoprivredu i prirodne resurse.

- Pritisak urbanizacije i moguénost naruSavanja
autenti¢nosti prostora.

- Ovisnost o vanjskim trzistima i osjetljivost na
globalne krize.

- Slaba vidljivost na medunarodnom trzistu u
usporedbi s jadranskim destinacijama.

- Nedovoljna ulaganja u kapitalne projekte od
strateSke vaznosti.

- Mogu¢ porast konkurencije drugih
kontinentalnih destinacija koje se brze
prilagodavaju trendovima.
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6.2. ldentificiranje op¢ih nacela i ciljeva turizma

Razvoj turizma u Medimurju temelji se na odrzivom, odgovornom i kvalitetnom upravljanju destinacijom.
Polazi se od nacela koja osiguravaju ravnotezu izmedu gospodarskih koristi, oCuvanja resursa i kvalitete
zivota lokalne zajednice. Nacela su definirana u skladu s zakonodavnim okvirom za upravljanje razvojem
turizma u smijeru odrzivosti, regionalnim karakteristikama i dugoro€nom vizijom odrzivog turizma, a
konac¢no odredenje definirano je Op¢im nacelima definiranim u Planu upravljanja odrzivom destinacijom
Medimurske Zupanije kako bi se uskladilo u najve¢oj mogucoj mjeri postupanje s regionalnom TuristiCkom
zajednicom.

1. Odrzivost i holisticko upravljanje destinacijom

Turizam u Medimurju razvija se planski i odgovorno, uz jasno definirane nadleznosti, medusektorsku
suradnju i ukljucivanje svih dionika — javnog sektora, gospodarstva, lokalne zajednice i civilnog drustva.
Odluke se donose na temelju podataka i dugoroCne vizije, uz transparentno upravljanje resursima i redovito
pracenje uCinaka turizma na prostor, okoli$ i drustvo.

2. Kvaliteta dozivljaja kroz oCuvanje prirodne i kulturne bastine

Prirodne vrijednosti, krajolik, bioraznolikost i kulturna bastina predstavljaju temelj identiteta Medimurja. Svi
aspekti turisti¢kog razvoja moraju doprinositi njihovoj zastiti, odrzivom koriStenju i kvalitetnoj interpretaciji.
Razvoj se usmjerava na autenti¢ne, edukativne i sadrZzajno bogate proizvode koji podizu ukupnu kvalitetu
boravka i dozivljaja posjetitelja, bez komercijalizacije ili naruSavanja autenti¢nosti.

3. Pristupacnost i drustvena ukljuc¢enost

Turizam mora biti inkluzivan i dostupan svima — lokalnoj zajednici, posjetiteljima, osobama s invaliditetom
i ranjivim skupinama. Lokalni stanovnici trebaju imati aktivnu ulogu u planiranju razvoja i ostvarivati stvarne
koristi od turizma: nova radna mjesta, potporu lokalnom gospodarstvu i o¢uvanje kulturnog identiteta.
Ravnopravnost, socijalna osjetljivost i participativno upravljanje klju¢ni su elementi.

4. Zadovoljstvo stanovnika i posjetitelja

U Medimurju se turizam razvija ,,u korist ljudi®. Cilj je stvarati ravnotezu izmedu potreba lokalne zajednice i
ocekivanja posjetitelja. Pozitivan turisticki dozivljaj, dobrobit stanovnika, harmoni¢an suzivot turizma i
svakodnevice te jacanje ponosa lokalnog stanovni$tva smatraju se preduvjetom dugoro¢no uspjesne
destinacije.

5. Sigurnost, klimatska otpornost i odgovorno upravljanje resursima

Destinacija se razvija uz poStovanje granica nosivosti prostora te odgovorno koriStenje prirodnih resursa —
vode, energije, tla i zraka. Naglasak je na kruznom gospodarstvu, smanjenju otpada i emisija, energetskoj
ucinkovitosti i koriStenju obnovljivih izvora energije. TuristiCka infrastruktura i usluge moraju biti sigurne,
pouzdane i otporne na klimatske promjene, ¢ime se osigurava dugoro¢na stabilnost i sigurnost posjetitelja
i stanovnika.
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6. Transparentnost, praé¢enje i kontinuirano poboljsanje kvalitete

Odrzivost se promatra kao proces koji zahtijeva stalno pra¢enje, evaluaciju i prilagodbu. LTZ Medimurske
Zupanije uvodi jasne pokazatelje odrzivosti, transparentno komunicira rezultate i uskladuje se s
medunarodnim standardima (GSTC, ETIS) i nacionalnim smjernicama. Kontinuirano unaprjedenje kvalitete
klju¢ je konkurentnosti i dugoro¢ne odrzivosti destinacije.
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6.3. Oblikovanje strateskog pravca i prioriteta

StrateSki pristup razvoju turizma u Medimurju temelji se na postavljenim opcéim nacelima odrzivosti,
kvalitete, pristupacnosti, zadovoljstva i sigurnosti. Cilj je izgraditi konkurentnu, diferenciranu i cjelogodisnju
destinaciju koja koristi svoje specificne resurse — prirodne, kulturne i drustvene — kako bi povecala
vrijednost turizma, unaprijedila kvalitetu zivota lokalne zajednice i ojacala prepoznatljivost na ciljnim
trzistima.

Strateski pravac razvoja destinacije

Medimurje se strateSki usmjerava prema razvoju odrzive, kvalitetne i dozivljajne destinacije, s naglaskom
na:

e cjelogodiSnju ponudu i smanjenje sezonalnosti,

e povecanje ekonomske vrijednosti turizma, a ne volumena,

e razvoj autenti¢nih proizvoda temeljenih na prirodnim, kulturnim i eno-gastro resursima,
e povecanje kvalitete smjeStaja i usluga,

e digitalnu transformaciju i podizanje organizacijskih kapaciteta,

e jaCanje prepoznatljivosti Medimurja kao odrzive i inovativne destinacije.

Klju¢ je u stvaranju jedinstvenog identiteta koji povezuje prirodu, aktivni odmor, gastronomiju, kulturnu
bastinu i brigu o okoliSu — elemente po kojima se Medimurje moze autenti¢no razlikovati od ostalih
destinacija.

StrateSki prioriteti razvoja turizma LTZ Medimurske zupanije
1. Smanjenje sezonalnosti i razvoj cjelogodi$njih proizvoda

e jacanje turisti¢kih proizvoda koji omogucuju posjete tijekom cijele godine (wellness, aktivni odmor,
kultura, manifestacije, Eno gastro dozivljaji, eko i outdoor turizam)
e razvojtematskih dogadanja u periodima slabije posjec¢enosti
e Dbolja koordinacija ponude izmedu turisti¢kih subjekata, atrakcija i destinacijske organizacije
Cilj: ravnomjernija raspodjela turistickog prometa, stabilniji prihodi i ve¢a odrzivost.

2. Podizanje vrijednosti turizma (viSe potro$nje po osobi, duZi boravak)

e razvoj dozivljajnih i visoko specijaliziranih proizvoda (npr. boutique eno-gastro ture, craft ponuda,
personalizirane aktivnosti u prirodi)
e unapredenje interpretacije atrakcija i podizanje kvalitete usluge
e razvojitinerera i paketa koji poti¢u dulji boravak i ve¢u potro$nju
e unapredenje infrastrukture i ponude u destinaciji (biciklistiCka infrastruktura, interpretacijski
centri, gastro i kulturni sadrzaji)
Cilj: povecanje ekonomske koristi bez povec¢anja volumena posjetitelja.

3. Unaprjedenije strukture i kvalitete smjestaja i usluga

e poticanje ulaganja u smjestaj viSe kvalitete (boutique objekti, tematski smjesStaj, odrzivi smjestaj)
e razvoj standarda odrzZivosti za smjestaj i usluge
e podizanje razine profesionalnosti pruzatelja usluga
e poticanje inovacija (digitalna rjeSenja, pametna destinacija, energetska ucinkovitost)
Cilj: povecéanje konkurentnosti i standarda boravka u destinaciji.
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4. Aktivacija neiskorisStenih posebnosti i razvoj novih turisti¢kih proizvoda

valorizacija specifi¢nih resursa (rijeke Mure i Drave, Medimurska priroda, vinske regije, arheoloska
i povijesna bastina, tradicionalni obrti, lokalna gastronomija)

razvoj novih usluga koje nadograduju postojeci doZivljaj (interpretacijski programi, edukativne ture,
craft radionice, autenti¢ni lokalni proizvodi)

bolje povezivanje atrakcija u koherentne tematske cjeline (npr. vinske rute, prirodne rute,
cikloturisticki klasteri)

Cilj: stvaranje jedinstvenih, diferenciranih proizvoda koji isti¢u identitet Medimurja.

5. JaCanje kapaciteta, organizacije i kompetencija dionika

edukacije za pruzatelje usluga, menadzment destinacije i OPG-ove
profesionalizacija destinacijskog upravljanja

ja¢anje suradnje izmedu turisti¢kih subjekata, lokalne samouprave i zajednice
razvoj sustava kvalitete i standardizacije

komunikacija i transparentno prac¢enje uc¢inaka turizma

Cilj: stvaranje profesionalnog i kohezivnog sustava koji efikasno upravlja turizmom.

6. Fokus na ciljna trziSta i prilagodba trendovima

analiza postojecih i buducih trziSta (domace, regionalno, Centralna Europa)

prepoznavanje trendova poput odrzivog putovanja, aktivnhog odmora, digitalnih nomada, slow
travel-a, wellbeinga

precizniji odabir segmenata visokog potencijala (npr. outdoor putnici, ljubitelji gastronomije,
obitelji, viSednevni aktivni putnici)

uskladivanje postojecih i buducéih turisti¢kih proizvoda s potrebama tih trzista

jacanje brenda i prepoznatljivosti destinacije kroz kvalitetne marketinSke kampanje i storytelling

Cilj: vec¢a ucinkovitost promocije i razvoj proizvoda koji imaju stvarnu trziSnu potraznju.

7. Razvoj prepoznatljivosti destinacije (branding)

definiranje jasnog identiteta Medimurja kao odrZive, zelene, aktivne i eno-gastro destinacije
stvaranje narativa (storyline) koji povezuje prirodne, kulturne i drustvene elemente
unaprjedenje vizualnog identiteta, digitalne prisutnostiiintegrirane promocije

povezivanje proizvoda, dogadanja i atrakcija u jedinstvenu cjelinu koja gradi imidz destinacije

Cilj: povecanje vidljivosti, privlacnosti i konkurentnosti destinacije na ciljnim trziStima.
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6.4. ldentificiranje ciljeva

Strateski ciljevi turizma LTZ Medimurske Zupanije

Ciljevi su organizirani prema pet kategorija (ekonomski, kulturoloski, ekoloski, socijalni, infrastrukturni), uz

dodatni cilj brendiranja destinacije. Svaki cilj je uskladen s definiranim prioritetima:

Smanjenje sezonalnosti

Podizanje vrijednosti i duljine boravka
Unaprjedenje kvalitete smjeStajai usluga
Aktivacija neiskoriStenih posebnosti
JaCanje kapaciteta i kompetencija dionika
Fokus na ciljna trzista i trendove

Razvoj prepoznatljivosti destinacije

Nogohkwbh=

1. 1. Ekonomski cilj - JaCanje lokalne ekonomije kroz odrzivi i visokovrijedni turizam

Povezanost s prioritetima:

e P2 - povecanje vrijednosti i duljeg boravka: Razvoj visoko vrijednih proizvoda povecéava potroSnju

po posjetitelju.

e P4 -aktivacija posebnosti: Lokalni proizvodi i autenti¢ne ponude povecavaju ekonomsku korist.

e P5-jacCanje kapaciteta: Lokalni poduzetnici bolje koriste ekonomski potencijal turizma.
e P1-smanjenje sezonalnosti: CjelogodisSnji proizvodi stabiliziraju prihode.
e P6-fokus na trzZiSta: Orijentacija na trziSta viSe platezne moci pove¢ava ekonomske ucinke.

Ciljevi:

e povecatilokalne gospodarske koristi kroz razvoj cjelogodiSnjih i vrijednosno orijentiranih proizvoda

e povecati prosjeCnu potro$nju po posjetitelju te produljiti boravak
e poticati lokalno poduzetniS$tvo, kratke lance opskrbe i OPG-ove
e osigurati rast zapoS$ljavanja i stabilna radna mjesta u turizmu

2. Kulturoloski cilj — OCuvanje i aktivacija kulturne materijalne i nematerijalne bastine

Povezanost s prioritetima:
e P4 -aktivacija posebnosti: Bastina je klju¢ni diferencijacijski element destinacije.
e P2-podizanje vrijednosti: Autenti¢no interpretirana bastina poveéava vrijednost i potroSnju.
e P1-smanjenje sezonalnosti: Kulturni sadrzaji omogucuju cjelogodiSnje aktivnosti.
e P7-brending: Bastina je temelj identiteta i komunikacije destinacije.

Ciljevi:
e odcuvatii odrzivo koristiti materijalnu i nematerijalnu bastinu
e unaprijediti interpretaciju kroz suvremene, edukativne i autenti¢ne modele

e ukljuciti kulturne institucije i lokalnu zajednicu u kreiranje novih sadrzaja
e poticati razvoj kulturnih programa koji doprinose prepoznatljivosti Medimurja

3. Ekoloski cilj — Zastita prirode i razvoj klimatski odgovornog turizma

Povezanost s prioritetima:

e P4 - aktivacija posebnosti: Zasti¢ena priroda (Mura, Drava, Medimurska priroda) temelj je odrzivih

proizvoda.
e P5-jacanje kapaciteta: Edukacije poti€u odgovorno ponasanje dionika.
e  P3-kvaliteta usluga: Odrzivost infrastrukture povec¢ava standard ponude.
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Ciljevi:
[ )
)
[ )
[ )

P2 - podizanje vrijednosti: ,,Zelene“ destinacije privlace trziSta viSe platezne moéi.
P7 - brending: Odrzivost je klju¢na poruka identiteta Medimurja.

zastititi prirodne vrijednosti i bioraznolikost uz odgovorno upravljanje posjetima
smanjiti ekoloski otisak turizma kroz energiju, vodu, otpad i mobilnost

povecati klimatsku otpornost destinacije i infrastrukture

poticati koriStenje zelene tehnologije i odrzivih praksi

provoditi edukaciju posjetitelja i dionika o odrzivom ponaSanju

4. Socijalni cilj — U¢inkovito, ukljucivo i drustveno odgovorno upravljanje turizmom

Povezanost s prioritetima:

Ciljevi:
[ )
[ ]
[ ]
[ )

P5 - jadanje kapaciteta: Profesionalizacija sustava i osnazivanje organizacija.

P6 - fokus na ciljana trzZista: Dobro upravljanje omogucuje kvalitetnu trziSnu prilagodbu.
P1-smanjenje sezonalnosti: Uklju€ivanje zajednice povecéava prihva¢enost cjelogodiSnje ponude.
P7 - brending: Transparentnost i ukljucivost jaCaju reputaciju destinacije.

uspostaviti inkluzivan, transparentan i podatkovno voden sustav upravljanja turizmmom
osigurati pristupac¢nost turisticke ponude svim skupinama

povecati zadovoljstvo lokalnog stanovni$tva turizmom

osnaziti dionike kroz edukacije, suradnju i profesionalizaciju

pratiti utjecaj turizma na drustvo i transparentno komunicirati rezultate

5. Infrastrukturni cilj — Razvoj moderne, kvalitetne i odrzive infrastrukture

Povezanost s prioritetima:

Ciljevi:
L]
[ ]
[ ]
L]

P3 - kvaliteta smjeStaja i usluga: Infrastruktura je preduvjet za podizanje standarda.
P1-smanjenje sezonalnosti: Kvalitetna infrastruktura omogucava cjelogodiSnje proizvode.

P4 - aktivacija posebnosti: Interpretacijski i rekreacijski sadrzaji povecavaju vrijednost atrakcija.
P5 - jacanje kapaciteta: Infrastruktura olakSava profesionalizaciju ponude.

P7 - brending: Suvremena infrastruktura jaca percepciju destinacije kao uredene i kvalitetne.

unaprijediti prometnu, rekreacijsku, biciklisti¢ku i interpretacijsku infrastrukturu
osigurati infrastrukturnu otpornost na klimatske promjene

podiéi razinu digitalne i informacijske infrastrukture za razvoj pametne destinacije
osigurati standarde sigurnosti i kvalitete za posjetitelje

poticati zelene investicije i odrZive tehnologije u turizmu

6. Brend i prepoznatljivost — Osnazivanje pozicije Medimurja kao odrzive destinacije

Povezanost s prioritetima:

[ ]
]
]
[ ]
Ciljevi:
]
[ ]
]

P7 - razvoj prepoznatljivosti destinacije: Srz ovog cilja.

P6 — fokus na trZiSta: Brend se razvija u skladu s trziSnim prilikama i segmentima.

P2 - podizanje vrijednosti: Snazan brend privlaci posjetitelje veée platezne modéi.

P4 — aktivacija posebnosti: Pri¢e o bastini, prirodi i lokalnim proizvodima grade identitet.

ojacati prepoznatljivost Medimurja kao odrzive, autenti¢ne i zelene destinacije
razvijati storytelling koji povezuje prirodu, kulturu, gastronomiju i na¢in Zivota
unaprijediti komunikaciju prema trziStima pomocu jasnog identitetskog narativa
razviti sustav praéenja i izvjeStavanja o odrzivosti kao klju¢ni element brenda
educirati dionike i posjetitelje o vrijednostima i standardima odrZivog turizma
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6.5. Mjere i aktivnosti

1. EKONOMSKI CILJ - Jacanje lokalne ekonomije kroz odrzivi i visokovrijedni turizam

Povezanost s prioritetima:

e P2-povecanje vrijednostii duljeg boravka

e P4 - aktivacija posebnosti
e P5-jacanje kapaciteta
e P1-smanjenje sezonalnosti
e P6-fokus natrzista
Ciljevi ekonomskog cilja:

e povecatilokalne gospodarske koristi kroz razvoj cjelogodisnjih i vrijednosno orijentiranih proizvoda
e povecati prosje€nu potroSnju po posjetitelju te produljiti boravak
e poticati lokalno poduzetniS$tvo, kratke lance opskrbe i OPG-ove

e osigurati rast zapoSljavanja i stabilna radna mjesta u turizmu

Mjera 1.1. Razvoj cjelogodiSnjih i visokovrijednih turisti¢kih proizvoda

Svrha: razviti proizvode koji povecavaju potroSnju po posjetitelju, poti¢u dulji boravak i smanjuju
sezonalnost, uz fokus na autenti¢nost i odrzivost.

Tablica 67. Mjera 1.1. Razvoj cjelogodisnjih i visokovrijednih turistickih proizvoda

Medimurju“ za ciljana trziSta

Aktivnost / projekt Nositelj / partneri | Rok provedbe Pokazatelji
Razvoj tematskih visednevnih paketa | LTZ/TZMZ,
(eno-gastro, wellness, outdoor, kultura) | turisticke agencije, 2026.-2028. min. 5 novih paketa
narazini LTZ OPG-ovi, vinarije
Kreiranje itinerera ,3 dana u LTZ / TZM 2026. 1 definiran itinerer za

min. 2 trzista

Mjera 1.2. Povezivanje turizma i lokalne ekonomije (kratki lanci i lokalni proizvodi)

Svrha: ojacati vezu izmedu turizma i lokalnih proizvodaca kroz kratke lance opskrbe i vidljivo pozicioniranje

lokalnih proizvoda.

Tablica 68. Mjera 1.2. Povezivanje turizma i lokalne ekonomije (kratki lanci i lokalni proizvodi)

Aktivnost / projekt Nositelj / partneri Rok Pokazatelji
Uspostava ili podrSka ,,Medimurskom
post pocrska -, _ LTZ /LS, OPG-ovi, min. 1  prodajno
regalu / lokalnim kornerima s 2026.-2030. . L.
. . REDEA mjesto u podrucju LTZ
proizvodima
Poticanje  ugostitelja - na uvodenie ||, .ireli, . min. 10 ugostitelja
lokalnih  proizvoda  (vino, hrana, svake godine S .
L udruge, HGK uklju€enih godidnje
suveniri)
Promocija kratkih lanaca opskrbe kroz . .
. . . . min. 2 kampanje
kampanje ,Kupuj lokalno, dozivi | LTZ svake godine N
« godisSnje
lokalno
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Mjera 1.3. Poticanje poduzetniStva i zaposljavanja u turizmu

Svrha: osigurati uvjete za rast broja poduzetnika i kvalitetnih radnih mjesta u turizmu.

Tablica 69. Mjera 1.3. Poticanje poduzetnistva i zapoSljavanja u turizmu

Aktivnost / projekt

Nositelj / partneri

Rok

Pokazatelji

Promocija deficitarnih zanimanja u
turizmu na podruéju LTZ

LTZ / Skole, HZZ

svake godine

rast interesa za upis u
turisti¢ka zanimanja

2. KULTUROLOSKI CILJ - Oduvanije i aktivacija kulturne materijalne i nematerijalne bastine

Povezanost s prioritetima:
P4 - aktivacija posebnosti
e P2-podizanje vrijednosti
e P1-smanjenje sezonalnosti
e P7-brending
Povezanost s ciljevima Plana:
e Povezanisa:CILJ3
Ciljevi:

e ocuvatii odrzivo koristiti materijalnu i nematerijalnu bastinu

e unaprijediti interpretaciju kroz suvremene, edukativne i autenti¢ne modele
e ukljuciti kulturne institucije i lokalnu zajednicu u kreiranje novih sadrzaja

e poticati razvoj kulturnih programa koji doprinose prepoznatljivosti Medimurja

Mjera 2.1. Razvoj kulturno-turisti¢kih dozivljaja

Svrha: pretvoriti bastinu u atraktivne, odgovorne i cjelogodiSnje programe.

Tablica 70. Mjera 2.1. Razvoj kulturno-turistickih doZivljaja

glazba, zanati)

udruge, agencije

Aktivnost Nositelj / partneri Rok Pokazatelji
Razvoj tematskih  kulturnih  ruta .
(povijesne Setnje, ,priCe mjesta“, L1z /KUD-ovi, 2026.-2030. min. 3 nove rute

LTZ/1C Palaca

tradiciju (mini potpore, promocija)

udruge

svake godine

g prog popevke, TZMZ g J
Podrska manifestacijama koje c¢uvaju | LTZ/JLS, KUD-ovi, min. 5 podrZanih

dogadanja godiSnje

3. EKOLOSKI CILJ - Zastita prirode i razvoj klimatski odgovornog turizma

Povezanost s prioritetima:
e P4 -aktivacija posebnosti
e P5-jacanje kapaciteta
e P3-kvaliteta usluga
e P2-podizanje vrijednosti
e P7-brending
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Povezanost s ciljevima Plana:

L)
Ciljevi:

[ )

[ )

)

[ )

Povezani sa: CILJ 2

zastititi prirodne vrijednosti i bioraznolikost uz odgovorno upravljanje posjetima
smanjiti ekoloski otisak turizma kroz energiju, vodu, otpad i mobilnost
povedati klimatsku otpornost destinacije i infrastrukture
poticati koriStenje zelene tehnologije i odrzivih praksi

provoditi edukaciju posjetitelja i dionika o odrZzivom ponaSanju

Mjera 3.1. Edukacija i komunikacija o odgovornom pona$anju u prirodi

Svrha: podici svijest posjetitelja i stanovnika o vrijednosti prirode i pravilima ponaSanja.

Tablica 71. Mjera 3.1. Edukacija i komunikacija o odgovornom ponasanju u prirodi

standardima

Aktivnost Nositelj / partneri Rok Pokazatelji
Postavjanje _info-tabli o pravilima | | r; ;o priroda | 2026.-2028. | min. 10 tabli
pona$anja u prirodi
Radvlonlc?e za_turisticke vodlcg “I LTZ / vanjski . min. 1 radionica
pruzatelje usluga o) »zelenim . svake godine N
struénjaci godisnje

Mjera 3.2. Podr§ka odrzivom upravljanju posjetiteljima u prirodnim podrucjima

Svrha: smanijiti pritisak na osjetljive prostore i usmjeravati posjete u skladu s nosivoscu.

Tablica 72. Mjera 3.2. Podrska odrZivom upravljanju posjetiteljima u prirodnim podrucjima

Aktivnost Nositelj / partneri Rok Pokazatelji
Sure.ldfua s“J.U P‘rlroda u pracenju LTZ /U Priroda kontinuirano godlsml dogovoreni
posjecenostiiizradi preporuka set mjera

Mjera 3.3. Poticanje zelenih praksi u turistic¢kom sektoru

Svrha: potaknuti turisticke subjekte na smanjenje potrosnje resursa i uvodenje ekoloskih rjeSenja.

Tablica 73. Mjera 3.3. Poticanje zelenih praksi u turisti¢kom sektoru

Aktivhost

Nositelj / partneri

Rok

Pokazatelji

Edukacije za poduzetnike o uStedama
resursa i kruznoj ekonomiji

LTZ / komunalna
poduzeéa, TZMZ

svake godine

min. 1 radionica

ekoloskim certifikatima

Promocija primjera dobre prakse N min. 5 primjera
,zelenih* objekata u LTZ L1z kontinuirano | isnie
Poticanje sudjelovanja objekata u LTZ / TZM 2026.-2030. rast broja

certificiranih objekata

4. SOCUALNI CILJ - Ucinkovito, ukljuc€ivo i drustveno odgovorno upravljanje turizmom

Povezanost s prioritetima:

P5 - jacanje kapaciteta

P6 — fokus na ciljana trziSta
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e P1-smanjenje sezonalnosti
e P7-brending

Povezanost s ciljevima Plana:
e Povezanisa:CILJ1, CIL)5, CILJ6

Ciljevi:

e uspostaviti inkluzivan, transparentan i podatkovno voden sustav upravljanja turizmom

e osigurati pristupacnost turisticke ponude svim skupinama

e povecati zadovoljstvo lokalnog stanovni$tva turizmom
e osnaziti dionike kroz edukacije, suradnju i profesionalizaciju
e  pratiti utjecaj turizma na drustvo i transparentno komunicirati rezultate

Mjera 4.1. Ukljucivo i transparentno upravljanje

Svrha: osigurati sudjelovanje dionika i jasno komunicirane odluke.

Tablica 74. Mjera 4.1. Ukljucivo i transparentno upravljanje

Aktivnost Nositelj / partneri Rok Pokazatelji
Organizacija godi$njih konzultacija s | LTZ / TZMZ, JLS, . min. 2 susreta
Lo oo svake godine .
dionicima na podrucju LTZ sektor godisnje
Objava klju¢nih dokumenata i odluka LTz kontinuirano mm..v . 10 objava
LTZ nawebu godisnje
Mjera 4.2. Inkluzija i pristupacnost
Svrha: osigurati da ponuda LTZ bude $to pristupacnija razli¢itim skupinama.
Tablica 75. Mjera 4.2. Inkluzija i pristupacnost
Aktivnost Nositelj / partneri Rok Pokazatelji
Suradnja s udrugama OS|I na . . "
identificiranju barijera i potreba LTZ / udruge OSI 2026.-2027. izraden popis barijera
Sudjelovanje u izradi / promociji online LTZ / TZMZ 2026. vodié objavijen

vodic¢a ,,Pristupacno Medimurje*

Mjera 4.3. JaCanje kompetencija i etickih standarda

Svrha: podiéi profesionalnost i eticke standarde rada u turizmu.

Tablica 76. Mjera 4.3. Jacanje kompetencija i eti¢kih standarda

Aktivnost

Nositelj / partneri

Rok

Pokazatelji

Edukacije o etickom i
turizmu za dionike LTZ

odgovornom

LTZ / TZMZ, vaniski
struénjaci

svake godine

min. 1 edukacija

Uvodenje i promocija kodeksa
ponasanja za vodice i pruzatelje usluga

LTZ / udruga vodica

2025.-2027.

1 usvojen kodeks

5. INFRASTRUKTURNI CILJ - Razvoj moderne, kvalitetne i odrzive infrastrukture
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Povezanost s prioritetima:
e P3-kvaliteta smjeStaja i usluga
e P1-smanjenje sezonalnosti
e P4 - aktivacija posebnosti
e P5-jacanje kapaciteta
e P7-brending

Povezanost s ciljevima Plana:
e Povezanisa: CIL)2,CILJ5
Ciljevi:

e unaprijediti prometnu, rekreacijsku, biciklisti¢ku i interpretacijsku infrastrukturu

e osigurati infrastrukturnu otpornost na klimatske promjene

e podicirazinu digitalne i informacijske infrastrukture za razvoj pametne destinacije
e osigurati standarde sigurnosti i kvalitete za posjetitelje

e poticati zelene investicije i odrzive tehnologije u turizmu

Mjera 5.1. Razvoj turistiCke i rekreacijske infrastrukture u podrucju LTZ

Svrha: stvoriti uvjete za kvalitetan dozivljaj boravka i aktivni turizam.

Tablica 77. Mjera 5.1. Razvoj turisticke i rekreacijske infrastrukture u podrucju LTZ

i rekreacijskih zona

Aktivnost Nositelj / partneri Rok Pokazatelji
Evidentiranje potreba za manjim
infrastrukturnim zahvatima (odmorista, | LTZ/JLS 2026. izraden popis potreba
signalizacija, staze)
Podrska uredenju odmorisnih punktova | ), ¢/ 1 2026.-2030. | broj uredenih lokacija

Mjera 5.2. Digitalna infrastruktura i informiranje

Svrha: osigurati kvalitetne informacije i digitalne alate za posijetitelje.

Tablica 78. Mjera 5.2. Digitalna infrastruktura i informiranje

Aktivnost

Nositelj / partneri

Rok

Pokazatelji

Bolja vidljivost LTZ u Zupanijskim
nacionalnim digitalnim kanalima

LTZ/TZMZ

kontinuirano

rast online posjeta i
upita

6. BREND | PREPOZNATLIJIVOST - Osnazivanje pozicije Medimurja kao odrzive destinacije

Povezanost s prioritetima:

e P7-razvojprepoznatljivosti destinacije

e P6-fokus natrziSta
e P2-podizanje vrijednosti
e P4 -aktivacija posebnosti

Povezanost s ciljevima Plana:
e Povezanisa:CILJ 6
Ciljevi:

e ojacati prepoznatljivost Medimurja kao odrzive, autenti¢ne i zelene destinacije
e razvijati storytelling koji povezuje prirodu, kulturu, gastronomiju i nacin Zivota
e unaprijediti komunikaciju prema trziStima pomocu jasnog identitetskog narativa
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e razviti sustav praéenjaiizvjeStavanja o odrzivosti kao kljuéni element brenda
e educirati dionike i posjetitelje o vrijednostima i standardima odrzivog turizma

Mjera 6.1. Razvoj lokalnog identiteta LTZ unutar brenda ,,Odrzivo Medimurje“

Svrha: jasno definirati poziciju i priu LTZ unutar krovnog brenda Zupanije.

Tablica 79. Mjera 6.1. Razvoj lokalnog identiteta LTZ unutar brenda ,,Odrzivo Medimurje“

komunikacije LTZ s krovnim brendom

Aktivnost Nositelj / partneri Rok Pokazatelji
Definiranje nar.avltlva. (stor.yllne) LTZ - | LTZ / TZMZ, vanjska 2026. 1 narativni dokument
glavne teme, price, simboli agencija
Uskladivanje  vizualne i verbalne | 1, /5 2027. novi vizuali i poruke

Mjera 6.2. Storytelling i promocijske kampanje

Svrha: kontinuirano komunicirati odrzive vrijednosti, lokalne ljude i price.

Tablica 80. Mjera 6.2. Storytelling i promocijske kampanje

Aktivnost

Nositelj / partneri

Rok

Pokazatelji

Tematske kampanje (npr. ,Zeleno
Medimurje“, ,,Okus Medimurja“)

LTZ/TZMZ

svake godine

min. 1 kampanja
godisSnje
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Tablica 81. Cjelokupni popis ciljeva, mjera i aktivnosti

Potencijalni izvori

Cilj Mjera Aktivnost Nositelj / partneri Rok Pokazatelji X .
financiranja
Razvoj tematskih
onogastion | LZ/T2ME, Ministarstio tuszms
g ’ turisticke agencije, 2026.-2028. min. 5 novih paketa .
1.1. Razvoj wellness, outdoor, OPG-ovi. vinariie i sporta, EFRR,
cjelogodignjih i kultura) na razini ’ J Interreg, ESF+
visokovrijednih LTZ
turisti¢kih proizvoda | Kreiranje itinerera
3 d:?ma u ) LTZ / TZMZ 2026. 1 |vt.|vnerer zamin. 2 LTZ, TZMZ, HTZ,
Medimurju® za trzista Interreg, EFRR
ciljana trzista
’r’e alu® / lokalnim LTZ /LS, OPG-ovi, 2026.-2030 min. 1 prodajno EAFRD (ruralni
1. Ekonomski cilj - Jacanje € . REDEA ) ) mjesto razvoj), EFRR, Fond
. kornerima's ,
lokalne ekonomije kroz za turizam

odrzivi i visokovrijedni
turizam

1.2. Povezivanje
turizmai lokalne
ekonomije

proizvodima

Poticanje ugostitelja
na uvodenje

LTZ, HGK, HAMAG-

lokalnih proizvoda t-;zr:guego:gfm, svake godine min. 10 ugostitelja BICRO (vauceri),
(vino, hrana, ’ EFRR, LAG-ovi
suveniri)

LTZ, TZMZ, HTZ
Kampanja ,,Kupuj (promo natjecaji),
lokalno, doZivi LTZ svake godine min. 2 kampanje ESF+, Interreg

lokalno* (cross-border
promocije)
1.3. Poticanje Promocija HZZ, Ministarstvo
deficitarnih

poduzetnistva i
zaposljavanja

zanimanja u turizmu
na podrucju LTZ

LTZ / Skole, HZZ

svake godine

rast interesa za upis

rada, ESF+,
Erasmus+, Zupanija
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2. Kulturoloski cilj -
Oc¢uvanje i aktivacija
kulturne materijalne i
nematerijalne bastine

2.1. Razvoj kulturno-
turisti¢kih dozivljaja

Razvoj tematskih
kulturnih ruta
(povijesne Setnje,
»price mjesta“,
glazba, zanati)

LTZ / KUD-ovi,
udruge, agencije

2026.-2030.

min. 3 nove rute

Ministarstvo
kulture, HTZ,
Interreg (kulturne
rute), ESF+, LAG-ovi

UkljucCivanje
Medimurske
popevke i drugih
elemenatau
turisticke programe

LTZ/1C Palaca
Medimurske
popevke, TZMZ

svake godine

mi

=]

. 3 programa

Ministarstvo
kulture, HTZ, TZMZ,
EFRR
(interpretacija),
ESF+

Podrska
manifestacijama
koje ¢uvaju tradiciju

LTZ /JLS, KUD-ovi,
udruge

svake godine

min. 5 dogadanja

JLS, TZMZ,
Ministarstvo
kulture, HTZ, LAG-

3. Ekoloski cilj — Zastita
prirode i razvoj klimatski
odgovornog turizma

3.1. Edukacija i
komunikacija

ovi, ESF+
Postavljanje info- JU Priroda, JLS,
-avijanje . . . FZOEU, EFRR,
tabli o pravilima LTZ /JLS, JU Priroda | 2026.-2028. min. 10 tabli NPOO

ponasanja u prirodi

(turizam/okoli$)

Radionice za vodice
i pruzatelje usluga o
»Zelenim®
standardima

LTZ / vanjski
struénjaci

svake godine

n. 1 radionica

m

ESF+, Erasmus+,
FZOEU (projekti
osvjeséivanja),
TZMZ

3.2. Podrska
odrzivom
upravljanju
posjetiteljima

SuradnjasJU
Priroda u pracenju
posjec¢enostiiizradi
preporuka

LTZ /JU Priroda

kontinuirano

godisnji set
dogovorenih mjera

JU Priroda, TZMZ,
FZOEU, Interreg,
EFRR

3.3. Poticanje
zelenih praksiu
turistickom sektoru

Edukacije za
poduzetnike o
uStedamaresursai
kruznoj ekonomiji

LTZ / komunalna
poduzeéa, TZMZ

svake godine

min. 1 radionica

TZMZ, MENEA,
FZOEU, ESF+, EFRR
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Promocija primjera
dobre prakse

min. 5 primjera

LTZ, TZMZ, FZOEU

»zelenih“ objekata u L1z kontinuirano godisnje (kampanje),
Interreg, EFRR

LTz

Poticanje

sudjelovanja rast broja TZMZ, HTZ

objekata u LTZ /TZMZ 2026.-2030. certificiranih (certifikati), EFRR,

ekoloskim objekata ESF+, Norveski fond

certifikatima

4. Socijalni cilj — Uc¢inkovito,
uklju€ivo i drustveno
odgovorno upravljanje
turizmom

4.1. Ukljucivo i

Organizacija
godis$njih
konzultacija s
dionicima na

LTZ /TZMZ, ILS,
sektor

svake godine

min. 2 susreta
godi$nje

LTZ, TZMZ, ESF+,
Interreg
(participativno

transparentno podrugju LTZ planiranje)
liani

vpraviane Objava klju&nih i 10obiava LTZ, EFRR
dokumenatai LTZ kontinuirano odi-én'e J (digitalizacija),
odluka LTZ na webu g ) NPQOO, ESF+
i::id;]:::o& na ESF+, Erasmus,
. g L LTZ / udruge OSI 2026.-2027. popis barijera FZOEU (prilagodbe),
identificiranju -
barijera i potreba TzMz

4.2. Inkluzija | Jeratpo

pristupaénost Sudjelovanje u
izradi / promociji .
online vodic¢a LTZ /TZMZ 2026. vodi¢ objavljen TZMzZ, FZOEU, ESF+,

»Pristupacno

Interreg (inkluzija)

Medimurje”
4.3 Jacanje Edukacije o etickom || - 17m7 \anjski . . ) ESF+, Erasmus+,
kompetencijai i odgovornom . svake godine min. 1 edukacija o .
) . strucnjaci Norveski fond, TZMZ
etickih standarda turizmu
- Sy Evidentiranje
5. Infrastrukturni cilj - 5.1. Razvoj turisticke . . . >
t LS, MZ, EFRR, F
Razvoj moderne, kvalitetne i | irekreacijske potreba za manjim LTZ/JLS 2026. lzraden popis LS, Mz, » Fond

odrzive infrastrukture

infrastrukture

infrastrukturnim
zahvatima

potreba

za turizam, LAG-ovi
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Podrska uredenju

JLS, MZ,

odmorisnih broj uredenih Ministarstvo turizma
punktova i LS /Liz 2026.-2030. lokacija i sporta, FZOEU,
rekreacijskih zona EFRR
. Bolja vidljivost LTZ u
5.2. Digitalna N s . . . >
infrastruktura i Zupanijskim i LTZ / TZMZ kontinuirano rastonline posjetai | TZMZ, HTZ, EFRR,

informiranje

nacionalnim
digitalnim kanalima

upita

ESF+

6. Brend i prepoznatljivost -
Osnazivanje pozicije
Medimurja kao odrzive
destinacije

Definiranje narativa

TZMZ, HTZ, Interreg

(storyline) LTZ - LTZ / TZMZ, vanjska 1 narativni .
l . . 2026. K (brendiranje
6.1. Razvoj lokalnog g.avne .teme, price, agencija dokument destinacija), EFRR
identiteta LTZ unutar | Simboli
brenda ,,Odriivo Uskladivanje
Medimurje* vizualne i verbalne 5 TZMZ, HTZ, EFRR
komunikacije LTZ s LTZ/TZMZ 2027. novi vizuali i poruke Fond za turizam
krovnim brendom
Tematske kampanie TZMZ, HTZ, Fond za
6.2. Storytelling i o Zelone panj e kambania turisticki
promocijske pr- ,c€8 P LTZ /TZMZ svake godine - | xampanj nerazvijena
. Medimurje®, ,,Okus godiSnje L.
kampanje podruéjai

Medimurja“)

kontinent, Interreg
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7. Prijedlog smjernica i preporuka za razvoj ili unaprjedenje destinacije

Za uspjesnu provedbu Plana upravljanja destinacijom nuzno je da svi dionici djeluju uskladeno, kao dio
jedinstvenog sustava upravljanja. Klju¢ uspjeha lezi u kontinuiranom dijalogu, jasnoj podjeli uloga,
redovitom prac¢enju rezultata i zajedni¢koj odgovornosti za razvoj odrzivog turizma. Medimurje pritom ima
dobru osnovu da daljnjim povezivanjem institucija, poduzetnika i lokalne zajednice izgradi snaznu,
autenti¢nu i konkurentnu destinaciju.

7.1. Smjernice i preporuke za jedinice lokalne i podrucne (regionalne) samouprave

Jedinice lokalne samouprave i Medimurska Zupanija imaju klju¢nu ulogu u provedbi odrzivog turizma jer
upravo kroz prostorno planiranje, razvoj infrastrukture, zastitu prirodnih i kulturnih resursa te poticanje
poduzetniStva stvaraju okvir za razvoj destinacije. Njihovo djelovanje treba biti uskladeno s nacionalnim i
regionalnim strateSkim dokumentima, ali i s konkretnim potrebama prostora i lokalne zajednice.

U narednom razdoblju vazno je dodatno ojacati koordinaciju izmedu Zupanije, gradova i op¢ina, turisti¢kih
zajednica i drugih relevantnih institucija, kako bi se razvoj turizma odvijao planski i ravnomjerno. Poseban
naglasak treba staviti na odrzivo prostorno planiranje, zastitu krajobraza i osjetljivih podrucja, razvoj javne
turistiCke infrastrukture te unaprjedenje komunalne i prometne opremljenosti turisti¢kih zona. Jednako je
vazno poticati projekte koji doprinose klimatskoj otpornosti, energetskoj ucinkovitosti i kvaliteti Zivota
lokalnog stanovnistva.

Lokalna i regionalna samouprava trebaju aktivho podupirati obnovu i valorizaciju kulturne i tradicijske
bastine, razvoj lokalne ekonomije kroz kratke lance opskrbe te stvaranje uvjeta za kvalitetno zapoSljavanje i
ostanak mladih u destinaciji. Ujedno je potrebno osigurati ve¢u razinu pristupacnosti, ukljucivosti i
participacije gradana u planiranju turizma. U podrucju promocije i brendiranja vazno je da sve jedinice
lokalne samouprave djeluju uskladeno i podrzavaju zajednicki identitet Medimurja kao odrzive, autenti¢ne
i kvalitetne kontinentalne destinacije.

7.2. Smjernice i preporuke za turisticke zajednice

Turisticke zajednice danas viSe nisu samo promotivne organizacije, nego klju¢ni nositelji destinacijskog
menadZzmenta. Njihova uloga u Medimurju treba biti usmjerena na povezivanje dionika, razvoj proizvoda,
koordinaciju aktivnosti i pracenje ucCinaka turizma, uz istovremeno ocCuvanje odrzivosti i jacanje
konkurentnosti destinacije.

U tom smislu potrebno je dodatno osnaziti turisticke zajednice za strateSko planiranje, upravljanje
podacima, razvoj cjelogodisnjih proizvoda i profesionalno vodenje brenda destinacije. Posebnu pozornost
treba usmjeriti na razvoj viSednevnih i tematskih paketa, povezivanje smjestaja, ugostiteljstva, vinarija,
OPG-ova, vodica i atrakcija u integrirane turisticke proizvode te jaCanje ponude izvan glavne sezone.
TuristiCke zajednice takoder trebaju imati aktivnhu ulogu u prikupljanju pokazatelja odrzivosti, pracenju
zadovoljstva gostiju i lokalnog stanovniStva te komunikaciji rezultata i primjera dobre prakse.

Vazno je i da sve turistiCke zajednice usklade komunikaciju s krovnim brendom Medimurja te zajednicki
razvijaju digitalne alate, storytelling i ciljane marketinske aktivnosti. Istodobno, potrebno je kontinuirano
ulagati u edukaciju zaposlenika i tijela turistickih zajednica, osobito u podruc¢jima odrzivog turizma,
digitalnog marketinga, razvoja proizvoda i upravljanja projektima. Posebna uloga LTZ Medimurske Zupanije
jest da djeluje kao poveznica izmedu Zupanijske i lokalne razine, odnosno kao operativno ,ljepilo“ cijelog
sustava upravljanja destinacijom.

135



7.3. Smjernice i preporuke za druge dionike u turizmu i upravljanju turizmom u destinaciji

QOdrzivi razvoj turizma u Medimurju nije mogué bez aktivhog uklju¢ivanja svih ostalih dionika — gospodarskog
sektora, obrazovnih i znanstvenih institucija, civilnog drusStva, kulturnih i prirodnih ustanova, komora,
klastera i lokalnog stanovniStva. Svaka od tih skupina ima vaznu ulogu u oblikovanju kvalitetne, autenti¢ne
i odrzive turistiCke ponude.

Gospodarski sektor, uklju¢ujuci hotelijere, ugostitelje, iznajmljivace, vinarije, OPG-ove, vodi¢e i outdoor
operatore, treba biti usmjeren na razvoj proizvoda viSe dodane vrijednosti, jaGanje kvalitete i odrzivosti
poslovanja te suradnju s turistickim zajednicama u kreiranju integriranih paketa. Obrazovne i znanstvene
institucije trebaju snaznije podupirati razvoj ljudskih potencijala, istrazivanja i inovacija, osobito kroz
dualno obrazovanje, cjelozivotno ucenje i suradnju s turistiCkim sektorom. Organizacije civilnog drustva,
kulturne udruge i LAG-ovi vazni su za oCuvanje identiteta, ukljucivost i aktivho sudjelovanje lokalne
zajednice u turizmu, dok kulturne i prirodne institucije imaju klju¢nu ulogu u interpretaciji, upravljanju
posjetiteljima i zastiti resursa.

Komore, poslovne mreze i klasteri trebaju djelovati kao podrSka poduzetnicima kroz edukacije, standarde
kvalitete, prijave na fondove i umrezavanje, dok lokalna zajednica i stanovnici trebaju biti aktivni sudionici
u planiranju, evaluaciji i svakodnevnom oblikovanju atmosfere destinacije. Zajednicki cilj svih dionika treba
biti razvoj turizma koji donosi korist lokalnom gospodarstvu i zajednici, Cuva bastinu i okoli$ te stvara
prepoznatljivi odrziv identitet Medimurja.
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8. Popis projekata

Plan upravljanja destinacijom, kao temeljni strateSko-operativni dokument razvoja turizma, u svom sastavu
obuhvaéa detaljno strukturiran popis projekata koji izravno doprinose provedbi definiranih mjera i
ostvareniju ciljeva odrzivosti na razini destinacije. Ovi projekti nisu promatraniizolirano, ve¢ kao medusobno
povezani skup intervencija koje zajedno utjeCu na unaprjedenje gospodarske, druStvene i okoliSne
dimenzije razvoja turizma.

U tom kontekstu, popis projekata obuhvaéa Sirok raspon aktivnosti — od infrastrukturnih zahvata i
unapredenja komunalnih sustava, preko razvoja novih turistickih proizvoda i sadrzaja, pa sve do projekata
usmijerenih na digitalizaciju, upravljanje posjetiteljskim tokovima, oCuvanje prirodne i kulturne bastine te
jacanje kapaciteta lokalnih dionika. Njihova zajedni¢ka svrha je osigurati sustavno i koordinirano djelovanje
svih relevantnih aktera u destinaciji, uz jasnu povezanost s definiranim pokazateljima odrzivosti i
ocekivanim razvojnim uc¢incima.

Poseban naglasak stavljen je na projekte od posebnog znacaja za razvoj destinacije, koji svojim opsegom,
utjecajem i strateSkom vaznoS¢éu imaju potencijal generirati snaznije multiplikativne ucinke. Takvi projekti
Cesto predstavljaju kljucne pokretace promjena — bilo da je rije¢ o kapitalnim ulaganjima, projektima koji
doprinose prepoznatljivosti destinacije na trzistu, ili inicijativama koje zna¢ajno unaprjeduju kvalitetu zZivota
lokalnog stanovnistva i iskustvo posjetitelja.

U konacnici, ovako definiran i strukturiran popis projekata omogucuje transparentno praéenje provedbe
Plana upravljanja, jasno povezivanje pojedinih aktivnosti s ciljevima odrzivosti te pravovremeno donosenje
odluka u procesu upravljanja destinacijom.

8.1. Popis projekata koji pridonose provedbi mjera potrebnih za doprinos ostvarenju
pokazatelja odrzivosti na razini destinacije

Popis projekata koji pridonose provedbi mjera usmjerenih na ostvarenje pokazatelja odrzivosti na razini
destinacije obuhvac¢a skup medusobno povezanih razvojnih, infrastrukturnih i upravljackih aktivnosti koje
zajedno podupiru uravnotezen i dugoro¢no odrziv razvoj turizma.

Napominje se kako se cjelovit popis projekata nalazi u prilogu 1. ovog dokumenta te je izraden u
standardiziranom formatu sukladno smjernicama Ministarstvo turizma i sporta Republike Hrvatske, ¢ime
je osigurana njegova uskladenost, preglednost i primjenjivost u procesu prac¢enja i upravljanja.

8.2. Popis projekata od posebnog znacaja za razvoj destinacije

Popis projekata od posebnog znacCaja za razvoj destinacije obuhvacéa kljuéne inicijative koje svojim
strateSkim utjecajem, opsegom i razvojnim potencijalom imaju presudnu ulogu u jacanju konkurentnosti,
prepoznatljivosti i odrzivosti destinacije.

Napominje se kako se cjelovit popis projekata nalazi u prilogu 2. ovog dokumenta te je izraden u
standardiziranom formatu sukladno smjernicama Ministarstvo turizma i sporta Republike Hrvatske, ¢ime
je osigurana njegova jasnoca, usporedivost i uskladenost s nacionalnim okvirom planiranja.
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Prilog 1.

Popis projekata koji pridonose provedbi mjera potrebnih za doprinos ostvarenju pokazatelja
odrzivosti na razini destinacije

(izraden je kao zaseban dokument i predstavlja sastavni dio Ovog Plana)

Prilog 2.
Popis projekata od posebnog znacaja za razvoj destinacije

(izraden je kao zaseban dokument i predstavlja sastavni dio Ovog Plana)
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Prilog 3.

Indeksi turisticke razvijenosti po JLS

Turisti¢ka zajednica Grada Cakovca

Pokazatelj 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024
A. Broj postelja 2,45 2,46 2,48 2,49 2,48 2,52 2,55 2,55
B. Broj postelja u hotelima 2,5 2,5 2,5 2,5 2,5 2,5 2,5 2,5
C. Broj turista 2,72 2,74 2,75 2,45 2,63 2,76 2,79 2,8
D. Broj nocenja 2,82 2,85 2,87 2,57 2,71 2,85 2,87 2,87
E. Broj zaposlenih u UGT djelatnosti 2,59 2,66 2,58 2,53 2,48 2,53 2,45 2,5
F. Broj postelja po stanovniku 2,44 2,46 2,48 2,5 2,5 2,54 2,58 2,58
G. Broj postelja u hotelima po stanovniku 3,09 3,1 3,11 3,11 3,12 3,12 3,12 3,12
H. Broj turista po stanovniku 3,31 3,34 3,37 3,06 3,25 3,39 3,41 3,43
I. Broj noéenja po stanovniku 2,71 2,76 2,78 2,49 2,64 2,78 2,8 2,8
J. Udio zaposlenih u UGT djelatnosti 3,34 3,46 3,53 3,46 3,35 3,43 3,24 2,7
ITR 27,97 28,33 28,44 27,14 27,67 28,42 28,31 27,85
Turisti¢ka zajednica Grada Preloga / Dravsko blago

Pokazatelj 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024
A. Broj postelja 1,53 1,54 1,54 1,54 1,73 1,73 1,71 1,71
B. Broj postelja u hotelima 1,74 1,76 1,76 1,76 1,94 1,94 1,94 1,94
C. Broj turista 1,57 1,6 1,63 1,31 1,61 1,72 1,81 1,83
D. Broj noéenja 1,59 1,61 1,62 1,28 1,56 1,75 1,85 1,92
E. Broj zaposlenih u UGT djelatnosti 1,88 2,18 2,16 2,39 2,39 2,29 2,3 2,3
F. Broj postelja po stanovniku 1,07 1,08 1,09 1,09 1,3 1,3 1,29 1,27
G. Broj postelja u hotelima po stanovniku 1,85 1,87 1,87 1,87 2,09 2,09 2,09 2,09
H. Broj turista po stanovniku 1,69 1,71 1,75 1,46 1,74 1,82 1,89 1,91
I. Broj noéenja po stanovniku 1,04 1,05 1,07 0,76 1,02 1,22 1,32 1,38
J. Udio zaposlenih u UGT djelatnosti 2,08 2,34 2,33 2,48 2,48 2,46 2,48 1,25
ITR 16,05 16,75 16,82 15,93 17,9 18,46 18,85 17,65
Turisticka zajednica Opdéine Strigova

Pokazatelj 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024
A. Broj postelja 1,33 1,3 1,36 1,42 1,54 1,66 1,77 1,77
B. Broj postelja u hotelima 0 0 0 0 0 0 0 0
C. Broj turista 0,87 0,91 0,97 0,82 1,15 1,27 1,32 14
D. Broj noéenja 0,98 1,01 1,11 1,1 1,29 1,43 1,49 1,58
E. Broj zaposlenih u UGT djelatnosti 19 1,4 1,28 1,46 1,54 1,63 1,43 1,49
F. Broj postelja po stanovniku 1,31 1,28 1,35 1,42 1,57 1,69 1,8 1,8
G. Broj postelja u hotelima po stanovniku 0 0 0 0 0 0 0 0
H. Broj turista po stanovniku 1,41 1,46 1,53 1,36 1,75 1,94 1,94 2,02
I. Broj noéenja po stanovniku 0,88 0,94 1,01 1 1,26 1,36 1,43 1,52
J. Udio zaposlenih u UGT djelatnosti 3,08 2,52 2,41 2,6 2,68 2,79 2,55 1,29
ITR 11,76 10,84 11,02 11,2 12,74 13,72 13,73 12,96
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Turisti¢ka zajednica Opc¢ine Sveti Martin na Muri

Pokazatelj 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024
A. Broj postelja 2,45 2,46 2,48 2,49 2,48 2,52 2,55 2,55
B. Broj postelja u hotelima 2,5 2,5 2,5 2,5 2,5 2,5 2,5 2,5
C. Broj turista 2,72 2,74 2,75 2,45 2,63 2,76 2,79 2,8
D. Broj noéenja 2,82 2,85 2,87 2,57 2,71 2,85 2,85 2,87
E. Broj zaposlenih u UGT djelatnosti 2,59 2,66 2,58 2,53 2,48 2,53 2,45 2,5
F. Broj postelja po stanovniku 2,44 2,46 2,48 2,5 2,5 2,54 2,58 2,58
G. Broj postelja u hotelima po stanovniku 3,09 3,1 3,11 3,11 3,12 3,12 3,12 3,12
H. Broj turista po stanovniku 3,31 3,34 3,37 3,06 3,25 3,39 3,41 3,43
I. Broj noéenja po stanovniku 2,71 2,76 2,78 2,49 2,64 2,78 2,8 2,8
J. Udio zaposlenih u UGT djelatnosti 3,34 3,46 3,53 3,46 3,35 3,43 3,24 2,7
ITR 27,97 28,33 28,44 27,14 27,67 28,42 28,31 27,85
TuristiCka zajednica Podrucja Mura i gorice
Grad Mursko Sredisée

Pokazatelj 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024
A. Broj postelja 1,14 1,14 1,14 1,42 1,42 1,16 1,42 1,42
B. Broj postelja u hotelima 1,49 1,49 1,49 1,49 1,49 1 1,49 1,49
C. Broj turista 0,14 0,12 0,09 0,17 0,53 0,58 0,61 0,67
D. Broj noéenja 0,24 0,2 0,12 0,17 0,46 0,52 0,61 0,61
E. Broj zaposlenih u UGT djelatnosti 0,95 1,43 1,11 1,28 1,28 1,59 1,63 1,91
F. Broj postelja po stanovniku 0,79 0,8 0,8 1 1,07 0,84 1,09 1,09
G. Broj postelja u hotelima po stanovniku 1,69 1,7 1,7 1,71 1,71 1 1,73 1,73
H. Broj turista po stanovniku 0,21 0,19 0,15 0,26 0,76 0,81 0,81 0,88
1. Broj noéenja po stanovniku 0,09 0,08 0,04 0,07 0,21 0,26 0,26 0,32
J. Udio zaposlenih u UGT djelatnosti 1,61 2,04 1,67 1,82 1,8 2,11 2,14 1,23
ITR 8,36 9,19 8,32 9,45 10,67 7,8 11,71 11,36
Opcéina Selnica

Pokazatelj 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024
A. Broj postelja 0,7 0,93 0,99 1,1 1,23 1,25 1,23 1,22
B. Broj postelja u hotelima 0 0 0 0 0 0 0 0
C. Broj turista 0,27 0,44 0,54 0,64 0,81 0,82 0,85 0,97
D. Broj nocenja 0,64 0,87 0,71 0,79 0,94 0,94 1,03 1,03
E. Broj zaposlenih u UGT djelatnosti 1,18 1 1,18 0,95 1,57 1,23 1,49 1,48
F. Broj postelja po stanovniku 0,65 0,89 0,95 1,06 1,21 1,23 1,22 1,21
G. Broj postelja u hotelima po stanovniku 0 0 0 0 0 0 0 0
H. Broj turista po stanovniku 0,6 0,85 0,99 1,12 1,34 1,39 1,39 1,53
1. Broj noéenja po stanovniku 0,52 0,74 0,59 0,68 0,83 0,84 0,88 0,94
J. Udio zaposlenih u UGT djelatnosti 2,63 0 2,57 2,31 2,61 2,6 2,77 1,52
ITR 7,18 4,72 8,5 8,66 10,84 10,28 10,79 9,92
Opcina VratisSinec

Pokazatelj 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024
A. Broj postelja 0 0 0 0 0 0 0 0
B. Broj postelja u hotelima 0 0 0 0 0 0 0 0
C. Broj turista 0 0 0 0 0 0 0 0
D. Broj noéenja 0 0 0 0 0 0 0 0
E. Broj zaposlenih u UGT djelatnosti 1,57 1,54 1,54 1,52 1,36 1,36 1,36 1,19
F. Broj postelja po stanovniku 0 0 0 0 0 0 0 0
G. Broj postelja u hotelima po stanovniku 0 0 0 0 0 0 0 0
H. Broj turista po stanovniku 0 0 0 0 0 0 0 0
I. Broj noéenja po stanovniku 0 0 0 0 0 0 0 0
J. Udio zaposlenih u UGT djelatnosti 3,13 3,01 3,07 2,98 2,77 2,77 2,83 1,34
ITR 4,7 4,55 4,62 4,5 4,14 4,14 4,19 2,53
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Opéina Podturen

Pokazatelj 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024
A. Broj postelja 0 0 0 0 0 0 0 0
B. Broj postelja u hotelima 0 0 0 0 0 0 0 0
C. Broj turista 0 0 0 0 0 0 0 0
D. Broj noéenja 0 0 0 0 0 0 0 0
E. Broj zaposlenih u UGT djelatnosti 1,23 0 0,7 0,95 0,85 1,32 1,57 1,57
F. Broj postelja po stanovniku 0 0 0 0 0 0 0 0
G. Broj postelja u hotelima po stanovniku 0 0 0 0 0 0 0 0
H. Broj turista po stanovniku 0 0 0 0 0 0 0 0
I. Broj noéenja po stanovniku 0 0 0 0 0 0 0 0
J. Udio zaposlenih u UGT djelatnosti 2,72 0 2,06 2,27 2,17 2,74 1,47 1,47
ITR 3,95 0 2,76 3,23 3,02 4,06 3,04 3,04
TuristiCka zajednica Podrucja Srce Medimurja
Opcina Nedelisce

Pokazatelj 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024
A. Broj postelja 1,47 1,59 1,59 1,59 1,66 1,5 1,5 1,52
B. Broj postelja u hotelima 1,4 1,4 1,4 1,4 14 0 0 0
C. Broj turista 1,41 1,39 1,35 1,04 1,29 1,37 1,43 14
D. Broj noéenja 1,51 1,52 1,4 1,12 1,27 1,36 1,46 1,43
E. Broj zaposlenih u UGT djelatnosti 1,89 1,8 1,96 1,95 1,83 1,9 1,84 1,83
F. Broj postelja po stanovniku 0,84 0,95 0,96 0,96 1,05 0,92 0,92 0,94
G. Broj postelja u hotelima po stanovniku 1,32 1,33 1,33 1,33 1,36 0 0 0
H. Broj turista po stanovniku 1,33 1,32 1,28 0,92 1,13 1,39 1,39 1,36
1. Broj noéenja po stanovniku 0,8 0,81 0,71 0,49 0,62 0,72 0,78 0,76
J. Udio zaposlenih u UGT djelatnosti 2,41 2,29 2,43 2,46 2,3 2,4 2,3 1,3
ITR 14,38 144 14,41 13,31 14,03 11,49 11,59 10,84
Op¢ine Sveti Juraj na Bregu

Pokazatelj 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024
A. Broj postelja 0,97 1,15 1,18 1,21 1,4 1,6 1,63 1,66
B. Broj postelja u hotelima 0 0 0 0 0 0 0 0
C. Broj turista 0,67 0,8 0,79 0,83 1,01 1,07 1,14 1,27
D. Broj nocenja 0,74 0,81 1,13 0,96 1,13 1,46 1,43 1,53
E. Broj zaposlenih u UGT djelatnosti 1,43 1,49 1,57 1,32 1,52 1,52 1,72 1,68
F. Broj postelja po stanovniku 0,71 0,88 0,91 0,94 1,12 1,31 1,35 1,39
G. Broj postelja u hotelima po stanovniku 0 0 0 0 0 0 0 0
H. Broj turista po stanovniku 0,92 1,06 1,06 1,1 1,29 1,36 1,43 1,57
1. Broj noéenja po stanovniku 0,44 0,53 0,78 0,63 0,78 0,94 0,98 1,17
J. Udio zaposlenih u UGT djelatnosti 2,78 2,74 2,78 2,51 2,63 2,75 2,9 1,45
ITR 8,67 9,5 10,2 9,51 10,87 11,86 12,5 11,72
Opcina Gornji Mihaljevec

Pokazatelj 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024
A. Broj postelja 0,26 0,53 0,53 0,53 0,7 0 0,26 0,41
B. Broj postelja u hotelima 0 0 0 0 0 0 0 0
C. Broj turista 0,06 0,06 0 0 0,07 0,08 0,08 0,07
D. Broj noéenja 0,09 0,09 0 0 0,1 0,1 0,1 0,1
E. Broj zaposlenih u UGT djelatnosti 0,95 0,9 0 0 0 0,85 0,85 1,37
F. Broj postelja po stanovniku 0,32 0,64 0,64 0,64 0,82 0 0,34 0,53
G. Broj postelja u hotelima po stanovniku 0 0 0 0 0 0 0 0
H. Broj turista po stanovniku 0,25 0,25 0 0 0,29 0,34 0,34 0,52
I. Broj noéenja po stanovniku 0,09 0,09 0 0 0,11 0,12 0,12 0,21
J. Udio zaposlenih u UGT djelatnosti 2,51 0 0 0 2,09 2,31 2,28 1,52
ITR 4,52 1,65 1,17 1,17 2,09 3,15 4,37 49

141




Opéina Senkovec

Pokazatelj 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024
A. Broj postelja 0,53 0,53 0,53 0,53 0,53 0,53 0,76 0,76
B. Broj postelja u hotelima 0 0 0 0 0 0 0 0
C. Broj turista 0,03 0,64 0,53 0,36 0,52 0,59 0,54 0,62
D. Broj noéenja 0,01 0,56 0,48 0,36 0,46 0,48 0,56 0,59
E. Broj zaposlenih u UGT djelatnosti 0 1,28 1,36 1,49 1,04 1,52 1,43 1,48
F. Broj postelja po stanovniku 0,49 0,49 0,49 0,49 0,51 0,51 0,73 0,74
G. Broj postelja u hotelima po stanovniku 0 0 0 0 0 0 0 0
H. Broj turista po stanovniku 0,1 1,1 0,97 0,75 0,98 1,1 1,01 1,11
I. Broj noéenja po stanovniku 0,01 0,45 0,38 0,28 0,36 0,36 0,48 0,49
J. Udio zaposlenih u UGT djelatnosti 0 2,04 2,19 2,3 1,85 2,4 2,28 1,16
ITR 1,15 7,09 6,95 6,57 6,22 7,45 7,82 6,95
Opé¢ina Strahoninec
Pokazatelj 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

A. Broj postelja 0 0 0 0 0 0 0 0
B. Broj postelja u hotelima 0 0 0 0 0 0 0 0
C. Broj turista 0 0 0 0 0 0 0 0
D. Broj noéenja 0 0 0 0 0 0 0 0
E. Broj zaposlenih u UGT djelatnosti 0 0 0 0 1,04 1,18 0,95 1,1
F. Broj postelja po stanovniku 0 0 0 0 0 0 0 0
G. Broj postelja u hotelima po stanovniku 0 0 0 0 0 0 0 0
H. Broj turista po stanovniku 0 0 0 0 0 0 0 0
1. Broj noéenja po stanovniku 0 0 0 0 0 0 0 0
J. Udio zaposlenih u UGT djelatnosti 0 0 0 0 2,23 2,39 2,19 1,09
ITR 0 0 0 0 3,28 3,56 3,14 2,2
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Prilog 4.

Popis javne turistiCke infrastrukture

RB | Kategorija JTI vrsta naziv JLS

1 Primarna JTI Kongresni centar Kongresni centar Terme Sveti Martin Sveti Martin na Muri
2 Ostalo Kongresni centar Dom kulture Strigova Strigova

3 Primarna JTI Centar za posjetitelje CZP Mlin na Muri Sveti Martin na Muri
4 Ostalo Centar za posjetitelje Stara Kovacnica tradicijski obrt Nedelisce

5 Ostalo Centar za posjetitelje Strekari Nedelisée

6 Ostalo Centar za posjetitelje Svjetski centar PuSipela Strigova

7 Ostalo Centar za posjetitelje Med dvemi vodami Mursko SrediS¢e

8 Ostalo Centar za posjetitelje Mamicina Skrinja VratiSinec

9 Primarna JTI Centar za posijetitelje Ekomuzej Medimurje malo Cakovec

10 Primarna JTI Interpretacijski centar Spomen park naftastva Mursko SrediS¢e

11 | Ostalo Interpretacijski centar Spomen dom rudarstva -Cimper Mursko Sredis¢e

12 | Primarna JTI Interpretacijski centar Matulov grunt Sveti Juraj na bregu
13 | PrimarnaJTl Odmoriste-vidikovac Ciklo odmoriSte G.Hras¢an Nedelisce

14 | Ostalo OdmoriSte-vidikovac Ciklo odmoriste Slakovec kod Cige Nedelis¢e

15 Ostalo Odmoriste-vidikovac VIDIKOVAC MADERKIN BREG Strigova

16 | Primarna JTI OdmoriSte-vidikovac CIAN odmoriste Prelog

17 | PrimarnalTl Kupaliste kupaliste Cakovec Cakovec

18 | PrimarnaJTI BiciklistiCka ruta Cycle in a Network Cakovec

19 | Ostalo Biciklisti¢ka ruta Pusipelova Cakovec

20 | Ostalo BiciklistiCka ruta Medimurska Cakovec

21 | Ostalo BiciklistiCka ruta DrZavna magistralna dionica Cakovec

22 | Ostalo Biciklisti¢ka ruta Strekarska Cakovec

23 | Ostalo BiciklistiCka ruta DUSTER FASTER Cakovec

24 | Ostalo Biciklisti¢ka ruta Svetomartinska Mura Sveti Martin na Muri
25 | SekundarnaJTl | BiciklistiCka ruta Hrastov hlad Nedelisce

26 | SekundarnalTl | BiciklistiCka ruta Staza od tri mosta Nedelis¢e

27 | SekundarnaJTl | Biciklisti¢ka ruta Jabukin put Nedelis¢e

28 | SekundarnalJTl | BiciklistiCka ruta Voda bez koda Nedelisce
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Mursko SrediSc¢e-

29 Primarna JTI Biciklistika ruta Amazon of Europe Donji Vidovec
Donji Vidovec-
30 Primarna JTI BiciklistiCka ruta Amazon of Europe Prelog
31 Primarna JTI PjeSacke staze MEDIMURSKI PLANINARSKI PUT Cakovec
32 | Ostalo Pjesacke staze Svetomartinska Mura Sveti Martin na Muri
33 | Primarna JTI Pjesacke staze KruZna pjeSacka staza Maderka Strigova
34 | PrimarnaJTl PjeSacke staze Murska Setnica Mursko SrediSce
35 | SekundarnaJTl | PjeSacke staze Sveti Juraj na Bregu Sveti Juraj na Bregu
Sveti Juraj na Bregu
36 | SekundarnalTl | PjeSacke staze Cakovec - Sveti Juraj na bregu - Cakovec
Sveti Juraj na Bregu
37 | SekundarnalTl | Pje3acke staze Skolski put/Matulova staza - Cakovec
38 | SekundarnalJTl | PjeSacke staze Toplice Sveti Martin - Koncovcak - GradiS¢ak | Sveti Martin na Muri
39 | SekundarnalJTl | PjeSacke staze Toplice Sveti Martin-Strigova Sveti Martin na Muri
40 | SekundarnalTl | PjeSaCke staze Strigova -Vusivéak- Gibina Strigova
41 | SekundarnalJTl | PjeSacke staze Mala Strigovska kruzna ruta Strigova
EKO-turisticka pou€na pjeSacko biciklisticka
42 | PrimarnaJTI Setnice staza Svetomartinska Mura Sveti Martin na Muri
43 | PrimarnaJTl Setnice Setnica sv. Barbare Mursko Sredisc¢e
44 | Primarna JTI Vozila-plovila za prijevoz... Skela narijeci Muri Sveti Martin na Muri
45 | Ostalo Vozila-plovila za prijevoz... Mlin narijeci Muri Sveti Martin na Muri
46 Primarna JTI Info ploCe, tur.signalizacija | Smeda signalizacija Cakovec
47 | Ostalo Info ploCe, tur.signalizacija | Smeda signalizacija Cakovec
48 | Ostalo Info ploce, tur.signalizacija | Smeda signalizacija Cakovec
49 | Ostalo Info ploCe, tur.signalizacija | Smeda signalizacija Cakovec
50 | Ostalo Info ploCe, tur.signalizacija | Smeda signalizacija Cakovec
51 Ostalo Info ploCe, tur.signalizacija | Smeda signalizacija Cakovec
52 | Ostalo Info ploCe, tur.signalizacija | Smeda signalizacija Cakovec
53 | Ostalo Info plocCe, tur.signalizacija | Smeda signalizacija Cakovec
54 | Ostalo Info ploCe, tur.signalizacija | Smeda signalizacija Cakovec
55 | Ostalo Info ploCe, tur.signalizacija | Smeda signalizacija Cakovec
56 | Ostalo Info plocCe, tur.signalizacija | Smeda signalizacija Cakovec
57 | Ostalo Info plocCe, tur.signalizacija | Smeda signalizacija Cakovec
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58 Ostalo Info ploCe, tur.signalizacija | Smeda signalizacija Cakovec
59 | Ostalo Info ploce, tur.signalizacija | Smeda signalizacija Cakovec
60 Ostalo Info ploCe, tur.signalizacija | Smeda signalizacija Cakovec
61 Ostalo Info ploCe, tur.signalizacija | Smeda signalizacija Cakovec
62 | Ostalo Info plocCe, tur.signalizacija | Smeda signalizacija Cakovec
63 | Ostalo Info ploce, tur.signalizacija | Smeda signalizacija Cakovec
64 Ostalo Info ploCe, tur.signalizacija | Smeda signalizacija Cakovec
65 | Ostalo Info plocCe, tur.signalizacija | Smeda signalizacija Cakovec
66 | Ostalo Info plo&e, tur.signalizacija | INFO PLOCA - Sveti Martin na Muri Sveti Martin na Muri
67 | Ostalo Info ploCe, tur.signalizacija | Info plo€a Nedelis¢e
68 | Ostalo Info plocCe, tur.signalizacija | Info ploCa Nedelisc¢e
69 | Ostalo Info plocCe, tur.signalizacija | Info ploCa Nedelisc¢e
70 | Ostalo Info ploCe, tur.signalizacija | Info plo€a Nedelis¢e
71 | Ostalo Info ploCe, tur.signalizacija | Info plo€a Nedelis¢e
72 | Ostalo Info plocCe, tur.signalizacija | Info ploCa Nedelisc¢e
73 | Ostalo Info ploCe, tur.signalizacija | Info plo€a Nedelis¢e
74 | Ostalo Info ploCe, tur.signalizacija | Info plo€a Nedelis¢e
75 | Ostalo Info ploce, tur.signalizacija | Info ploCa Nedelis¢e
76 | Ostalo Info ploce, tur.signalizacija | Turisti¢ka signalizacija Strigova
77 | Ostalo Info ploCe, tur.signalizacija | Info ploce Medimurske vinske ceste Strigova
78 | Ostalo Info ploCe, tur.signalizacija | Info ploCe pjeSacke staze Maderka Strigova
79 | PrimarnaJTl Info ploce, tur.signalizacija | AoE bike trail info ploCa Mursko SrediS¢e
80 Primarna JTI Info ploCe, tur.signalizacija | AoE bike trail info ploa Prelog

81 Primarna JTI Dvorci,kurije,utvrde Stari Zrinskih Cakovec
82 Primarna JTI Dvorci,kurije,utvrde Pavlinski samostan svete Jelene Senkovec
83 | SekundarnalJTl | Sportski objekti Mini golf - Smart Golf igraliSte Cakovec
84 | Ostalo Sportski objekti Stadion SRC Mladost Cakovec
85 | Ostalo Sportski objekti Streljana Cakovec Cakovec
86 | Ostalo Sportski objekti Kuglana SRC "Mladost" Cakovec Cakovec
87 | Ostalo Sportski objekti Macanov dom Cakovec
88 | Ostalo Sportski objekti Sportski objekt Sloga Cakovec
89 | Ostalo Sportski objekti Skate park Cakovec Cakovec

145




90 | Ostalo Sportski objekti Teniski tereni “Franjo Puncec” Cakovec
91 Ostalo Sportski objekti Novi teniski tereni "Franjo Puncec" Cakovec
Sportska dvorana Graditeljske Skole
92 | Ostalo Sportski objekti Cakovec Cakovec
93 | Ostalo Sportski objekti Nedelisée
94 | SekundarnaJTl | Sportski objekti Sportska dvorana OS Strigova Strigova
95 | SekundarnalJTl | Sportski objekti Sportski centar Strigova Strigova
96 | SekundarnalJTl | Sportski objekti Sportsko igraliSte Strigova
97 Sekundarna JTI | Rodna kuéa poznate osobe | Rodna kuca Lavoslava Kralja Medimurca Cakovec
98 | SekundarnalJTl | Plutajuci objekti Skela Sveti Martin Sveti Martin na Muri
99 | Ostalo Plutajuci objekti Mlin na Muri Zabnik Sveti Martin na Muri
100 | Sekundarna JTI | Parkiralista UL. V Morandinija - ispred trznice Cakovec
UL. V Morandinija - ispred poslovnice PBZ “
101 | Ostalo ParkiraliSta banke J P Cakovec
102 | Ostalo Parkiralista UL. Valenta Moransinija - trznica Cakovec
103 | Ostalo Parkiralista UL. Valenta Moransinija - ispred ljekarne Cakovec
104 | Ostalo Parkiralista UL. Tome Masaryka - ispred poste Cakovec
UL. Rudera BoSkovica - ispred zgrade .
105 | Ostalo Parkiralista Medimurske Zupanije Cakovec
106 | Ostalo Parkirali$ta UL. Kralja Tomislava Cakovec
107 | Ostalo Parkiralista Trg Eugena Kvaternika - zapadna strana Cakovec
108 | Ostalo Parkiralista Trg Eugena Kvaternika - isto¢na strana Cakovec
109 | Ostalo Parkiralista Park Rudolfa Kropeka Cakovec
110 | Ostalo Parkiralista UL. J.J. Strossmayera - iza PBZ banke Cakovec
111 | Ostalo Parkiralista ;Jtlr'z::élfatrossmayera FKod serede pollidh Cakovec
112 | Ostalo ParkiraliSta Ul. Matice Hrvatske Cakovec
113 | Ostalo Parkirali$ta UL. Otokara Ker$ovanija Cakovec
114 | Ostalo ParkiraliSta ;J;'szc;r;eeaMasaryka remedusiarcg novee Cakovec
ULl. Tome Masaryka - iza Medimurke i Centra “
115 | Ostalo Parkiralista za kulturu Cakovec
UL. Jakova Gotovca - oko poslovnog centra Sakovec
116 | Ostalo ParkiraliSta Konzum
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UL Ivana Mazuranica - kod depadanse Doma

Cak
117 | Ostalo Parkiralista umirovljenika axovec
118 | Ostalo ParkiralisSta UL. Dr. Ante StarCevica Cakovec
119 | Ostalo Parkiralista UL. Rudera BoSkovica - kod zgrade suda Cakovec
120 | Ostalo ParkiraliSta UL. Matice Hrvatske - iza bivieg MTC-a Cakovec
121 | Ostalo Parkiralista UL. Valenta Morandinija - iza ljekarne Cakovec
UL. I. G. Kovacica - uz igraliSte Macanovog .
R Cakovec
122 | Ostalo ParkiraliSta doma
UL I. G. Kovacica - iza igraliSte Macanovog Gakovec
123 | Ostalo ParkiraliSta doma
124 | Ostalo Parkirali$ta Marofska ulica Cakovec
UL I. G. Kovacica - uz isto€nu ogradu .
s 5 o . Cakovec
125 | Ostalo Parkiralista Zupanijske bolnice
UL. ZAVNOH-a - uz juznu ogradu Zupanijske .
Cakovec
126 | Ostalo ParkiraliSta bolnice v
127 | Ostalo Parkiralista UL. Franje Punceca - kod PC Aurorra Cakovec
128 | Ostalo Parkiralista Planinarski put - uz PC Japa Cakovec
129 | Ostalo Parkiralista UL Ljudevita Gaja - iza Cakoveé&kih mlinova Cakovec
130 | Ostalo Parkiralista UL. Lavoslava Ruzicke - ispred DV Cvrcak Cakovec
UL. Josipa Kozarca - od ul. S. Radi¢a do ul. Gakovec
131 | Ostalo Parkiralista Schulteissa
UL. A. Schulteissa - od raskrS¢a J. Kozarca do Gakovec
132 | Ostalo ParkiralisSta S. Radica
Svetojelenska cesta - sjeverno od ograde M
R 5 " . Cakovec
133 | Ostalo ParkiraliSta Zupanijske bolnice
134 | Ostalo Parkiralista Zrinsko- Frankopanska - izmedu dva rotora Cakovec
135 | Ostalo Parkiralista Zrinsko- Frankopanska - kod Hotela Park Cakovec
Zrinsko- Frankopanska, Vukovarska - uz .
I - . o Cakovec
136 | Ostalo ParkiraliSta zapadni i sjeverni dio Perivoja Zrinski
137 | Ostalo ParkiraliSta Vukovarska - uz stambeni blok V. Nazora Cakovec
138 | Ostalo ParkiraliSta CENTAR SVMM Sveti Martin na Muri
139 | Ostalo Parkiralista groblje Nedelisée
140 | Ostalo Parkiralista centar Nedelis¢e
141 | Ostalo Parkiralista Stari Cakovec ili Muzej Medimurja Cakovec | Cakovec
142 | SekundarnaJTl | ArheoloSka nalazista Halicanum Sveti Martin na Muri
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143 | Sekundarna JTl | Povijesni spomenici Stari Zrinskih Cakovec

144 | Ostalo Povijesni spomenici Crkva Sv. Nikole i Franjevacki samostan Cakovec

145 | Ostalo Povijesni spomenici Crkva sv. Martina biskupa Sveti Martin na Muri
146 | Ostalo Povijesni spomenici Spomenik Nikoli Zrinskom Nedelisée

147 | Ostalo Povijesni spomenici Crkva sv. Jeronima Stigova

148 | Ostalo Povijesni spomenici Pil sv. Josipa Strigova

149 | Ostalo Povijesni spomenici Pil sv. Florijana étrigova

150 | Ostalo Povijesni spomenici Pil sv. Roka Strigova

151 | Sekundarna JTI | Javni sanitarni ¢vorovi JavniwC Cakovec

152 | Ostalo Javni sanitarni ¢vorovi Javni sanitarni &vor Dom kulture Strigova Strigova
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